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Prerrequisitos

Un dominio del inglés a nivel de comprension lectora

Objetivos y contextualizacion

Este mddulo tiene como objetivo estudiar la transformacion de las industrias audiovisuales y los sistemas
publicitarios contemporaneos, asi como las tecnologias dentro del escenario de las transformaciones digitales.
Se trata de saber delimitar y entender el peso de los factores econémicos, politicos, industriales, tecnoldgicos,
de gestion y de internet que configuran la compleja realidad del sector audiovisual y publicitario.

Competencias

® Analizar criticamente las teorias y modelos analiticos de la comunicacion audiovisual y publicitaria.
® Aplicar modelos validados de analisis de contenidos, de evaluacién de politicas, de estudios de
recepcion y analisis de industrias del sector audiovisual y publicitario.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

® Desarrollar la capacidad de evaluar las desigualdades por razén de sexo y género, para disefar
soluciones.

® |dentificar y comprender los principales fendmenos que inciden en las industrias, las politicas, los
contenidos audiovisuales y publicitarios, asi como en su recepcion.

® Planificar las tareas de acuerdo a los recursos humanos, instrumentales y temporales disponibles,
siendo capaz de mejorar el rendimiento.

® Seleccionar, disefiar y aplicar estrategias metodoldgicas de investigacion cientifica en el estudio de la
comunicacién audiovisual y en el desarrollo de productos.

® Tomar decisiones asumiendo las responsabilidades y consecuencias que éstas conllevan.

Resultados de aprendizaje

1. Analizar como las fuerzas econdmicas, politicas, tecnolégicas y sociales inciden en el sector
audiovisual y publicitario, incluyendo el impacto de Internet.

2. Analizar la incidencia de las dinamicas que intervienen en las industrias y politicas audiovisuales y
publicitarias.

3. Aplicar modelos validados de evaluacién de politicas, de tecnologias, de gestion, y de industrias del
sector audiovisual y publicitario.

4. ldentificar y evaluar las principales corrientes de pensamiento presentes en el estudios relacionado con
las distintas industrias culturales

5. Planificar las tareas de acuerdo a los recursos humanos, instrumentales y temporales disponibles,
siendo capaz de mejorar el rendimiento.

6. Reconocer el papel de los medios, las producciones audiovisuales y la publicidad en la construccién de
las relaciones de género y de la identidad sexual y de género.

7. Seleccionar, disefar y aplicar estrategias metodoldgicas de investigacion cientifica en el campo de las
industrias y politicas de la comunicacién audiovisual.

8. Tomar decisiones asumiendo las responsabilidades y consecuencias que éstas conllevan.

Contenido

Temario:
1.- Gestion de empresas y del conocimiento en la sociedad digital 3 ECTS (Josep Ma Marti)

2.- Internet, redes sociales y su impacto en el sector audiovisual 3 ECTS (Emilio Fernandez)
4.- Cambios en los sistemas publicitarios contemporaneos 6 ECTS (Ana Ullod y Quim Puig)

5.- Tecnologia y economia en el sistema audiovisual contemporaneo 3 ECTS (Carles Llorens)

Metodologia

La docencia se estructura a partir de unos seminarios muy especializados y la tutorizacién de trabajos sobre
las asignaturas.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion

para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Actividades



Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Seminarios 75 3 1,2,4,6

Tipo: Supervisadas

Tutorias de los trabajos 70 2,8 1,2,3,4,5,8,6,7

Tipo: Auténomas

Lecturas y trabajo autonomo del alumnado 100 4 1,2,3,5,8,6,7
Redacciones de los trabajos del mdédulo 50 2 1,2,3,4,5,8,6,7
Evaluacién

Cada profesor del médulo indicara al principio del curso qué tipo de trabajo/actividad deberan superar los
estudiantes y cémo deberan presentarlo.

Esta asignatura no prevé el sistema de evaluacién Unica.

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Trabajo Ana Ullod 20% 1 0,04 1,2,3,4,5,8,6,7

Trabajo Joaquin Puig 20% 1 0,04 1,2,3,4,5,8,6,7

Trabajo Josep M? Marti 20% 1 0,04 1,2,3,4,5,8,6,7

Trabajo de Emilio Fernandez 20% 1 0,04 1,2,3,4,5,8,6,7

Trabajo del profesor Carles Llorens 25% 1 0,04 1,2,3,4,5,8,6,7
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Software

No se requiere el dominio de ningun software para el desarrollo de este médulo.



