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Idiomas de los grupos

Puede consutarlo a través de este enlace. Para consultar el idioma necesitara introducir el CODIGO de la
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Prerrequisitos

® Conocimientos basicos sobre teorias de la comunicacion y antropologia de la cultura.
® Habilidades basicas para el disefio y ejecucion de un proyecto de investigacion.

® | os propios del Master.

Objetivos y contextualizacion

El objetivo principal del seminario es desarrollar una reflexién critica en torno a la comunicacion

El moédulo plantea la comunicacion participativa como enfoque tedrico-metodoldgico que hace posible la
vinculacion entre relatos, memorias colectivas y narrativas del cambio o la transformacion.

Los objetivos del moédulo son:

- Reflexionar en torno a la Comunicaciéon como mediacién y posibilitadora de la cultura

- Abordar la cultura desde la participacion comunitaria feminista y el mainstream de género

- Entender las politicas culturales como acciones comunitarias

- Vincular memoria colectiva e imaginarios sociales como deconstruccion del relato patriarcal

- Abordar el relato cultural desde una mirada intereseccional

- Entender el cuerpo y los afectos como artefactos de movilizaciéon y nuevas textualidades



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

Competencias

® Dirigir y trabajar en equipos de caracter interdisciplinar.

® Poseer y comprender conocimientos que aporten una base y oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

® Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o autbnomo

® Ser capaz de planificar y dirigir proyectos de investigacion basica y aplicada en comunicacion
mediatica y cultura.

® Ser capaz de planificar, dirigir y evaluar politicas culturales y de comunicacion tanto en el ambito local
como internacional con el uso de las nuevas formas de comunicacion social.

Resultados de aprendizaje

1. Dirigir y trabajar en equipos de caracter interdisciplinar.

2. Disenar y aplicar acciones de politica cultural y de comunicacion en el nuevo entorno tecnolégico

3. Disenar y planificar acciones para la intervencion en los modelos publico y privada de financiacién
cultural

4. Disenar y planificar acciones que contribuyan a las politicas publicas de acceso universal a la cultura,
la informacion y el conocimiento

5. Disenar, planificar y dirigir proyectos de investigacion para su aplicacion a la gestion de los
equipamientos culturales

6. Disenar, planificar y dirigir proyectos de investigacion para su aplicacion a las politicas culturales de
ambito local, nacional e internacional

7. Poseer y comprender conocimientos que aporten una base y oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

8. Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo

Contenido

El médulo propone desarrollar una reflexion tedrica-metodoldgica en torno a la comunicacion participativa
como dispositivo de accion cultural que sirva a las instituciones para desarrollar politicas culturales a través de
asumir y accionar mecanismos de participacién social, un derecho recogido en el nuevo marco de accion
politica y uno de los objetivos de la Agenda Sostenible 2030.

En el curso se propone entender las instituciones como motor de dichos procesos, lo que nos pone en la
tesitura de repensarlas como agentes con capacidad de imaginar e impulsar mecanismos de escucha activa
que transformen el acceso, la interaccion con las comunidades y el reconocimiento de estas, asi como el
relato.

La reflexion -y la propuesta- se inserta en la critica a los relatos hegemoénicos de los Estudios Culturales y en
una corriente de pensamiento postestructuralista y feminista que pretende poner a debate la definicion de
cultura hasta el punto de problematizar quién participa o tiene acceso a esta definicion, a quién (o a quiénes)
reconoce y privilegia la agenda cultural y como y a qué personas representa el relato cultural.

Para ello durante las clases se tratara en profundidad:

a) El debate en torno al concepto de cultura

b) La vinculacion comunicacion y cultura

c) La participacion comunitaria desde los feminismos comunitarios

d) El relato y las narrativas participadas



e) La despatriarcalizacion del relato

Metodologia

Se llevaran a cabo tres tipos de actividades

a) dirigidas: reflexion alrededor de la comunicacion participativa como enfoque para la transformacion cultural
y analisis de ejemplos

b) supervisadas: analisis de un proyecto de transformacion cultural a través de la comunicacién participativa

c) auténomas: lecturas, dinamicas de discusion y fichas de analisis

Las sesiones tendran una duracién de 3 horas. Las dos primeras horas de cada sesidén supondran una
reflexion tedrico en torno a los objetivos propuestas. En la Ultima hora del seminario, se llevaran a cabo
debates y/o se invitaran expertos (musedlogos, directoras de centros culturales, politicos) que expondran
casos practicos. Asi mismo se programaran dos visitas a espacios culturales.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Actividades
Titulo Horas ECTs ooultadosde
aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Analisis de casos 30 1,2 7,2,3,4,5,6,8,1
Reflexion en torno a la comunicacion participativa como enfoque para la 30 1,2 7,2,3,4,5,6

transformacion cultural

Tipo: Supervisadas

Andlisis de un proyecto de transformacion cultural a través de la comunicacion 40 1,6 7,2,3,4,5,6,1
participativa

Tipo: Auténomas

Lecturas, dinamica de debate, fichas de analisis 50 2 8,1

Evaluacién

La asignatura constara de las actividades de evaluacién siguientes:
- Trabajo individual de curso, 50% sobre la calificacion final

- Presentaciones en grupo, 30% sobre la calificacion final

- Participacion a clase, 20% sobre la calificacion final

Tanto la realizacién del proyecto, como la presentacion del tema podran ser reevaluados para consolidar el
aprovado.



Actividades de evaluacién continuada

Resultados de

Titulo Peso Horas ECTS o
aprendizaje

Andlisis o disefio de un proyecto de comunicacion participativa o un 50% O 0 7,2,3,4,5,6,8,

trabajo alternativo 1

Participacion en los debates sobre aspectos tedricos y analisis de casos. 30% O 0 7

Presentaciones en grupo 20% O 0 1
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