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Prerrequisitos

No son necesarios conocimientos previos de economia.

Objetivos y contextualizacién
Se trata de una asignatura de primer curso, primer semestre, por tanto, de formacion basica.

La asignatura proporciona los instrumentos basicos del analisis econémico que deben permitir analizar y
entender el funcionamiento de las economias de mercado, poniendo énfasis en el comportamiento de las
empresas y en las diferentes estructuras de mercado.

El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género.
Los objetivos formativos de la asignatura se pueden sintetizar en los siguientes puntos:

1. Adquirir los conocimientos tedricos basicos de la micro y macroeconomia

2. Conocer el funcionamiento de los mecanismos de mercado (oferta, demanda) en diferentes contextos

3. Demostrar la adquisicion de los conocimientos a través de la expresion escrita y oral.



Resultados de aprendizaje

1. CMO04 (Competencia) Evaluar de manera critica la influencia de la economia de mercado en la
construccion de modelos y valores sociales.

2. KMO05 (Conocimiento) Identificar los fundamentos de la economia de mercado y de las empresas y su
relacion con los diferentes ambitos de la comunicacion persuasiva.

3. SMO05 (Habilidad) Operar con conceptos propios de la ciencia econémica como: oferta y demanda,
costos y produccion, politica monetaria y fiscal, en el contexto de la empresa publicitaria y de las
relaciones publicas.

Contenido

Parte I: La economia de mercado

1.- La economia y la empresa como objetos de estudio
Introduccion y conceptos generales

2.- La economia de mercado

El funcionamiento de la economia de mercado. Analisis de la demanda. Analisis de la oferta. El equilibrio del
mercado.

3.- Introduccion a la macroeconomia

La demanda agregada y la oferta agregada. El dinero, los bancos y la politica monetaria. La politica fiscal.
Parte Il: La empresa

4.- Los costes y la produccion

Los factores y el producto. Economias i deseconomias de escala. Los costes de produccion.

5.- Las empresas de los mercados competitivos

La competencia perfecta. EI comportamiento de las empresas y la maximizacion de beneficios.

6.- Los mercados de competencia imperfecta

El monopolio. La discriminacion de precios. El oligopolio. La competencia monopolistica. La publicidad.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas

clases magistrales (teoria) 37,5 1,5 CMO04, KM05, SM05, CM04
seminarios 15 0,6 CMO04, KM05, SM05, CM04

Tipo: Supervisadas

tutorias 7,5 0,3 CMO04, KM05, SM05, CM04




Tipo: Auténomas

estudio 82,5 3,3 CMO04, KM05, SM05, CM04

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura y se colgara en el campus virtual.

Teoria: La asignatura se basa en unos contenidos tedricos que conviene que los estudiantes vayan
asimilando a lo largo del curso para poder realizar toda la parte mas aplicada (practicas, ejercicios, test...).

Practicas: Realizacion de ejercicios practicos a nivel individual y también por grupos en les clases practicas.
Se concentraran en la segunda parte del curso.

La metodologia docente propuesta puede experimentar alguna modificaciéon en funcién de las restricciones a
la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Evaluacioén

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Examen Final 3%% 25 0,1 CMO04, KM05, SM05
Pruebas escritas a realizar en las fechas especificadas 50% 3 0,12 CMO04, KM05, SM05
ejercicios y resolucion casos practicos 15% 2 0,08 CMO04, KM05, SM05

Evaluacion continuada

La evaluacién de la asignatura se llevara a cabo de manera continua a lo largo del curso teniendo en cuenta
los siguientes criterios:

1. Para aprobar la asignatura sera imprescindible obtener una media igual o superior a 5.

2. 15% de la nota final correspondiente a actividades practicas: ejercicios, casos practicos en el aula y
estudios de caso entregados a través del Campus Virual.

3. 50% de la nota correspondiente a dos pruebas escritas a realizar en clase.
4. 35% de la nota final correspondiente al examen final.

Los estudiantes que inicien el proceso de evaluacion continua agotan la convocatoria y tendran una nota final
de aprobado o suspendido de la asignatura, en ningun caso de no presentado. La excepcion es que solo se
haya presentado a uno de los tres examenes escritos, en este caso, la nota es 'no evaluable'.

Los alumnos que hayan participado de la evaluacion continua y suspendan, podran recuperar siempre que
hayan obtenido una nota minima de 3 puntos, y hayan realizado la revision ordinaria.



La nota alcanzada en el examen de recuperacion (actividad de reevaluacion) sera la calificacion final. La
recuperacion tendra lugar dentro del periodo establecido en el calendario académico de la facultad.

Todas las actividades son recuperables siempre que el alumnado haya sido evaluado en un minimo de 2/3
partes del total de actividades evaluables.

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad ...) se calificara con 0
este acto de evaluacién. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacién final de la
asignatura sera 0.

Evaluacion unica (para aquel alumnado cuya solicitud haya sido aceptada)

Examen tedrico (40%), Ejercicios (35%), y resefa escrita de un libro a acordar con el profesorado (25%).

Todas las actividades de la evaluacién Unica son recuperables.
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Enlace recomendado para recursos adicionales:

https://sites.google.com/view/uab-econ4you

Software

Word, power point, excel

Lista de idiomas

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno


https://www.core-econ.org/the-economy/es/
https://sites.google.com/view/uab-econ4you/home

(SEM) Seminarios 51 Catalan segundo cuatrimestre tarde

(SEM) Seminarios 52 Catalan segundo cuatrimestre tarde

(TE) Teoria 5 Catalan segundo cuatrimestre tarde




