UAB

Universitat Autdnoma
de Barcelona Cédigo: 103144

Créditos ECTS: 6

Disefio en Publicidad y Relaciones Publicas

2024/2025
Titulacion Tipo Curso
2501935 Publicidad y Relaciones Publicas OB 2

Contacto

Nombre: Carlos David Badajoz Davila

Correo electronico: david.badajoz@uab.cat
Equipo docente

Maria Leonor Balbuena Palacios

Jordi Olive Calvo

Idiomas de los grupos

Puede consultar esta informacion al final del
documento.

Prerrequisitos

No se han descrito.

Objetivos y contextualizacién

Aplicar los conocimientos de la publicidad y de las relaciones publicas en la organizacion de la informacion y
en la comunicacion de los medios graficos.

Transmitir informacion a través de los mensajes graficos.

Utilizar los elementos formales, y adaptar los mensajes graficos, teniendo en cuenta los destinatarios de la
informacion.

Formar profesionales de la publicidad y de las relaciones publicas para organizar la informacién en los medios
graficos.

Descubrir las funciones de creatividad, disefio y produccion de piezas publicitarias.

Introducir los conocimientos basicos vinculados a la direccion creativa respecto al disefio de piezas de
comunicacion publicitaria y de las relaciones publicas.

Introducir los conocimientos basicos vinculados a la direccion de arte respecto al disefio de piezas de
comunicacion publicitaria y de las relaciones publicas.

Resultados de aprendizaje



. CM30 (Competencia) Integrar las habilidades individuales (creatividad, uso de recursos expresivos y

tecnologicos) en el desarrollo de proyectos colaborativos propios del ambito de la publicidad y las
relaciones publicas.

. CM31 (Competencia) Idear proyectos graficos y audiovisuales en el ambito de la comunicacion

persuasiva que respondan a las nuevas tendencias expresivas y tecnoldgicas.

CM32 (Competencia) Generar proyectos graficos y audiovisuales transformadores que refuercen
valores democraticos y amplien derechos sociales.

KM33 (Conocimiento) Clasificar las técnicas y teorias estéticas que intervienen en el disefio grafico y la
direccion de arte en la elaboracion de mensajes persuasivos.

SM30 (Habilidad) Operar con cdmaras, micréfonos, mesas de mezclas, softwares de edicion y retoque
de imagen y sonido y otros efectos de postproduccion para elaborar mensajes persuasivos
comprensibles y atractivos.

Contenido

Bloque 1: Contexto

robd =

Direccion creativa e idea creativa
Direccion de arte e idea formal
Estructuracion del mensaje visual
Propuesta de plan de trabajo

Bloque 2: Fundamentos del Disefio

1.
2.
3.

Teoria del disefio
Concepto de disefio
Movimientos estéticos

Bloque 3: Produccién

Noabkwdh =

Edicion

Proceso de produccion
Normas de maquetacion
Normas de correccion
Soportes

Impresion

Formas web

Bloque 4: Tipografia

1.
2.
3.
4.

Expresién formal
Variables de la tipografia
Uso y representacion
Macro y microtipografia

Bloque 5: Color

1.
2.
3.

Espacios de color
Expresion
Uso y reproduccion

Bloque 6: Graficos

robd-~

Variables
Tipologia
Expresion
Uso y representacion



Bloque 7: Arquitectura Grafica

1. Estrategia formal

2. Texto e imagen: visualizacion
3. Retdrica visual

4. La forma percibida

Bloque 8: Estética Grafica

1. Organica e inorganica
2. Comunicacion grafica

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Teoria 15 0,6 KM33, KM33

Trabajos 37,5 1,5 CM30, CM31, CM32, KM33, SM30, CM30

Tipo: Supervisadas

Tutorias 7,5 0,3 CM30, CM31, CM32, KM33, CM30

Tipo: Auténomas

Trabajos 82,5 3,3 CM31, CM32, SM30, CM31

Se combinaran sesiones tedricas con la realizacién de ejercicios practicos.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

1. Pieza Grafica Publicitaria: Visual (graficos). 15 0,5 0,02 CM30, CM31, SM30

2. Pieza Grafica Publicitaria: Textual (tipografia) 15 0,5 0,02 CM30, CM31, SM30

3. Manual de Imagen Visual (MIV) 20 1 0,04 CM30, CM31, CM32, KM33, SM30

4. Aplicaciones MIV 25 1,5 0,06 CM30, CM31, CM32, SM30




5. Teorizacion Grafica 20 3 0,12 KM33

6. Portafolio 5 1 0,04 CM30, CM31, CM32, SM30

Evaluacion continua consiste en realizar las siguientes actividades:
1. Examen, 20 % sobre la calificacion final.
2. Actividades tedrico-practicas:
2.1. Actividad Portafolio, 5 % sobre la calificacion final.
2.2. Aplicaciones MIV, 25 % sobre la calificacion final.
2.3. Manual de Imagen Visual (MIV), 20 % sobre la calificacién final.
2.4. Pieza Grafica Publicitaria: Textual (tipografia), 15 % sobre la calificacién final.
2.5. Pieza Grafica Publicitaria: Visual (graficos), 15 % sobre la calificacion final.

Para poder aprobar la asignatura, sera necesario obtener una nota minima de 5 en cada una de las
actividades.

Recuperacion

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, cuyo peso sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

Todas las actividades de la asignatura son recuperables.
Segunda Matricula

En caso de segunda matricula, el alumnado podra realizar una Unica prueba de sintesis que consistira en
entregar las actividades/rabricas que no hubieran sido superadas durante el curso anterior.

La calificacion de la asignatura correspondera a la calificacion de la prueba de sintesis.
Alumnado no evaluado

Se considerara que el alumnado no puede ser evaluado cuando el profesorado detecte indicios de copia o
plagio en las actividades.

Plagio

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad,...) que pueda
conducir a una variacion significativa de la calificacion de un acto de evaluacién, sera calificado con 0 en dicho
acto de evaluacion. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la asignatura
sera 0.

Programacion de la asignatura

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de la presentacion de la
asignatura. También se colgara en el Campus Virtual, donde el alumnado podra encontrar la descripcion
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informacion necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por razones sanitarias,
el profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes.

Esta asignatura no contempla evaluacion unica.
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Software

En la asignatura se emplearan los programas Affinity Publisher, Affinity Photo y, como herramienta de lectura,
el Acrobat Reader.

El profesorado dedicara cinco y dos horas, respectivamente, en la formacion de los dos primeros.

Paralelamente, el profesorado proveera de recursos en linea para que el alumno pueda complementar su
formacion, si asi lo considera, con dedicacion ilimitada.

Lista de idiomas

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno
(PLAB) Practicas de laboratorio 51 Catalan primer cuatrimestre tarde
(PLAB) Practicas de laboratorio 52 Espafiol primer cuatrimestre tarde
(PLAB) Practicas de laboratorio 53 Catalan primer cuatrimestre tarde

(TE) Teoria 5 Catalan primer cuatrimestre tarde
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