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Objectius

La CREATIVITAT GRAFICA és la capacitat de trobar solucions creatives als problemes que planteja la
comunicacié a través de productes grafics.

L'assignatura de Creativitat Grafica aborda el procés de la realitzacié de peces grafiques i visuals de caracter
publicitari des de la conceptualitzacio, fins a I'art final.

El branding sera I'eix conceptual de I'assignatura. A partir de la necessitat de comunicacié d'una marca es
plantegen les activitats del curs. Es planteja un coneixement transversal entre cultura visual, creativitat,
comunicacio i disseny grafic.

Principals objectius formatius:

® Realitzar projectes reals de branding i marca grafica

® |nvestigar i identificar elements d'analisis de marca i problemes de comunicacié rellevants per a un/a
client

® Experimentar técniques i métodes de disseny i comunicacié grafica

® Implementar en un projecte real aspectes de tipus conceptual, comunicatiu, i expressiu

® Defensar un projecte de manera professional i amb fonament grafic



Resultats d'aprenentatge

1. CM15 (Competéncia) Idear missatges creatius i persuasius que responguin a les necessitats
comunicatives de les entitats anunciants sense vulnerar els valors democratics ni els drets fonamentals
dels publics.

2. KM18 (Coneixement) Enumerar els recursos expressius optims dels llenguatges escrit, grafic i
audiovisual per construir missatges originals i atractius.

3. KM19 (Coneixement) Reconéixer els limits i oportunitats de les tecnologies en les diferents etapes del
procés creatiu.

4. SM15 (Habilitat) Produir missatges publicitaris i de relacions publiques que responguin a les
necessitats de persones clientes i consumidores amb tecnologies convencionals i emergents.

Continguts

BLOC 01. Disseny i cultura visual

Cultura visual i comunicacié

Analisi i tendéncies

Influencers. Referents de disseny i la comunicacio grafica

BLOC 02. Branding i Marca Grafica
Creativitat de Marques
Metodologia del branding
Conceptualitzacié i storytelling
Exploraci6 i proposades
Ecosistema digital

BLOC 03. Personal branding
Troba la teva historia. Qui ets?
Metodologies

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

SESSIONS TEORIQUES | PRACTIQUES 52,5 21 CM15, KM18, KM19, SM15

Tipus: Supervisades

TUTORIES 7,5 0,3 CM15, SM15

Tipus: Autonomes

ESTUDI INDIVIDUAL 82,5 3,3 CM15, SM15

S'aplicara una metodologia activa basada en projectes, amb émfasi al learning by doing.

La proposta és realitzar diferents projectes de caracter publicitari a nivell corporatiu i des del branding.



El grup de treball formara una agéncia o estudi i realitzara els reptes estipulats en relacio amb els blocs
treballats.

PROJECTE: La metodologia segueix el concepte d'aprenentatge actiu. Mitjangant l'orientacié de I'equip docent
i la planificacio inicial de les sessions presencials, a través dels moduls integrats de teoria i practica, cada
equip té I'encarrec de desenvolupar una activitat o repte final (PROJECTE: PORTAFOLI D'AGENCIA (web)), a
el que I'alumne també tindra responsabilitats individuals. L'Aprenentatge Actiu també inclou materials virtuals i
activitats que ajudin a complementar el procés, com ara les fitxes didactiques, materials de lectura i analisi.

PROJECTE INDIVIDUAL: L'estudiant tindra la possibilitat de fer un projecte grafic individual.

TUTORIA: La tutoria sera permanent, es treballara sobre la base de feedbacks i reunions continues per
corroborar el progrés de I'alumnat. Els dies de tutoria seran també els dies de prelliuraments i seguiment.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de I'assignatura/modul.

Avaluacio6

Activitats d'avaluacio continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Activitats de Projecte 75% 5,5 0,22 CM15, KM18, KM19, SM15
Sessions practiques 15% 1,5 0,06 CM15, SM15

Tutories 10% 0,5 0,02 CM15, KM18, KM19, SM15

Aquesta assignatura segueix l'avaluacio continuada i no preveu avaluacio unica.
Les activitats d'avaluaci6 son:

® Sessions practiques: 15%
Activitat 1. Cataleg de tendéncies, 10% sobre la qualificacio final
Activitat 2. Creaci6 grafica, 5% sobre la qualificacio final

® Activitats de Projecte: 75%
Activitat 3. Redisseny, 15% sobre la qualificacio final
Activitat 4. Marca Grafica. 360°, 30% sobre la qualificacioé final
Activitat 5. Marca personal, 20% sobre la qualificaci6 final
Activitat 6. Memoria digital Portafoli estudi, 10% sobre la qualificacioé final

® Tutories, 10% sobre la qualificaci¢ final
Per poder aprovar l'assignatura, cal treure una nota minima de 5 a totes les activitats.

Recuperacio

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de lassignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats, el pes de les
quals sigui d'un minim de 2/3 parts de la qualificacié total de I'assignatura. Per poder presentar-vos a la
recuperacio de lI'assignatura, caldra haver obtingut una nota mitjana de 3,5. Les activitats que queden
excloses del procés de recuperacio son: Activitat 1 5.



Plagi

En cas que I'estudiant faci qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacio significativa d'un acte
d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacio, independentment del procés disciplinari que es
pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats, en els actes davaluacié duna mateixa
assignatura, la qualificaciofinal daquesta assignatura sera O.
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Programari

El programari necessari per a poder desenvolupar l'assignatura és: Affinity Photo, Publisher, Designer, o siné
Adobe Photoshop, lllustrator, Indesig, XD. Aixi com altres en linia, Wix, Wordpress, etc. S'aclareix que
|'assignatura no té per objectiu ensenyar aquests programes, s'entén que els alumnes tenen cert maneig de
programari. Es fomentara el treball autdnom en aquest sentit, proporcionant tutorials o enllagos relacionats.

Llista d'idiomes

Nom Grup Idioma Semestre Torn

(PLAB) Practiques de laboratori 51 Catala/Espanyol primer quadrimestre tarda

(TE) Teoria 5 Catala/Espanyol primer quadrimestre tarda




