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Prerequisits

Es recomana:

1. Domini del seglent software: Indesign, Photoshop & lllustrator.

2. Haver cursat I'assignatura "Processos i técniques creatives" del grau de Publicitat i Relacions Publiques.
3. Tenir una molt bona planificacié si s'esta fent practiques externes o TFG.

4. Tenir molta motivacio.

5. Orientar el propi futur professional vers la creativitat o I'estratégia publicitaria.

Objectius

1. Fer un book creatiu amb entre 5 i 8 peces originals, solides i amb criteri professional.

2. Aprendre a defensar la propia feina durant tot el procés, amb coheréncia i criteri.

3. Coneixer la industria creativa en el moment actual, reconéixer i valorar la feina dels professionals, avui.

4. Obtenir seguretat i confianga en el propi criteri de cara a saber seleccionar les millors peces propies i a
poder avaluar les dels altres.

Resultats d'aprenentatge

1. CM15 (Competéncia) Idear missatges creatius i persuasius que responguin a les necessitats
comunicatives de les entitats anunciants sense vulnerar els valors democratics ni els drets fonamentals
dels publics.

2. CM16 (Competéncia) Integrar les innovacions comunicatives i les noves tendéncies socials per a
I'actualitzacio de les estratégies creatives publicitaries i de relacions publiques.



3. SM14 (Habilitat) Aplicar técniques que potenciin I'originalitat i la flexibilitat del pensament per generar
idees creatives que donin resposta a problemes de comunicacio.

4. SM15 (Habilitat) Produir missatges publicitaris i de relacions publiques que responguin a les
necessitats de persones clientes i consumidores amb tecnologies convencionals i emergents.

Continguts

Continguts

1. El book creatiu com a estratégia de contractacio.

2. L'entrevista.

3. El mercat publicitari: perfil d'agéncies (possibles contractants).
4. Perfil de creatius (possibles contractants).

5. Recursos per a creatius (publicacions, festivals, escoles...).

6. Fes el teu book.

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Sessions teoriques i seminaris 52,5 2,1 CM15, CM16, SM14, SM15, CM15

Tipus: Supervisades

Revisions 7,5 0,3 CM15, CM16, SM14, SM15, CM15

Tipus: Autdonomes

Estudi individual, lectures, realitzacio d'exercicis 82,5 3,3 CM15, CM16, SM14, SM15, CM15

Tot esta basat en la realitzacio de projectes personals.
Cada alumne treballa en el seu projecte i el professor ajuda a millorar-lo.
Una barreja de practiques i investigacio.

A cada sessio, el professor planteja un nou briefing i I'alumne disposa del que queda de curs per treballar en
ell i solucionar-lo.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacio de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a l'adequat
seguiment de l'assignatura. En cas de canvi de modalitat docent per raons sanitaries, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies docents.



Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la

complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de l'actuacio del professorat i d'avaluacio

de l'assignatura/modul.

Avaluacié

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Realitzacié d'un book creatiu 40% 3,5 0,14 CM15, CM16, SM14, SM15
Realitzacio de peces 60% 4 0,16 CM15, CM16, SM14, SM15

L'assignatura segueix I'avaluacié continuada i preveu avaluacié unica.

AVALUACIO CONTINUADA

1- Desenvolupament d'un minim de 6 peces individuals per al book (60% de la nota).
2- Desenvolupament del propi book (40% de la nota)

2.1. Avaluacio del professor.

2.2. Avaluacio dels companys.

2.3. Seleccio feta per cada alumne de la millor peca del grup.

3- Altres.
No es preveu cap examen o test.
Es obligatori assistir al 100% de les sessions.

El mes de juny s'ha de reservar per a la revisio i millora de les peces.

AVALUACIO UNICA

1- Desenvolupament d'un minim de 6 peces individuals per al book (30% de la nota).

2- Desenvolupament del propi book (30% de la nota)

3- Investigacié de portfolios de tercers de destacada qualitat. Analisi comparativa. (30% de la nota)

4- Prova presencial obligatoria on es presentaran els punts 1, 2 i 3 i es simulara una entrevista professional
(10% de la nota)

GENERALITATS PER ALS DOS TIPUS D'AVALUACIO

El plantejament de I'assignatura és provisional per a facilitar la matricula de I'alumnat. Podria tenir algun canvi
menor abans de l'inici del curs.

La metodologia docent i les avaluacions proposades poden experimentar alguna modificacié en funcié de les
restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.



L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura. Totes les activitats sén
recuperables.

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat,...) es qualificara amb 0
aquest acte d'avaluacid. En cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de I'assignatura
sera 0.
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Programari

No es requereix cap sofware especific.

Llista d'idiomes

Nom Grup Idioma Semestre Torn

(PLAB) Practiques de laboratori 51 Catala primer quadrimestre tarda

(TE) Teoria 5 Catala primer quadrimestre tarda




