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Prerequisits

L'alumnat ha d'haver aprovat I'assignatura de Teoria i Estructura de les Relacions
Publiques.

Objectius

® Presentar a I'alumnat les Relacions Publiques en Sectors Especifics de forma que coneguin distintes
forme de gestid, tactiques i estrategies.

® Desenvolupar l'esperit critic necessari per a conéixer i analitzar en profunditat la gestio global de la
comunicaci6 en diferents entorns.

® Comprendre la funcié de les Relacions Publiques com a eina de comunicacié cabdal per a tota mena
d'organitzacions.

® Ser capag de desenvolupar plans i tactiques de comunicacié amb pocs recursos o amb unes certes
limitacions organitzatives de manera creativa i eficag.

Resultats d'aprenentatge

1. CM26 (Competéncia) Planificar esdeveniments en els formats adequats per reforgar els valors
intangibles de les organitzacions.

2. KM30 (Coneixement) Reconéixer els valors intangibles de les organitzacions i els seus publics com a
eixos estrategics en el disseny i la planificacié d'accions de relacions publiques.

3. SM24 (Habilitat) Determinar els objectius de comunicacio per al disseny de les accions de relacions
publiqgues més adequades atenent a les necessitats d'organitzacions i de public.

4. SM26 (Habilitat) Analitzar el target per determinar els insights idonis en el disseny de I'estratégia de les
accions de relacions publiques.

Continguts

1. Introduccié a les Relacions Publiques per Sectors Especifics.
2. Les RRPP en I'entorn de la petita i la mitjana empresa.



1. Accions efectives amb poc pressupost.
4. Els esdeveniments en entorn multinacional (B2B i gran consum). Cas practic.
5. Les relacions publiques al sector del motor. Gung-Ho i Cross cultural Awareness.
1. La perspectiva internacional.
7. L'entorn comunicatiu a les empreses de tecnologia. Clusters de Bellesa i de I'Automocié de Catalunya.
Estratégia en el context politic i en un procés electoral. Cas practic.
9. Product Placement i Branded Content.
1. Aproximacié a les noves accions de comunicacio, visibilitat i notorietat.

®

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacioé de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a l'adequat
seguiment de l'assignatura.

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS  Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques 15 0,6 CM26

Practiques i seminaris 37,5 1,5 SM26

Tipus: Supervisades

Tutories 7.5 0,3 SM24

Tipus: Autdonomes

Lectura de textos, realitzacio del projecte, estudi individual 82,5 3,3 KM30, SM24

Després d'un enquadrament tedric basic de I'especificitat dels Relacions Publiques en els diferents sectors, els
alumnes podran conéixer i comprendre els models de gestié de la comunicacié.

Després s'aplicaran a situacions de casos reals.
Les classes seran molt dinamiques amb métodes participatius i activadors d'aprenentatge.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de l'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Avaluacié

Activitats d'avaluacié continuada

Resultats
d'aprenentatge

Pes Hores ECTS

Assisténcia i participacio 20% 1 0,04 SM24




Projecte de RRPP per l'assignatura. 40% 1,5 0,06 CM26, KM30

Treball a classe en casos reals (empreses, etc.)de RRPP en format de 40% 5 0,2 SM26
"realitat a l'aula".

Activitats de I'avaluacié continuada

- Activitat A, Assisténcia i participacio a classe. 20% sobre la qualificacio final

- Activitat B, Treball en grup. Estrategies de RRPP per a una empresa. 40% sobre la qualificacio final
- Activitat C, Practiques a l'aula. 40% sobre la qualificacié final.

Per poder aprovar l'assignatura, caldra treure una nota minima de 5 en totes les activitats.

Treball en grups. El projecte sera defensat per I'alumnat al final del semestre a I'aula en format presentacio
d'agéncia.

El treball es presentara en PowerPoint (canvas, prezi...) en una exposicié de no més de 20 minuts per grup.

Caldra adjuntar una memoria (PDF) en la que constara com s'ha realitzat la proposta, els dubtes que el treball
hagi plantejat en la seva elaboracio i les solucions aportades.

El professorat tindra en compte la qualitat dels conceptes exposats, I'oratoria i seguretat en I'exposicio,
l'originalitat en la posada en escena i, entre d'altres, la identitat visual de la presentacié en el seu conjunt.

Recuperacié de 'avaluacié continuada

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura.

Per poder-se presentar a la recuperacié de I'assignatura, s'haura hagut d'obtenir una nota mitjana no inferior al
3,5.

Queda exclosa de la recuperacio I'activitat A, assisténcia i participacié a classe.

Avaluacio unica
El sistema d'avaluacio unica de I'assignatura esta basat en els segtients percentatges:

A) 40% Prova tedrica. Haura d'estar aprovada (5 o més) per superar l'assignatura (condicio indispensable).
Versara sobre el llibre de Chamorro Mird, Juan Manuel (2023). Modelos de diagndstico de la cultura
corporativa: Una guia practica para directivos. Autoeditado en Amazon.

B) 30% Prova de resolucié de 4 casos d'estudi o reptes comunicatius.

C) 30% Lliurament d'un treball final: estudi sobre la gestio i estructura de les RRPP d'una organitzacio6 a partir
de fonts primaries (entrevista a un/a Dircom i/o responsable de RRPP).

A (40%) + B (30%)+ C (30%) = 100% nota final de I'assignatura.

Recuperaci6 de l'avaluacié Unica

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura en avaluacio Unica (AU) si ha estat avaluat del conjunt
d'activitats proposades. El pes de les qualificacions equivaldra a un minim de 2/3 parts de la qualificacié total
de l'assignatura.



Per poder-se presentar a la recuperacié en AU, s'haura hagut d'obtenir la nota mitjana de 3,5. Per recuperar
I'assignatura I'alumnat podra repetir les proves B i C.

Plagi

En cas que l'estudiant faci qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacié significativa d'un acte
d'avaluacio, es qualificara aquest acte d'avaluacio, amb independéncia del procés disciplinari que es pugui
instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats, en els actes d'avaluacié duna mateixa assignatura, la
qualificacio final d'aquesta assignatura sera 0.
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Programari

No cal cap tipus de programari.



Llista d'idiomes

Nom Grup Idioma Semestre Torn

(PLAB) Practiques de laboratori 51 Anglées segon quadrimestre tarda

(TE) Teoria 5 Anglés segon quadrimestre tarda




