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Prerrequisitos
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Objetivos y contextualizacién

1. Conocimiento y visualizacidn de las caracteristicas de la sociedad de consumo en Espana y Catalufa.
2. Comprender las aportaciones tedricas del comportamiento del consumidor.

3. Analizar las relaciones entre clase, género, ciclo de vida y el consumo.

4. Comprender los limites del modelo actual de consumo: Sostenibilidad

5. Contextualizar, las perspectivas tedricas alternativas.

Competencias

® Analizar problemas derivados de la aplicacion de politicas publicas y de situaciones de conflicto
reconociendo la complejidad de los fendmenos sociales y de las decisiones politicas que afectan a la
democracia, los derechos humanos, la justicia social y al desarrollo sostenible.

® Aplicar los conceptos y enfoques de la teoria socioldgica, especialmente las explicaciones de las
desigualdades sociales entre clases, entre géneros y entre grupos étnicos, a la puesta en practica de
las politicas publicas y a la resoluciéon de las situaciones de conflicto.

® Demostrar que comprende los enfoques de la teoria socioldgica en sus diversas vertientes, sus
interpretaciones y su contexto histérico.

® Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en las lenguas propias como en una tercera lengua.

® Describir los fendomenos sociales de forma tedricamente relevante y teniendo en cuenta la complejidad
de los factores implicados, de sus causas y de sus efectos.

® Evaluar la calidad del propio trabajo.



® Evaluar las aportaciones de los enfoques socioldgicos al estudio de la cultura, la educacién, la
interaccion entre sociedad y medio ambiente, la politica social y el trabajo.

® Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion y en la actividad profesional.

® Gestionar el propio tiempo, planificando el estudio propio, gestionando la relacién con un tutor/a o
asesor/a, asi como estableciendo y cumpliendo los plazos adecuados para un proyecto de trabajo.

Resultados de aprendizaje

—_

Definir la interaccion sociedad-medio ambiente desde estos enfoques.

Definir los conceptos socioldgicos que interpretan la interaccion entre la sociedad y el medio ambiente.

Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto

en las lenguas propias como en una tercera lengua.

Discriminar la vision de la sociedad que estos actores dan por descontadas.

Evaluar la calidad del propio trabajo.

Expresar los supuestos epistemoldgicos desde los que se ha leido esta interaccion.

Generar propuestas innovadoras y competitivas en la investigacion y en la actividad profesional.

Gestionar el propio tiempo, planificando el estudio propio, gestionando la relacion con un tutor/a o

asesor/a, asi como estableciendo y cumpliendo los plazos adecuados para un proyecto de trabajo.

9. Relacionar estos conceptos y estas visiones con los debates tedricos y metodoldgicos sobre la

sociedad y el medio ambiente.

10. Relacionar los conceptos, métodos y técnicas de la sociologia ambiental con los debates teoricos y
metodologicos generales.

11. Relacionarlos con los debates sobre el orden, el cambio social y el capitalismo.

12. Utilizar su analisis para dar cuenta de la realidad social y ambiental de Espana y Catalufa.
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Contenido
I. Introduccién al consumo desde una perspectiva sociolégica: el consumo como "fendmeno social total".

Il.Teoria general de la sociedad de consumo: génesis y estructura de las sociedades de consumo.
1. La formacion del mercado capitalista de consumo y los modelos arquetipicos de consumidor.
1.1. Los antecedentes de la sociedad de consumo.

1.2. Teoria econdmica neoclasica de la demanda y conceptos basicos del analisis del consumo.
1.3. La estructura real del mercado y creacion de la norma de consumo: oligopolizacion y transformacion en el
proceso de demanda / consumo.

lll. La sociedad de consumo en Catalufa y Espana.
1. Proceso de configuracion histérica y desarrollo de la sociedad de consumo: fases y modelos de consumo.
2. El papel de las imagenes de marca / producto y la publicidad en los modelos de consumo.

IV.Paradigmas tedricos para la investigacion social del consumo y la comunicacion publicitaria.

. Critica a la teoria econémica de la demanda: la construccion social de las necesidades.

. Conductismo y consumo: la marca/producto como senal.

. Psicoandlisis y consumo: la marca/producto como simbolo, y el deseo.

. Teoria genético-estructural: el consumo como simbolo social.

. Estudios culturales y consumo: el consumo como cultura material.

. Linglistica estructural y semiologia del consumo: la marca/producto como signo y significante.
. Teorias postmodernas del consumo: la construccion identitaria a través del consumo.
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. Debates actuales en la sociologia del consumo.

. Los ejes de estructuracion del consumo y el contexto de crisis econdmica: clase, género y ciclo vital.
. El consumo cultural y el debate del omnivorismo.

. Las tendencias de consumo sostenible.

. Las emociones en el consumo.
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IV.Investigando el consumo: revision de fuentes estadisticas sobre consumo y el uso de las técnicas de
investigacion social para el analisis del consumo.

Actividades formativas y Metodologia

Resultados de
aprendizaje

ECTS

Tipo: Dirigidas

Clases magistrales 42 1,68

Tipo: Supervisadas

Tutoria 3 0,12

Tipo: Auténomas

Lectura de textos, trabajo en equipo, elaboracion y presentacion de 105 4,2
seminarios y ensayos.

Las sesiones combinaran a) las presentaciones docentes de caracter tedrico y b) seminarios de discusién de
textos.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Proyecto de investigacion 30% 0 0 1,2,3,4,6,7,10,11,9,5, 8, 12
Prueba escrita. 50% 0 0 1,2,3,4,6,7,10,11,9,5, 8, 12
Trabajos breves vinculados a actividades practicas 20% O 0 2,3,4,5,8,12

Students must submit the following evidence:

1) Individual written test. At the beginning of the course, guidelines will be given for the completion of a written
thesis on the topics seen during the course. It will be a thesis to be developed at the end of the course. The
thesis will critically address, with a review of the literature, some of the classic and/or current debates in the
sociology of consumption.



2) Group project: the student must carry out -in group- a brief empirical research on a phenomenon or
object/brand of consumption previously studied and agreed with the professor. The work will be done at the
end of the course and an oral presentation will be made in the established lectures of the course. At the
beginning of the course, the teacher will give specific guidelines for the work.

3) Short assignments linked to practical class activities: the student will have to carry out the practical activities
linked to the discussion of texts on consumption and advertising provided during the course.

The evaluable activities that do not exceed a minimum of 5 will have to be repeated in order to pass the
course.

The student will be attended individually in the office or virtually, in order to give the pertinent explanations to
the correction of the tests and to orientate the possible recovery.

4) Definition of not evaluable: Students who have not completed all the evaluation evidences will be qualified
as "not evaluable".

If plagiarism is detected in any of the assessment activities, the grade will be 0.

Single assessment: students who wish to join the single assessment system must inform the teacher during
the first 2 weeks of the course that they wish to join the single assessment system. This evaluation system will
consist of two evaluation activities: a) a final test on the course syllabus; b) the completion of an individual
research project on one of the topics developed during the course, having agreed the topic with the teacher. In
this case, the weight of each activity will be 60% for the written test and 40% for the work in the final mark.
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Software

Ninguno en especifico.
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Nombre Grupo Idioma Semestre Turno
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