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Prerrequisitos

Se recomienda el seguimiento de las informaciones de actualidad sobre el sistema de medios y la industria
audiovisual, principalmente de Catalufa, Espafa y Europa.

Objetivos y contextualizacién

Esta asignatura introduce el alumnado en el conocimiento de los rasgos estructurales de los sistemas de
medios y de las industrias de la comunicacién y la cultura, con una atencién especial al sector audiovisual.
Para entender los porqués de su configuracién, se tiene en cuenta el marco histérico, econémico, politico,
social, cultural y tecnoldgico en el que se desarrollan, asi como los actores politicos, econémicos y sociales
que los modelan con su comportamiento y estrategias (organismos reguladores, grupos de comunicacion,
entidades empresariales y profesionales...).

La atencion se focaliza principalmente en los contextos catalan y espafiol, enmarcandolos en la Europa
occidental y, particularmente, en los paises mediterraneos, aunque también se tienen presentes los ambitos
internacional y transnacional.

El objetivo central de la asignatura es desarrollar una actitud reflexiva y la capacidad de poder analizar
criticamente hechos comunicativos de actualidad.

Resultados de aprendizaje



1. KMO01 (Conocimiento) Identificar los fundamentos de la estructura, las teorias y la historia de la
comunicacion.

2. KMO03 (Conocimiento) Describir la estructura del sistema de comunicacién audiovisual y su evolucion
hasta la actualidad.

3. SM02 (Habilidad) Demostrar un conocimiento de las dinamicas politicas, sociales y culturales
actualmente existentes en el mundo que son el contexto de cualquier comunicacion.

Contenido
El temario se organiza en tres bloques:

-El primero clarifica los conceptos clave de la asignatura y las perspectivas teéricas desde las que se estudia y
expone y analiza las principales tendencias de cambio en la produccioén, distribucién, comercializacion y
consumo de contenidos.

-El segundo presenta los actores que contribuyen a la articulacion de los sistemas de medios y las industrias
de la comunicacion, desde el Estado y los reguladores independientes, a los grupos de comunicacion, las
plataformas digitales y las redes sociales, las asociaciones empresariales, los organismos de medida de
audiencias o la sociedad civil organizada.

-El tercero analiza de manera general los sectores mediaticos y de las industrias de la comunicacién con una
perspectiva de actualidad.

Actividades formativas y Metodologia

Resultados de

Titulo ECTS o
aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Clases magistrales 35 1,4

Seminarios: debates de actualidad, ejercicios y actividades de 14 0,56

investigacion

Tipo: Supervisadas

Tutorias 8 0,32

Tipo: Auténomas

Actividades de investigacion 42 1,68

Estudio auténomo 42 1,68

Dos tercios de la docencia presencial se desarrollaran con el grupo completo y un tercio en seminarios en
grupos reducidos.

Las sesiones con todo el grupo se llevaran a cabo fundamentalmente a partir de clases magistrales, que
podran combinarse con actividades interactivas, centradas en los bloques tematicos apuntados en el apartado
"contenidos". También se aclararan las dudas relativas a las lecturas obligatorias que tenga que hacer el
alumnado y el trabajo de autoaprendizaje.



En los seminarios se realizaran actividades practicas de profundizacion en la materia del curso, que pueden
requerir la busqueda o el analisis previo de diversos tipos de recursos de aprendizaje (noticias, textos
académicos, informes, etc.). Es obligatoria la asistencia, como minimo, al 80% de las sesiones del seminario
para poder ser evaluado del mismo.

El dia de la presentacion de la asignatura se dara informacion mas detallada de la organizacién de las
sesiones. Se utilizara el Campus Virtual, también, para facilitar materiales docentes e informaciones
necesarias para el adecuado seguimiento del curso.

El planteamiento de la asignatura incorporara la perspectiva de género en todas las vertientes posibles, desde
los contenidos a las metodologias aplicadas a las dinamicas de trabajo y participacion del alumnado en el
aula, de manera que se facilite una interaccion igualitaria.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion

para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacion del profesorado y de evaluacion de

la asignatura o modulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Examen parcial 1 35% 3 0,12 KMO01, KM03, SM02
Examen parcial 2 35% 3 0,12 KMO01, KM03, SM02
Seminario de actividades practicas 30% 3 0,12 SMO02

La asignatura consta de las siguientes opciones y actividades de evaluacion:

Evaluacion continuada:

1. Ejercicios relativos a las cuestiones tratadas en el seminario y participacion cualitativa en los mismos, que
supondran el 30% de la calificacion. Es obligatoria la asistencia a, como minimo, el 80% de las sesiones de
seminario para ser evaluado del mismo. Por su caracter vinculado a la actualidad, las actividades de
evaluacién del seminario no seran recuperables.

2. Dos examenes parciales sobre los contenidos tedricos, cada uno de los cuales representa el 35% de la
calificacion final, y que son liberatorios de materia.

Para aprobar la asignatura hay que obtener una nota igual o superior al 4 en los dos examenes parciales y
que la media entre ambos resulte igual o superior al 5. En caso de suspender, se puede participar en la
recuperacion, siempre y cuando se haya sido previamente evaluado/a en los dos examenes parciales.

Si no se hace uno de los dos examenes parciales la calificacion final sera "no evaluable".

En el supuesto de que no se supere la recuperacion de uno de los dos examenes, porque se obtenga en él
una nota inferior al 4 o, aun estando entre el 4 y el 4,9, no consiga hacer una nota media de 5 con el otro
parcial, la calificacion definitiva de la asignatura sera la que se obtenga en este examen suspenso (o la media
de los dos examenes parciales si ambos estan suspensos).

Las fechas de las actividades de evaluacion y de recuperacién seran anunciadas el dia de presentacion de la
asignatura. La informacién también estara disponible en el campus virtual.



Estudiantes a partir de la segunda matricula:

A partir de la segunda matricula el alumnado puede optara ser evaluado: A) mediante el sistema de
evaluacion continuada, B) mediante el sistema de evaluacion unica o C) solo mediante la realizacién de los
dos examenes o pruebas parciales previstos para el alumnado de primera matricula, pero habra de obtener
una nota igual o superior a 4 en cada uno de estos dos examenes parciales y la media entre ambos ha de
resultar igual o superior a 5 para aprobar. En caso de suspenderlos, podra optar a la recuperacion de cada
uno de ellos, siempre y cuando haya sido previamente evaluado de los dos.

Si se opta por el tercer sistema de evaluacion (el C), la calificacion de la asignatura correspondera a la media
de esos dos examenes parciales, siempre que se haya obtenido en los dos una nota igual o superior a 4. Si
no se hace uno de ellos, la calificacion final sera "no evaluable" y si se suspende uno con una nota inferior a 4,
la calificacion definitiva de la asignatura sera la que se obtenga en este examen (o la media entre los dos, si
ambos estan suspensos).

Se entendera que el alumnado a partir de la segunda matricula que no comunique explicitamente por correo
electrénico, y en el plazo anunciado a principios de curso para ello, su opcion de evaluacion hara los dos
examenes parciales (opcion C).

Evaluacion unica

La evaluacion uUnica de la asignatura consta de las actividades y los porcentajes siguientes:

1. Control de conocimientos: 40% - Prueba tedrica (tipo test) sobre todos los contenidos de la asignatura. Para
hacer media con las otras dos actividades evaluables y optar a superar la asignatura se tiene que obtener una
nota igual o superior a 4 en esta prueba tedrica (condicion indispensable). En caso de suspenderla con una
nota inferior al4, la nota final de la asignatura sera la de esta prueba.

2. Ejercicio escrito de reflexion y argumentacion sobre los contenidos de la asignatura: 30%. Se realizara el
mismo dia que el control de conocimientos.

3. Realizacion de uno o varios ejercicios practicos relativos a las cuestiones trabajadas en el seminario: 30%.
Se hara el mismo dia que las dos actividades anteriores. Esta actividad no se podra recuperar, por lo cual, en
caso de tener que presentarse a la recuperacion, se mantendra en ella la nota obtenida en este ejercicio en la
primera convocatoria.

1 (40%) + 2 (30%) + 3 (30%) = 100 % NOTA FINAL DE LA ASIGNATURA

Para aprobar la asignatura se debera obtener una nota final igual o superior a 5. La fecha de la revisién de las
notas sera la misma que para el alumnado de evaluacién continuada y se anunciara en clase.

CALENDARIO DE ACTIVIDADES EVALUABLES

Las fechas de las actividades de evaluacion y de recuperacion seran anunciadas el dia de presentacion de la
asignatura. La informacion también estara disponible en el Campus Virtual.

PLAGIO

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad...) que pueda
conducir a una variacion significativa de la calificacion de un acto de evaluacién tendra una cualificacion de 0
en este acto de evaluacion. En caso de que se produzcan diversas irregularidades, la calificacion final de la
asignatura sera 0.
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Durante el curso se sugeriran otras referencias bibliograficas complementarias y fuentes online para
profundizar en los contenidos explicados y seguir la actualidad del sector.

Software

Herramientas basicas de Microsoft Office, aplicaciones del entorno Moodle y plataformas virtuales de
aprendizaje gratuitas.

Lista de idiomas

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno

(SEM) Seminarios 41 Espafiol segundo cuatrimestre manafia-mixto
(SEM) Seminarios 42 Espafiol segundo cuatrimestre manafia-mixto
(SEM) Seminarios 43 Catalan segundo cuatrimestre manafia-mixto

(TE) Teoria 4 Espafiol segundo cuatrimestre manafa-mixto
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