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Prerequisits

No es requereixen coneixements especifics.

Objectius

L'assignatura pertany a la matéria Comunicacié del Grau de Publicitat i Relacions Publiques i esta qualificada
com a assignatura fonamental. Es considera que existeix una ldgica progressiva entre tres de les cinc
assignatures de formacioé basica de la matéria de Comunicacié basada en una llarga experiéncia docent i
estructurada de la seglient manera:

1. Historia de la Comunicacié. Introdueix I'alumne en I'evolucio historica de la comunicacié des dels
primers fenOmens comunicatius fins a les experiéncies comunicatives actuals.

2. Estructura de la Comunicacid. Presenta I'ecosistema comunicatiu, les seves dinamiques i logiques
estructurals.

3. Teories de la Comunicacid. Presenta i concreta les teories, escoles, autors i perspectives d'analisi de
la comunicacio.

Els objectius formatius generals de I'assignatura son que els alumnes identifiquin les principals teories del
camp de la comunicacio, les elaboracions conceptuals i els enfocaments tedrics que fonamenten el seu
coneixement i el seu paper en la cultura. També és un objectiu desitjable de I'assignatura el d'afavorir la
reflexio critica sobre el paper dels mitjans de comunicacié en la societat.



Resultats d'aprenentatge

1.

2.

KMO01 (Coneixement) Identificar els fonaments de les teories, de la historia i de I'estructura del sistema
comunicatiu en I'ambit de la publicitat i les relacions publiques.

KMO02 (Coneixement) Reconeixer les implicacions socials, econdmiques, culturals i mediambientals de
les activitats academicoprofessionals de I'ambit de la comunicacio persuasiva.

SMO01 (Habilitat) Determinar el que és substancial i rellevant en documents sobre teoria, estructura i
historia de la comunicacié per als projectes i accions professionals.

SMO04 (Habilitat) Utilitzar adequadament el catala i el castella en la transmissio d'informacio i idees, i en
I'elaboracié i defensa d'arguments relacionats amb la historia i les teories de la comunicacio social.

Continguts

TEMARI:
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©

10.
11.
12.
13.

Introduccio i planificacio del curs. Presentacié del programa.

Comunicacio interpersonal.

Comunicacio interpersonal no verbal.

Comunicacié mediatica. Inicis de la recerca en mitjans de comunicacio6.

Comunicacié mediatica. Paradigma funcionalista. Teoria experimental de la persuasio.
Comunicacio mediatica. Teoria critica.

Comunicacié mediatica. Teoria d'usos i gratificacions.

Comunicacié mediatica. Teoria de I'espiral del silenci.

Comunicacié mediatica. Mitjans de comunicacié, agenda-setting i construccié social de la realitat.
Comunicacié mediatica. Escola de Birmingham/Economia politica de la comunicacio
Comunicacié mediatica. Esdeveniments mediatics.

Comunicacié mediatica. Teoria de la mediatitzaci6.

Comunicacié mediatica. Economia de I'atencié/Sexualitzacio de la cultura.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacio de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i activitats dels seminaris, els diversos materials docents i qualsevol informacio necessaria per a
I'adequat seguiment de I'assignatura. En cas de canvi de modalitat docent per raons sanitaries, el professorat
informara dels canvis que es produiran en la programacioé de I'assignatura i en les metodologies docents.

Aquesta guia docent incorpora la perspectiva de genere en els continguts i en el tractament.

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Tipus: Dirigides

Classes magistrals 34 1,36

Seminaris i proves 15 0,6

Tipus: Supervisades

Tutories 8 0,32




Tipus: Autonomes

Estudi personal i lectures orientades 51 2,04

Treballs individuals i/o en equip 18 0,72

L'aprenentatge estara basat en classes magistrals, discussio a classe, lectures, tutories i realitzacié de treballs
i proves. Es fomentara la capacitat d'analisi critica i de reflexio.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de l'actuacio del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Avaluacié

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Assaig audiovisual per equips 30% 10 0,4 KMO01, KM02, SM01, SM04
Exposicio oral al seminari 10% 3 0,12 KMO01, KM02, SM01, SM04
Participacio a seminaris 10% 6 0,24 KMO02, SM04

Prova escrita 50% 5 0,2 KMO01, KM02, SM04

1. Avaluacié continuada de I'alumnat de primera matricula

Sistema d'avaluacié continua: una prova escrita + assaig audiovisual per equips + presentacio lectura +
participacio al seminari.

1.1. Realitzacié d'una prova escrita (50% de la qualificacié final) que es referiran al conjunt de les explicacions
i debats duts a terme a les classes i als seminaris, i a les lectures obligatories del curs. L'objectiu de les
proves, en el marc de I'avaluacié continua, és verificar el coneixement de I'alumnat de les teories de la
comunicacio, la definicié conceptual, els enfocaments teorics i I'analisi dels processos de comunicacio social.

Haura de desenvolupar-se des de la perspectiva de les teories analitzades en el marc de I'assignatura. El
professorat del seminari aprovara, o no, la proposta d'assaig audiovisual, i, si cal, assenyalara les indicacions
necessaries per a la reformulacié del projecte. Igualment, el professorat del seminari s'encarregara de
tutoritzar la realitzacio del treball durant el curs.

1.2. Realitzacié d'un assaig audiovisual per equips (30% de la qualificacid) en el seminari de I'assignatura.
L'assaig audiovisual consistira en un treball académic sobre un I'analisi d'un espot audiovisual aparegut per
primer cop als mitjans de comunicacié amb data posterior a I'1 de gener del 2024. La finalitat del treball sera
avaluar la comprensid, capacitat d'analisi, estructuracio i sistematitzacié dels coneixements adquirits al llarg
del curs aplicats a un cas o situacié concreta.

Haura de desenvolupar-se des de la perspectiva de les teories analitzades en el marc de I'assignatura. El
professorat del seminari aprovara, o no, la proposta d'assaig académic, i, si cal, assenyalara les indicacions
necessaries per a la reformulacié del projecte. Igualment, el professorat del seminari s'encarregara de
tutoritzar la realitzacio del treball durant el curs.



1.3. Exposici6 oral al seminari (10% de la nota final). Al seminari es realitzara la presentaci6 i debat dels
articles de lectura obligatoria. Aquestes lectures estan planificades per a afavorir I'aprenentatge de l'alumne i
I'aplicacio de les teories de la comunicacié a I'analisi de la realitat i I'actualitat. Les lectures obligatories seran,
juntament amb el contingut de les classes teoriques, un dels eixos principals de les proves de l'assignatura.

1.4. Participacio al seminari (10% de la nota final). Al seminari es valorara l'assisténcia i la participacio
dels/lesestudiants. El professorat del seminari dinamitzara cadascuna de les sessions a través de la
participacio de l'alumnat amb preguntes relacionades amb les lectures a discutir.

Qualificacio final

Cada alumne/a haura de realitzar el conjunt d'activitats descrites anteriorment. Per aprovar 'assignatura cal
haver superat obligatoriament la prova escrita amb una nota minima de 5 punts. Si la prova esta suspesa, no
fara mitjana amb la resta de qualificacions i la nota final de I'assignatura sera la de la prova escrita suspesa.
En cas que 'alumne/a no es presenti a la prova escrita la nota final sera «No avaluable».

Pel que fa al treball d'assaig audiovisual, en cas que un alumne/a no tingui aprovada la proposta, o no la
presenti, es considerara com «No avaluable». Atés aquest model d'avaluacié continuada per als alumnes de
primera matricula el «No avaluable» en el treball de curs suposara també un «No avaluable» en I'assignatura.

La nota final, com anteriorment s'ha detallat, sera el resultat de:

® Prova escrita: 50%

® Treball d'assaig audiovisual: 30%
® Exposicio oral al seminari: 10%
® Participaci6 als seminaris: 10%

2. Avaluacié de I'alumnat de segona 0 més matricules

Els alumnes de segona o més matricules podran adscriure's a una (excloent I'altra) de les segiients modalitats
d'avaluacié:

2.1. Avaluacio continua (una prova escrita + treball d'assaig audiovisual + exposicio oral al seminari +
participacio al seminari). L'alumnat seguira el mateix procediment d'avaluacio explicat a I'apartat 1 i ho haura
de comunicar per correu electronic al professorat. Els requisits per a aprovar 'assignatura son els mateixos
que els especificats a l'apartat 1.

Qualificacio final
Seguira el mateix procediment explicat a 'apartat 1.

2.2. Prova final de sintesi (examen escrit). Els/les alumnes de segona matricula o més podran optar a
I'avaluacié mitjangant una unica prova de sintesi, d'acord amb l'article 117.2 de la Normativa Académica de la
UAB aplicable als estudiants universitaris regulats de conformitat amb el Reial Decret 1393/2007, de 29
d'octubre, modificat pel Reial Decret 861/2010 del 2 de juliol. Els alumnes que optin per aquesta modalitat
podran assistir a les classes de teoria i als seminaris tenint en compte que el seu sistema d'avaluacio sera la
realitzacié d'una Unica prova de sintesi. Es adir, no podran ser avaluats dins del seminari ni per realitzacié del
treball de curs ni per altres activitats.

Qualificacio final

La qualificacié dels alumnes adscrits al sistema d'avaluacio d'una prova final de sintesi sera la nota de la
prova escrita.

3. Avaluacio6 unica

D'acord amb la Normativa Académica de la UAB aprovada en Consell de Govern el 7 de juliol del 2022, un/a
estudiant pot sol-licitar I'avaluacié unica en aquelles assignatures que ho permetin. La sol-licitud d'avaluacié
unica suposa la renuncia a l'avaluacié continuada. Per optar-hi cal presentar una sol-licitud motivada al centre



dins dels terminis fixats anualment (del 6 al 13 de setembre i del 2 al 8 d'octubre de 2024). Excepcionalment,
en cas d'una situacié laboral o de salut sobrevingudes degudament justificades, I'alumnat pot sol-licitar
I'avaluacié unica fora d'aquest termini establert.

El sistema d'avaluacio unica de I'assignatura esta basat en els seglients percentatges:

A) 50% Prova escrita. Haura d'estar aprovada (5 o més) per superar I'assignatura (condicié necessaria).
B) 30% Realitzacié d'un treball d'assaig audiovisual com el descrit a l'apartat 1.2.

C) 10% Exposici6 oral d'una de les lectures obligatories del curs.

D) 10% Lliurament d'una tasca d'analisi i reflexié individual per cadascuna de les lectures del curs.

A (50%) + B (30%) + C (10%) + D (10%) = 100% Nota final de I'assignatura

4. Activitats de recuperacio:

D'acord amb la Normativa Académica de la UAB (Titol IV, sobre Avaluacid, modificat per acord del Consell de
Govern de 12 de juliol de 2017) es programara la recuperacio de les activitats d'avaluacio. Es podran
presentar els segiients alumnes:

4.1. Alumnat de primera matricula o més adscrit al sistema d'avaluacié continua (prova escrita + assaig
audiovisual + exposicio oral al seminari + participacié al seminari)

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificaci6 total de I'assignatura.

L'alumnat que s'hagi presentat a la prova escrita i hagi suspés tindra dret a la seva recuperacio.

L'assaig audiovisual quedara exclos de la recuperacié. L'objectiu d'aquest treball, per part de I'alumnat, és
demostrar la comprensid, capacitat d'analisi, estructuracié i sistematitzacio dels coneixements adquirits al llarg
del curs i aplicats a un cas o situacio concreta. Es tracta del resultat d'una activitat continuada des de [l'inici del
curs que no es pot recuperar en un marge temporal reduit.

La participacioé als seminaris també quedara exclosa de la possibilitat de recuperacié per motius obvis.
4.2 Alumnat d'avaluacio unica

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificaci6 total de I'assignatura.

Nomeés es pot recuperar la prova escrita si I'alumne/a ha obtingut una nota inferior a 5.

El treball d'assaig audiovisual no és recuperable i la nota obtinguda (estigui superat o no) formarapart de la
mitjana ponderada de la nota final.

La nota obtinguda en les tasques d'analisi i reflexié individual de cadascuna de les lectures del curs formara
part de la mitjana ponderada de la nota final. Només en cas de suspendre aquesta prova i si I'alumne aixi ho
considera podra optar a recuperar-la amb una prova de la mateixa indole.

4.3. Alumnat de segona o més matricules adscrit al sistema de prova final de sintesi (prova escrita). L'alumnat
que s'hagi presentat i hagi suspés la prova final de sintesi (prova escrita).

5. Opcions per apujar la qualificacio:

5.1. Tant els alumnes que hagin optat per I'avaluacié continua com els que ho hagin fet per l'avaluacioé unica i
hagin aprovat la prova escrita poden presentar-se a la prova de recuperacio per apujar la nota. Ho poden fer
presentant-se a pujar la qualificacié unicament de la prova escrita. En tot cas I'alumne/a haura d'assumir-ne



els resultats, tant si son positius com si s6n negatius. En la qualificacio final es tindra en compte la nota de la
prova de recuperacio. Si s'ha aprovat la prova escrita de recuperacio la mitjana ponderada entre les activitats
d'avaluacié es fara tenint en compte la nota de la prova escrita de recuperacio realitzada.

5.2. Els alumnes de segona matricula 0 més que hagin optat pel sistema de prova final de sintesis i hagin
aprovat, també tindran l'opcié de presentar-se a I'examen de recuperacio per apujar la nota. En tot cas,
I'alumne/a haura d'assumir-ne els resultats, tant si son positius com negatius. La qualificacio final sera la nota
de la prova de recuperacio.

6. Revisio ordinaria de la qualificacio de les activitats d'avaluacio:

En cas de disconformitat amb la qualificacio de les diferents activitats d'avaluacié, I'alumnat tindra dret a la
revisio ordinaria d'aquestes activitats. En la prova escrita i de sintesi, la revisio ordinaria es fara amb el
professor responsable del grup. En el treball d'assaig audiovisual, I'exposicio oral i la participacio al seminari,
la revisio ordinaria es fara amb el professorat del seminari corresponent. Les dates i hores de la revisio
ordinaria es faran publiques a través de l'espai de I'assignatura al Campus Virtual de la UAB.

7. Revisi6 extraordinaria de la qualificaci6 final de I'assignatura:

En cas de disconformitat amb la qualificacio final de I'assignatura, I'alumnat tindra dret asol-licitar-ne la revisio
extraordinaria. Haura de presentar, en el termini de quinze dies naturals després de publicada la qualificacio
final, una sol-licitud raonada al deganat de la Facultat de Ciencies de la Comunicacié i es lliuraraa la Gestié
académica. La revisio es fara d'acord amb les instruccions sobre revisié extraordinaria aprovades per la
Juntade Facultat del dia 5 de maig de 2016, publicades al web de la Facultat:

http://www.uab.cat/web/estudiar/graus/informacio-academica/avaluacio/revisioextraordinaria-
de-la-qualificacio-final-1345714263962.html

PLAGI: L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat,...) que pugui conduir
a una variacio significativa de la qualificacié d'un acte d'avaluacié, es qualificara amb 0 aquest acte
d'avaluacié. En cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de I'assignatura sera 0. En
qualsevol dels casos, s'informara de la situacié al deganat, per tal que es valorin les accions sancionadores
oportunes.

IA: L'Us de la Intel-ligéncia Artificial en aquesta assignatura queda limitada a les activitats d'avaluacio referides
a l'assaig audiovisual i a la preparacié de I'exposicio oral de lectures del seminari. Concretament, les eines
d'lA, tant textuals com visuals, us poden servir per generar i esbossar idees, contextualitzar conceptes,
plantejar prototips o combinar elements de manera innovadora o alternativa. En el cas d'utilitzar aquestes
eines, és necessari explicitar i citar correctament el seu Us en I'elaboracié del treball. Aixd implica indicar en
cada apartat de I'activitat lliurada quines eines s'han utilitzat, els objectius, els prompts que s'han emprat, la
resposta obtinguda i el procés que s'ha seguit per revisar i editar-ne la sortida. Recordeu també que en cas
d'usar eines d'lA generativa, no s'ha de proporcionar informacié personal, confidencial o protegida per
propietat intel-lectual. Tingueu en compte que un Us inadequat de la |A generativa, com ara la manca de
revisio de la resposta obtinguda o la manca de citacié de les eines utilitzades, sera considerat una conducta
irregular en l'avaluacié que pot comportar al suspens de l'activitat o acte d'avaluacio. En cas de dubte,
consulteu amb el professorat.
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Programari

Aquesta assignatura no requereix el domini d'un programari especific més enlla del coneixement informatic
per a la redaccio de treballs universitaris i per a la comunicacié telematica.

Llista d'idiomes

Nom Grup Idioma Semestre Torn
(SEM) Seminaris 51 Catala/Espanyol primer quadrimestre tarda
(SEM) Seminaris 52 Catala/Espanyol primer quadrimestre tarda
(SEM) Seminaris 53 Catala/Espanyol primer quadrimestre tarda

(TE) Teoria 5 Catala/Espanyol primer quadrimestre tarda






