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Prerrequisitos

Se recomienda el seguimiento de informaciones de actualidad sobre los medios y las industrias de la
comunicacion, particularmente del sector publicitario, principalmente en Cataluiia, Espafa y Europa.

Objetivos y contextualizacién

Esta asignatura introduce al alumnado en el conocimiento de las industrias comunicativas y culturales y, mas
concretamente, de los sistemas de medios de comunicacién y del sector publicitario, asi como de los actores
politicos, econdmicos y sociales que los modelan con su comportamiento y estrategias (organismos
reguladores, grupos de comunicacioén, entidades empresariales y profesionales...).

Ademas de describir los rasgos estructurales de los sistemas de medios, se aportan claves de interpretacion
sobre los porqués de su configuracion, por lo que se tienen en cuenta el marco histérico, econdémico, politico,
social, cultural y tecnolégico en que se desarrollan.

La atencion se focaliza principalmente en los contextos catalan y espafol, enmarcandolos en la Europa
occidental y, particularmente, en los paises mediterraneos, aunque también se tienen presentes los ambitos
internacional y transnacional.

El objetivo central de la asignatura es desarrollar una actitud reflexiva y la capacidad de poder analizar
criticamente hechos comunicativos de actualidad.

Resultados de aprendizaje

1. KMO1 (Conocimiento) Identificar los fundamentos de las teorias, de la historia y de la estructura del
sistema comunicativo en el ambito de la Publicidad y las Relaciones Publicas.

2. KM02 (Conocimiento) Reconocer las implicaciones sociales, econdmicas, culturales y
medioambientales de las actividades académico-profesionales del ambito de la comunicacién
persuasiva.

3. SMO01 (Habilidad) Determinar lo que es sustancial y relevante en documentos sobre teoria, estructura e
historia de la comunicacion para los proyectos y acciones profesionales.



4. SMO04 (Habilidad) Utilizar adecuadamente el catalan y el castellano en la transmision de informacion e
ideas, y en la elaboracion y defensa de argumentos relacionados con la historia y las teorias de la
comunicacion social.

Contenido
El temario se organiza en tres bloques:

-El primero clarifica los conceptos clave de la Estructura de la Comunicacion y las perspectivas tedricas desde
las que se estudia.

-El segundo presenta los actores que contribuyen a la articulacion de los sistemas de medios y las industrias
de la comunicacion, desde el papel del Estado y los reguladores independientes, a los grupos de
comunicacion, las asociaciones empresariales, los organismos de medida de audiencias o la sociedad civil
organizada.

-El tercero analiza de manera general los sectores mediaticos y de las industrias de la comunicacion,
particularmente la industria de la publicidad, con una perspectiva de actualidad. Se presta atencién a las
principales tendencias en cuanto a las caracteristicas de la oferta, la transformacion de los modelos de
consumo y de negocio o los nuevos servicios.

1. Introduccién a la Estructura de la comunicacion

1.1. Objeto y perspectivas de analisis

1.2. La articulacién de los sistemas mediaticos

1.2.1. Teorias sociopoliticas de la prensa

1.2.2. Perspectiva comparada de los sistemas mediaticos

2. Actores

2.1. Dimension institucional: actores publicos

2.1.1. Regulacion

2.1.2. Medios publicos (financiacion y gobernanza)

2.1.3. El impacto econémico de los recursos publicos sobre los medios y las industrias de la comunicacion
2.1.3.1. Ayudas

2.1.3.2. Publicidad institucional

2.2. Dimensién corporativa: actores privados con animo de lucro

2.2.1. Empresas y grupos de comunicacion

2.2.2. Anunciantes y publicidad comercial

2.3. Dimensioén civil: la ciudadania y los actores no gubernamentales sin animo de lucro
2.3.1. Los derechosde la comunicacion

2.3.2. Los medios del tercer sector

2.4. El papel de los profesionales de la comunicacién y de la Publicidad y las Relaciones Publicas



2.4.1. Organizaciones profesionales

2.4.2. Autoregulacion y coregulacion

3. Sectores

3.1. Industria publicitaria

3.2. Radio, television y plataformas audiovisuales
3.3. Prensa y prensa digital

3.4. Redes sociales

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Seminarios 15 0,6 KMO01, KM02, SM01, SM04, KMO01
Teoria 33 1,32 KMO01, KM02, SM01, SM04, KMO1

Tipo: Supervisadas

Evaluacion 7 0,28 KMO01, KM02, SM01, SM04, KMO01

Tutorias 6 0,24 KMO01, KM02, SM01, SM04, KM01

Tipo: Auténomas

Estudio personal 80 3,2 KMO01, KM02, SM01, SM04, KM01

Dos tercios de la docencia presencial se desarrollaran con el grupo completo y un tercio en seminarios en
grupos reducidos.

Las sesiones con todo el grupo se llevaran a cabo fundamentalmente a partir de clases magistrales centradas
en los bloques tematicos apuntados en el apartado "contenidos". También se aclararan las dudas relativas a
las lecturas obligatorias que tenga que hacer el alumnado y el trabajo de autoaprendizaje.

En los seminarios se realizaran actividades de profundizacién en los temas ya tratados a partir del analisis
pautado de recursos documentales (noticias, textos académicos u otros). En ambos casos se pondran en
comun y se discutiran cuestiones de actualidad para actualizar el temario e identificar elementos clave
referentes a la evolucion de los sistemas de medios i la industria de la publicidad y las relaciones publicas. Se
fomentara la participacion activa del alumnado desde una perspectiva critica i argumentada.

El planteamiento de la asignatura incorporara la perspectiva de género en todas las vertientes posibles, desde
los contenidos a las metodologias aplicadas a las dinamicas de trabajo y participacion del alumnado en el
aula, de manera que se facilite una interaccion igualitaria.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.



Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Ejercicios de los seminarios 40% 3 0,12 KMO01, KM02, SM01, SM04
Examenes parciales 25% + 25% 4 0,16 KMO01, KM02, SM01, SM04
Intervencioén en los seminarios 10% 2 0,08 KMO01, KM02, SM01, SM04

Evaluacion continua

La asignatura consta de las siguientes actividades de evaluacion:

1. Varios ejercicios relativos a las cuestiones tratadas en el seminario, que supondran el 40% de la
calificacion. Por su caracter vinculado a la actualidad, estas actividades de evaluacién no seran recuperables.

2. Intervencion en los seminarios. Se valorara de forma cualitativa la intervencion de los seminarios (10% de la
nota final). Esta actividad de evaluacion no sera recuperable.

3. Dos examenes parciales sobre los contenidos tedricos, cada uno de los cuales representa el 25% de la
calificacion final, y que son liberatorios de materia.

Para aprobar la asignatura hay que superar obligatoriamente estos dos examenes. En caso de que se
suspendan se puede participar en la recuperacion, siempre y cuando se haya sido previamente evaluado en
los dos examenes parciales.

Si no se hace uno de los dos examenes parciales la calificacion final sera "no evaluable".

En el supuesto de que no se supere la recuperacion de uno de los dos examenes, la calificacion definitiva de
la asignatura sera la que se obtenga en este examen (o la media, si quedan ambos suspendidos).

Evaluacion Unica

Esta asignatura permite acogerse a la modalidad de evaluacion unica, mediante una solicitud motivada, segun
los términos previstos en la normativa académica aprobada en el Consejo de Gobierno del 7.7.2022, articulo
265. La solicitud de evaluacién unica comporta la renuncia a la evaluacion continua.

Las actividades evaluadoras de la modalidad de evaluacién unica seran:
1. Un examen sobre los contenidos tedricos, que representa el 50% de la calificacion final.

2. Diversos ejercicios relativos a las cuestiones tratadas en el seminario, que supondran el 40% de la nota
final.

3. Un trabajo que se entregara en la misma fecha en la que se haran las dos actividades evaluadoras
anteriores y que valdra un 10% de la calificacion final.

Para aprobar la asignatura, la nota del examen debera ser igual o superior a 5, asi como la nota media del
conjunto de las actividades evaluadoras. Si no se supera el examen, la calificacion definitiva de la asignatura
sera la de este examen. La Unica actividad que se podra reevaluar es el examen sobre los contenidos
teodricos.



Alumnado a partir de la segunda matricula

A partir de la segunda matricula el alumnado puede optar a evaluarse mediante una prueba de sintesis, con
opcion a recuperacion siempre y cuando se haya evaluado previamente. La calificacion de la asignatura
correspondera a la calificacion de la prueba de sintesis, que evaluara los contenidos de teoria.

Se entendera que el alumnado a partir de la segunda matricula que no comunique explicitamente (por correo
electronico y en el plazo anunciado a principio de curso) su opcion de evaluacion hara la prueba de sintesis.

Calendario de las actividades de evaluacion

Las fechas de las actividades de evaluacion y de recuperacién seran anunciadas el dia de presentacion de la
asignatura. La informacién también estara disponible en elcampus virtual.

Plagio

En el caso que el estudiante realice cualquier irregularidad que pueda conducir a una variacion significativa de
un acto de evaluacion, se calificara con 0 este acto de evaluacion, con independencia del proceso disciplinario
que pudiera instruirse. En caso de que se produzcan diversas irregularidades en los actos de evaluacion de
una misma asignatura, la calificacion final de esta asignatura sera 0.
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Durante el curso se sugeriran otras referencias bibliograficas complementarias y fuentes en linea para
profundizar en los contenidos explicados.
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Software

No hay requerimientos especificos de software.

Lista de idiomas

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno
(SEM) Seminarios 51 Catalan primer cuatrimestre tarde
(SEM) Seminarios 52 No definido primer cuatrimestre tarde
(SEM) Seminarios 53 No definido primer cuatrimestre tarde

(TE) Teoria 5 Catalan primer cuatrimestre tarde




