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Prerrequisitos

No se requieren conocimientos especificos.

Objetivos y contextualizacién

La asignatura pertenece a la materia Comunicacion y esta calificada como fundamental en el grado de
Comunicacién de las Organizaciones. Se considera que existe una loégica progresiva entre las asignaturas de
formacion basica de la materia de Comunicacién basada en una larga experiencia docente y estructurada de
la siguiente manera:

1. Historia de la Comunicacién. Introduce en la evolucién histérica de la comunicacion desde los primeros
fendmenos comunicativos hasta las experiencias comunicativas actuales.

2. Estructura de la Comunicacion. Presenta el ecosistema comunicativo, sus dinamicas y logicas
estructurales.

3. Teorias de la Comunicacion. Presenta y concreta las teorias, escuelas, autores/as y perspectivas de
analisis de la comunicacion.

Los objetivos formativos generales de la asignatura son: 1) identificar las principales teorias del campo de la
comunicacion, las elaboraciones conceptuales y los enfoques tedricos que fundamentan su conocimiento; y 2)
favorecer la reflexion critica sobre el papel de los medios de comunicacion en la sociedad y su relacion con las
organizaciones sociales.

Competencias

® Actuar en el ambito de conocimiento propio evaluando las desigualdades por razén de sexo/género.

® Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y de documento (til para la elaboracion de
mensajes.

® Demostrar un conocimiento adecuado del mundo contemporaneo en las dimensiones social,
econdmica, politica y cultural.



® Diferenciar las principales teorias relativas a la comunicacion de las organizaciones, que fundamentan
el conocimiento de la disciplina y sus diferentes ambitos.

® Gestionar el tiempo de forma adecuada y ser capaz de planificar tareas a corto, medio y largo plazos.

® Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que
parte de la base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se
apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos
procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

® Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

® Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

Resultados de aprendizaje

Contrastar y verificar la veracidad de las informaciones aplicando criterios de valoracion.
Definir los conceptos basicos de la comunicacion.
Describir la estructura de los medios de comunicacion y sus dinamicas.
Encontrar lo sustancial y relevante en documentos de la asignatura.
Exponer por escrito y oralmente la sintesis de los analisis realizados.
Identificar los fundamentos de las teorias y de la historia de la comunicacion.
Interpretar y discutir documentos de las principales teorias de la comunicacion.
Planificar y ejecutar trabajos académicos en el ambito de la teoria, la historia y la estructura de la
comunicacion.
9. Presentar los trabajos de la asignatura en los plazos previstos y mostrando la planificacion individual
y/o grupal aplicada.
10. Proponer proyectos y acciones que incorporen la perspectiva de género.
11. Relacionar los sistemas de comunicacién con la evolucion cultural de la sociedad contemporanea.
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Contenido

TEMARIO:

Introduccion y planificacion del curso. Presentacion del programa

Comunicacion interpersonal

Comunicacion interpersonal no verbal

Comunicacion mediatica. Inicio de la investigacion en medios de comunicacion
Comunicacion mediatica. Paradigma funcionalista. Teoria de usos y gratificaciones
Comunicacién mediatica. Teoria critica

Comunicacién mediatica. Teoria de I'agenda setting

Comuniacién mediatica. Teoria de la espiral del silencio

Comunicacion mediatica. Medios de comunicacion y construccion social de la realidad
Comunicacion mediatica. Escuela de Birmingham. Economia politica de la comunicacion
Comunicacion mediatica. Teoria de la mediatizacion

Comunicacion mediatica. Economia de la atencion/Posverdad



El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcion
detallada de los ejercicios y actividades del seminario, los diversos materiales docentes y cualquier
informacién necesaria para el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad
docente por razones sanitarias, el profesorado informara de los cambios que se produciran en la
programacion de la asignatura y en las metodologias docentes.

Esta guia docente incorpora la perspectiva de género en los contenidos y en el tratamiento.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas

Clases magistrales 30 1,2 2,6, 11

Seminarios 13 0,52 7,8,59

Tipo: Supervisadas

Tutorias 19 0,76 1,4,8

Tipo: Auténomas

Estudio personal y lecturas orientadas 65 2,6 1,3,6,7,8,11,9

La metodologia docente se basara en clases teoricas, aprendizaje mediante la discusion, lecturas, tutorias y
realizacion de trabajos y pruebas. Se fomentara la capacidad de analisis critico y de reflexion.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacion continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Participacion en los seminarios 10 6 0,24 7,8,5,9

Presentacién oral de trabajos 10 3 0,12 59

Prueba 1 25 2 0,08 2,3,4,6,5, 11

Prueba 2 25 2 0,08 2,3,4,6,5, 11

Trabajo individual de curso 30 10 0,4 1,4,7,8,10,9




Evaluacion

A.- Evaluacion continuada

La evaluacién continuada de la asignatura consta de las actividades y los porcentajes siguientes:

1. Dos examenes parciales (formato tipo test) sobre los contenidos teéricos, cada uno de los cuales
representa el 25% de la calificacion final. Si se aprueban, ambos examenes son liberatorio de materia.

Para superar la asignatura, se tienen que aprobar (Nota minima: 5) obligatoriamente los dos examenes
parciales (condicién indispensable). Si no se hace uno de los dos examenes, la calificacion final sera "no
evaluable".

2. Realizacion de un trabajo de curso en el seminario de la asignatura, que representara el 30% de la
calificacion.

Al inicio del curso el profesorado del seminario dara las indicaciones para la realizacién y evaluacion del
trabajo, junto con el calendario. Igualmente, el profesorado del seminario se encargara de tutorizar la
realizacion del trabajo durante el curso y de evaluarlo.

La realizacion y presentacion del trabajo es obligatoria. En caso de que uno/una estudiante no lo presente, se
considerara como «No evaluable». Dado que la asignatura tiene un modelo de evaluacion continuada, el «No
evaluable» en el trabajo de curso representara también un «No evaluable» en la asignatura.

3. Exposicién oral a los seminarios, 10%. A los seminarios se presentaran y debatiran lecturas obligatorias.
Estas lecturas estan planificadas para favorecer el aprendizaje del alumnado y la aplicacion de las teorias de
la comunicacion en el andlisis de la realidad y la actualidad. Las lecturas obligatorias seran, junto con el
contenido de lasclases tedricas, uno de los ejes principales de los examenes parciales.

4. Asistencia a los seminarios, 10% de la nota final
Recuperacion

Los dos examenes son recuperables: no hay nota minima para ir a la recuperacion pero es imprescindible
haber hecho la prueba (el parcial o los parciales correspondientes). La recuperacion consistira en una prueba
tipo test. Si no se hace uno de los dos examenes parciales, la calificacion final sera "no evaluable".

En el supuesto que no se supere uno de los dos examenes parciales, la calificacion definitiva de la asignatura
sera la que se obtenga en este examen (o la media, si quedan ambos suspensos).

Las actividades de evaluacion desarrolladas en los seminarios (trabajo, exposicion y asistencia) no seran
recuperables.

B.- Evaluacion Unica

La evaluacion uUnica de la asignatura consta de las actividades y los porcentajes siguientes:

1. Control de conocimientos: 50% - Prueba tedrica (tipo test) sobre los contenidos tedricos y las lecturas
obligatorias de la asignatura. Para superar la asignatura se tiene que aprobar obligatoriamente la prueba
tedrica (condicién indispensable).

2. Realizaciéon y entrega de un trabajo individual de curso: 30%.
3. Exposicién oral de una de las lecturas obligatorias del curso. 10%
4. Entrega de una tarea de analisis y reflexion individual por cada una de las lecturas del curso. 10%

Recuperacion



El control de conocimientos o prueba tedrica final es recuperable. Para ir a la recuperacién, no hay nota
minima pero es imprescindible haber hecho la prueba. La recuperacion consistira en unaprueba tipo test. En
el supuesto que no se supere, la calificacion de la asignatura sera la que se obtenga en este examen.

Las actividades 2, 3 y 4 no son recuperables.

C.- Alumnado a partir de segunda matricula

A partir de la segunda matricula el alumnado puede elegir entre evaluacion continuada (descrita mas arriba) o
evaluacion por prueba de sintesis mediante un examen final (tipo test) y con opcién de recuperacion (no hay
nota minima, es imprescindible haber hecho el examen para optar a recuperacion). La calificacion de la
asignatura correspondera a la calificacion de la prueba de sintesis. En el supuesto que no se supere la
recuperacion del examen final, la calificacion definitiva de la asignatura sera la que se obtenga en este
examen (recuperacion).

Se entendera que el alumnado a partir de la segunda matricula que no comunique explicitamente por correo
electrénico y en el plazo anunciado a principio de curso su opcién de evaluacién hara la prueba de sintesis.

CALENDARIO

Las fechas de las actividades de evaluacion y de recuperacion seran anunciadas el dia de presentacion de la
asignatura. La informacién también estara disponible en el Campus Virtual.

Plagio

En caso de que el alumnado realice cualquier irregularidad que pueda conducir a una variacion significativa de
la calificacion de un acto de evaluacion, se calificara con 0 este acto de evaluacion, con independencia del
proceso disciplinario que se pueda instruir. En caso de que se produzcan varias irregularidades en los actos
de evaluacion de una misma asignatura, la calificacion final de esta asignatura sera 0.

REVISION DE LAS CALIFICACIONES
Revisién ordinaria de la calificacion de las actividades de evaluacion:

En caso de disconformidad con la calificacion de las diferentes actividades de evaluacion, el alumnado tendra
derecho a la revision ordinaria de estas actividades. En las pruebas test y de sintesis, la revision ordinaria se
hara con el profesorado responsable del grupo correspondiente de teoria. En el trabajo y de curso y la
participacion y la asistencia al seminario, la revision ordinaria se hara con el profesorado del seminario
correspondiente. Las fechas y horas de la revision ordinaria se haran publicas a través del espacio de la
asignatura en el Campus Virtual de la UAB.

Revision extraordinaria de la calificacion final de la asignatura:

En caso de disconformidad con la calificacion final de la asignatura, el alumnado tendra derecho a solicitar la
revision extraordinaria. Tendra que presentar, en el plazo de quince dias naturales después de la publicacién
de la calificacion final, una solicitud razonada en el decanato de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion y
entregarla a la Gestion Académica. La revision se hara de acuerdo con las instrucciones sobre revision
extraordinaria aprobadas por la Junta de Facultad del dia 5 de mayo de 2016, modificadas el 14 de mayo de
2019y el 3 de marzo de 2023, y publicadas en el web de la Facultad:
https://www.uab.cat/web/estudiar/graus/informacio-academica/avaluacio/revisio-extraordinaria-de-la-qualificacio
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Software

Esta asignatura no requiere el conocimiento de programas informaticos especificos mas alla de los propios
para la redaccion de trabajos universitarios y para la comunicacion telematica.

Lista de idiomas

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno
(SEM) Seminarios 71 Catalan primer cuatrimestre tarde
(SEM) Seminarios 72 Catalan primer cuatrimestre tarde

(TE) Teoria 7 Catalan primer cuatrimestre tarde




