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Prerequisits

L'estudiant ha de tenir I'habit de llegir articles académics, premsa generalista, amb especial atencié sobre les
noticies de cultura i politiques de comunicacio, aixi com articles d'opinio o el seguiment de debats i tertulies
televisives i radiofoniques sobre quiestions relacionades amb la tematica.

L'estudiant ha de tenir un domini acceptable de la llengiia anglesa, que li permeti la comprensié de documents
escrits en aquest idioma.

La llengua catalana és I'eina vehicular d'expressio escrita i oral de la matéria. En aquest sentit, és requisit
indispensable la correcci6 en I'is de la llengua, especialment en els aspectes discursius, de raonament i
discussio, de correccid ortografica i gramatical, aixi com d'adequacio, coheréencia i cohesio.

Objectius

Les industries culturals fan referéncia a aquells sectors culturals proveidors de productes culturals massius,
reproduibles mecanicament o difosos massivament com la industria editorial, mediatica, discografica,
audiovisual i del videojoc. També s'hi inclouen les arts escéniques i les galeries d'art. Totes combinen la
creacio i la produccié de béns culturals i de I'entreteniment. S'explicara:

® Teoria i historia de les industries culturals i de I'entreteniment i dels actors principals. Analisi de la seva
evolucio i tendéncies a I'entorn digital.

® E| sector de les industries culturals i de I'entreteniment, que sén un dels motors econdmics principals de
la societat del coneixement, en el context de la globalitzacié. Tipologia de les industries culturals.

® | aindustria cultural com a impulsora de la creativitat i de la generacié de continguts innovadors en
lambit de la comunicacié audiovisual. Les industries creatives.

Competéncies

® Actuar amb responsabilitat ética i amb respecte pels drets i deures fonamentals, la diversitat i els valors
democratics.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per raé de sexe/génere.

® Analitzar i avaluar l'estructura dels diferents tipus d'organitzacions, dels mitjans de comunicacié i de la
relacio entre tots dos.

® Determinar I'estructura i les funcions del context tecnologic i econdmic de les organitzacions.

® Gestionar el temps de manera adequada i ser capag de planificar tasques a curt, mitja i llarg terminis.



® Introduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes
innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

® Que els estudiants hagin desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

® Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexio sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

® Treballar d'acord amb la deontologia professional.

Resultats d'aprenentatge

1. Analitzar les desigualtats per raé de sexe/génere i els biaixos de génere en I'ambit de coneixement
propi.

2. Assumir que la creacio, I'organitzacio i la gestié de les empreses culturals ha de tenir en compte
I'entorn geografic i cultural en el qual s'insereixen i ha de respectar la pluralitat ideologica, étnica,
religiosa, etc., de les persones.

3. Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

4. Demostrar coneixements sobre I'estructura de les industries culturals, cosa que permet construir un
pensament critic i generar idees originals sobre el context social, politic i econdmic en el qual
s'insereixen les esmentades industries.

5. Explicar com s'ha d'organitzar una industria cultural o de I'entreteniment des del punt de vista
tecnologic, professional i economic.

6. Explicar I'estructura de les industries culturals en el context de la societat del coneixement i del mén
globalitzat en el marc d'una economia general.

7. ldentificar situacions que necessiten un canvi o millora.

8. Presentar els treballs de I'assignatura en els terminis previstos i amb qualitat manifesta, cosa que
implica tenir en compte la feina individual i grupal.

9. Proposar projectes i accions que estiguin d'acord amb els principis de responsabilitat &tica i de respecte
pels drets humans i els drets fonamentals, la diversitat i els valors democratics.

10. Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.
11. Treballar de manera autdonoma i, a partir del coneixement adquirit, resoldre problemes i fer els treballs
sobre les industries culturals.

Continguts

1. Introduccié al concepte cultura i a les industries culturals: paradigma humanista i antropologic, la cultura
com a industria de la consciéncia, globalitzacio i interculturalitat.

2. La intervencio publica en cultura i comunicacio: Les industries culturals i els mitjans com a "industries de
I'experiéncia”. Els seus efectes sobre les formes de consciéncia. Intervencio publica i privada. Raons,
mecanisme i models.

3. Consum, gustos i estils de vida. De la contracultura a les cultures creatives (postmodernisme, cultura
underground i subcultura).

4. Consequencies del canvi tecnologic i la crisi economica en els habits i comportaments referits a la
comunicacio i la cultura. El paradigma de I'entreteniment. L'espai de la cultura en el context de pandémia
mundial.

5. Sistema de comunicacié i sistema cultural com a infraestructures. Quines sén les infraestructures
fonamentals d'una cultura? La importancia estratégica de la produccié. La importancia social de I'accés i de la
distribucio.

6. La superposicio de sistemes en entorns multiculturals. Diversitat cultural i grans mercats homogenis.
Llengues, llenguatges, estereotips i patrimonis simbolics. La informacio, el coneixement i la cultura, espais i



factors centrals de discriminacié social.

7. El camp de la comunicacio i la cultura com a pilar de I'estat del benestar. Les diferents perspectives en la
consideracio de les capacitats alliberadores o dominadores de les xarxes digitals. L'apropiacié privadai la
depredacio dels patrimonis culturals comunitaris en I'era digital.

8. Els discursos sobre la societat del coneixement i la creativitat com a ideologia de les politiques publiques en
el macrosector de la comunicacié i la cultura (la informacid i els continguts). Els reptes actuals en la gestio

d'institucions, agéncies, grups, mitjans i industries de la cultura i la comunicacio.

9. De la cultura popular a la cultura digital: cultures juvenils i noves tendéncies. La creacié en temps de
mutacio.

10. L'espectacle cultural: idols mediatics i cultura fan. L'espectacularitzacio dels productes mediatics i la
cultura del consum.

Activitats formatives i Metodologia

Resultats

Hores ECTS
d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals, conferéncies, visionat de peces audiovisuals, 30 1,2 1,3,4,8, 11
presentacié de casos.

Exercicis i practiques a classe, analisi de casos practics, presentacio de 15 0,6 2,1,3,4,5,6,7,9,
treballs. 10, 8, 11

Tipus: Supervisades

Elaboracio6 i redaccié de treballs 15 0,6 2,3,5,6, 10, 8, 11
Lectura i preparacio de textos que seran objecte de seminaris 25 1 2,3,4,5,6,8, 11
Tutories de seguiment en grups reduits i individualitzades 6 0,24 1,3,7,9,10, 8, 11

Tipus: Autdonomes

Estudi del temari de I'assignatura 12 0,48 4,5,6, 11

Lectures de seminari 40 1,6 3,6,8, 11

Aquesta assignatura és de 6 ECTS, és a dir, implica una dedicacio total de I'estudiant de 150 hores,
distribuides en:

® Activitats dirigides (30% i 45h): activitats a I'aula amb la preséncia i orientacié del docent que poden
consistir en sessions magistrals, seminaris de discussio de lectures obligatories en grups reduits i
orientades a quiestions practiques, treball de casos practics relacionats amb el temari del curs i amb la
possibilitat de proves puntuals.

® Activitats supervisades (30% i 46h): activitats fora de I'aula dutes a terme per I'estudiant d'acord amb un
pla de treball dissenyat i posteriorment tutoritzat i avaluat per part del professor. També s'hi inclouen les
tutories conjuntes i altres activitats analogues (presencials o online) de seguiment de curs.



® Activitats autonomes (35% i 52h): activitats autdbnomes de I'alumne d'acord amb les exigéncies de
I'assignatura, tals com lectures basiques i complementaries, estudi dels apunts de classe o totes
aquelles altres activitats que complementen la formacié que s'assoleix en aquest curs.

® Activitats d'avaluacié (5% i 7h).

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacio per part de lI'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Avaluacié

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Dissertacio sobre tema o text acordat 30% 3 0,12 1,4,6,7,10, 11

Participacio activa en els seminaris 20% 1 0,04 2,1,3,4,5,6,7,9,10, 8, 11
Treball individual o en equip 50% 3 0,12 2,1,3,4,5,6,7,9,10, 8, 11

Avaluacio continuada

El 50% de la nota correspondra al treball de curs individual o en equip (maxim 3 persones) convenientment
proposat i acordat. Haura d'estar elaborat i entregat en les darreres sessions del curs. El treball sera exposat,
debatut i defensat a classe.

El 50% restant de la nota correspondra a les intervencions i assisténcia durant els seminaris (20%) i a una
dissertacié individual d'un tema o text acordat (30%) sobre la matéria tractada durant el curs.

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura. L'activitat que queda exclosa
del procés de recuperacio és la participacié activa als seminaris.

En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés

disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié
d'una mateixa assignatura, la qualificaci6 final d'aquesta assignatura sera 0.

Avaluacio unica
El sistema d'avaluacio unica de 'assignatura esta basat en els segiients percentatges:
A) 50% Prova teorica.

B) 50% Lliurament d'un treball final sobre un tema acordat préviament amb el professor
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Programari

S'utilitzara la plataforma del Campus Virtual, processadors de textos, fulls de calcul, plataformes socials i de
visualitzacio d'audiovisuals.
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Llista d'idiomes

Nom Grup Idioma Semestre Torn

(SEM) Seminaris 71 Catala segon quadrimestre tarda

(TE) Teoria 7 Catala segon quadrimestre tarda




