UAB

Universitat Autdnoma
de Barcelona Cédigo: 104894

Créditos ECTS: 6

Tecnologias y Comunicacion Persuasiva

2024/2025
Titulacion Tipo Curso
2501935 Publicidad y Relaciones Publicas FB 1

Contacto

Nombre: Xavier Ribes Guardia

Correo electronico: xavier.ribes@uab.cat
Equipo docente

Patricia Socorro Aline Romero Fernandez

Idiomas de los grupos

Puede consultar esta informacion al final del
documento.

Prerrequisitos

Para cursar esta asignatura se requiere una buena comprension lectora del inglés, asi como el nivel de
comprension lectora, redaccion y expresion en castellano y catalan adecuados a un primer curso de carrera
universitaria.

Objetivos y contextualizacién

Especificamente, los objetivos de la asignatura son los siguientes:

Conocer cuales son los procesos técnicos que intervienen en la comunicacion publicitaria canalizada por
varias plataformas de contenidos audiovisuales.

Familiaritzarse en la manipulacion de los equipos de imagen y sonido destinados a la produccién de
contenidos publicitarios

Aprender cuales son los principales instrumentos tecnolégicos que intervienen en estos procesos y las
innovaciones que se estan produciendo en este terreno, para ver como esto puede influir en el trabajo del
comunicador, en los mensajes y en su recepcion.



Resultados de aprendizaje

1. CMO03 (Competencia) Coordinarse en equipos de trabajo para un ejercicio profesional sensible a los
problemas y retos sociales.

2. KM04 (Conocimiento) Relacionar el analisis social y los impactos de las nuevas tecnologias de la
comunicacién para la creacién de mensajes persuasivos.

3. SMO03 (Habilidad) Utilizar los instrumentos tecnolédgicos de la composicién y edicién de mensajes
textuales, graficos y audiovisuales.

Contenido

.- Fundamentos tecnolégicos: conceptos basicos de fisica de les ondas; espectro radioeléctrico y redes de
comunicacion.

.- La digitalitzacién de la imagen y el sonido: proceso de digitalitzacion, coédecs y formatos.
.- La fotografia: evolucion y ultimas innovaciones

.- El sonido:evolucién y ultimas innovaciones

.- El video: evolucién y ultimas innovaciones

.- Ultimas innovaciones tecnolégicas que afectan el ambito publicitario.

Conocimiento y manejo de los equipos de fotografia, de audio i de video a partir de distintos ejercicios
practicos.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcién
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informacion necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por razones sanitarias,
el profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas

Clases tedricas 15 0,6 KMO04, KM04

Practicas de laboratorio 37,5 1,5 CMO03, KM04, SM03, CM03

Tipo: Supervisadas

Tutorias 7,5 0,3 KMO04, KM04

Tipo: Auténomas

Lecturas, preparacion de practicas, preparacion de pruebas,etc 82,5 3,3 KMO04, KM04




La adquisicion de conocimientos y competencias por parte del alumnado se hara a través de dos
procedimientos basicos:las clases de teoria y las practicas en los laboratorios audiovisuales de la Facultad.

Tanto para consultas sobre conceptos tedricos como para el seguimiento de los trabajos de practicas se
llevaran a cabo tutorias en horas concertadas.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Evaluacioén

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Examen teodrico 30% 2 0,08 KM04

Participacion activa 10% 1,5 0,06 KM04

Practicas de laboratorio 60% 4 0,16 CMO03, KM04, SM03

La asignatura consta de las siguientes actividades de evaluacion :

- Examen tedrico, 30% sobre la calificacion final.
- Practicas, 60% sobre la calificacion final.

- Participacion activa 10% sobre la calificacion final.
Para aprobar la asignatura sera imprescindible:

- Obtener una nota minima de 5 sobre 10 en el examen de teoria.

- Obtener una nota minima de 5 sobre 10 como resultado de promediar las tres actividades practicas y no
tener mas

de una ausencia en el conjunto de las sesiones practicas.

No presentarse a examen determina no ser evaluado.
La asistencia a las practicas es obligatoria.
Recuperacion

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

Nota para optar a la reevaluacién de la teoria: entre 2,5 y 4,99 sobre 10.

Las practicas se desarrollaran en tres grupos y se podra reevaluar cualquiera que esté suspendida, o su
totalidad, si es el caso.

Plagio



El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad ...) se calificara con 0
este acto de evaluacion. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la
asignatura sera 0.

La metodologia docente y la evaluacion propuestas pueden experimentar alguna modificacion en funcion de
las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias.

Esta asignatura no contempla la evaluacion Unica.

Bibliografia

Beutler, Roland (2017) Evolution of Broadcast Content Distribution. Switzerland: Springer.

Bonet, Montse (coord.) (2016) El imperio del aire. Espectro radioeléctrico y radiodifusion. Barcelona: UOC.
Llibre en linia.

Burgaya, Josep (2021) La manada digital. Feudalismo hipertecnolégico en una democracia sin ciudadanos.
Barcelona: El Viejo Topo.

Casas, Jordi, Nin,Jordi i Julbe, Francesc (2019). Big Data, analisis de datos en entornos masivos.Barcelona:
UOC.

Castillo, José Maria (2016). Television, realizacion y lenguaje audiovisual.Madrid: Instituto RTVE.

De la Cueva, Javier (2015) Manual del Ciberactivista. Teoria y Practica de las Acciones Micropoliticas.
Bandaaparte Editores.

Donsbach, Wolfgang (ed.) (2008) The International Encyclopedia of Communication. Oxford: Blackwell.

El Libro Blanco de la compra programatica. (slideshare)

Fernandez-Quijada, David (2011) Medi@TIC. Analisi de casos de tecnologia i mitjans. Barcelona: Editorial
UOC. Llibre en linia.

Fernandez-Quijada, David (2013) La innovacion tecnolégica. Creacion, difusion y adopcién de las TIC.
Barcelona: UOC.

Fernandez-Quijada, David & Ramos-Serrano, Marina (eds.) (2014) Tecnologias de la persuasién. Uso de las
TIC en publicidad y relaciones publicas. Barcelona: UOC.

Martinez Abadia,, José, Vila, Pere et al. (2004). Manual basico de tecnologia audiovisual y técnicas de
creacion, emision y difusion de contenido. Barcelona: Paidos.

McStay, Andrew (2010): Digital Advertising, Basingstoke: Palgrave Macmillan.

Morozov, Evgeny (2015) La locura del solucionismo tecnolégico. Madrid: Clave Intelectual.

Niqui, Cinto (2011) Fonaments i usos de tecnologia audiovisual digital (E-PUB, llibreelectronic). Barcelona:
Editorial UOC.

Pariser, Eli (2011) The filter buble. What the Internet is hiding from you. London: Penguin Books.

Peirano, Marta (2015) El Pequefio Libro Rojo del Activista en la Red. Barcelona: Rocaeditorial.

Sax, David (2016) The Revenge of Analog. Real Things and Why They Matter. New York: Public Affairs.
Turow, Joseph (2011): The Daily You. How the new advertising industry is defining your identity and your
worth. New Haven: Yale University Press.

Wu, Tim (2020) Comerciantes de atencion. La lucha épica por entrar en nuestra cabeza. Madrid: Capitan
Swing

Zabaleta Urkiola, Inaki (2003). Tecnologia de la informacién Audiovisual Sistemas y servicios de la radio

y television digital y analdgica por cable, satélite y terrestre. Barcelona: Bosch Comunicacion

Software
Los programas especificos que se utilizaran en esta asignatura seran:
- AUDACITY

- DA VINCI RESOLVE



Lista de idiomas

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno
(PLAB) Practicas de laboratorio 51 Catalan segundo cuatrimestre tarde
(PLAB) Practicas de laboratorio 52 Catalan segundo cuatrimestre tarde
(PLAB) Practicas de laboratorio 53 Catalan segundo cuatrimestre tarde
(TE) Teoria 5 Catalan segundo cuatrimestre tarde




