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Prerrequisitos

ERASMUS Y MOBILIDAD

Esta asignatura es anual, por lo tanto no pueden matricularse los ALUMNOS ERASMUS Y MOBILIDAD.

Objetivos y contextualizacion

- Conocer y estudiar las distintas técnicas creativas y de ideacion en Publicidad y Relaciones Publicas.

- Practicar a través de distintos proyectos mediante el learn by doing.

- Crear, producir y presentar un proyecto anual 360 que permita aplicar tanto la estrategia creativa como el
desarrollo ejecucional, utilizando las técnicas creativas y de ideacion de Publicidad y Relaciones Publicas.

Resultados de aprendizaje

1.

2.

CMO07 (Competencia) Evaluar la idoneidad de campafas publicitarias y acciones de relaciones publicas
en funcion de su impacto social.

CMO08 (Competencia) Ejecutar proyectos 360 que integren estrategias creativas, piezas publicitarias y
acciones de relaciones publicas.

CMO09 (Competencia) Disefiar campahas publicitarias y acciones de relaciones publicas sensibles a las
ultimas tendencias sociales y avances tecnoldgicos.

KMO08 (Conocimiento) Identificar las técnicas creativas aplicables en el desarrollo de proyectos
publicitarios y de relaciones publicas.

. KMO09 (Conocimiento) Reconocer los recursos expresivos y narrativos que intervienen en el desarrollo

de proyectos publicitarios y de relaciones publicas.
SMO08 (Habilidad) Producir piezas publicitarias y acciones de relaciones publicas tanto para medios
concretos como para proyectos multitouchpoint.

Contenido



-Bases conceptuales y estratégicas de la creatividad en comunicacion comercial.

-Técnicas d'ideacion publicitaria, aplicadas a proyectos especificos.

-ldeacién, maquetacion y presentacion de diversas piezas y acciones publicitarias, desde campanas
especificas para medios concretos a proyectos multitouchpoint.

-Ejecucién de un proyecto 360 en el cual operen conjuntamente estrategias creativas, piezas y acciones 360
de Publicidad y RRPP.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Clases tedricas y proyectos de practicas 105 4,2 CMO07, CM08, CM09, KM08, KM09,
CMo7

Tipo: Supervisadas

Tutorias 15 0,6 CMO08, CM09, KM08, KM09, SMO08,
CMO08

Tipo: Auténomas

Lectura, analisis y sintesis de textos, preparacion y 165 6,6 CMOQ7, CM08, CM09, KM08, KM09,
realizacion de trabajos SM08, CM07

- "Learn by doing", o aprender haciendo. La intencion es aplicar los conocimientos en proyectos creativos
concretos, bajo una "direccion creativa" practica y continuada por parte de los profesores.

- A'la vez que el estudiante conoce las diferentes técnicas creativas de Publicidad y Relaciones Publicas
creara, por grupos, desde la estrategia creativa hasta las bajadas execucionals de diferentes proyectos
basados en briefs reales. Y las presentaran oralmente y por escrito para su aprobacion.

-Cada grupo debe seguir semanalmente las publicaciones (nacionales e internacionales) que se pauta. Y cada
semana, dos grupos presentaran su propuesta de "Anuncio de la semana".

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Primera Evaluacion 33,33 5 0,2 CMO07, CM09, KM08, KM09, SM08
Seginda Evaluacién 33,33 5 0,2 CMO07, CM09, KM08, KM09, SM08
Tercera Evaluacion 33,33 5 0,2 CMO07, CM08, CM09, KM08, KM09, SM08




Esta asignatura sigue evaluacion continuada y no prevé evaluacion Unica
La nota sale de la media entre las notas parciales de los diferentes proyectos:

33,33%.-Primera evaluacién- (Proyecto DRAC + Proyecto Navidad)
33,33%.-Segunda evaluacion- (Proyecto 4 briefs)
33,33%.-Tercera evaluacion- (Proyecto 360° + "Ad of the year")

Es necesario haber presentado todos los entregables semanales del "Anuncio de la semana" para poder
acceder a la media de los Proyectos.

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de actividades
el peso de las que equivalga a un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

Actividad de recuperacion: Proyecto de campafia multitouchpoint que permitira al alumno recuperar el 100%
de la asignatura.

La metodologia docente y la evaluacion propuestas pueden experimentar alguna modificacion en funcion de
las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias.

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad, ...) se calificara con
0 este acto de evaluacion. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la
asignatura sera 0.
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MEDIOS DIGITALES:
Revistas profesionales

Anuncios: www.anuncios.com

El Periédico de la publicidad: www.periodicopublicidad.com

El Publicista: www.elpublicista.com

IP-Mark: www.ipmark.com

ControlPublicidad: www.controlpublicidad.com
Marketing directo.com: www.marketingdirecto.com

Puromarketing: www.puromarketing.com
Yorokobu: www.yorokobu.es

Advertising Age
Campaign
AdLatina
LatinSpots

Reason Why
Luzer's Archive
-Adsoftheworld.com

TheStable.com.au: https://www.thestable.com.au/

Software

Esta asignatura no requiere ningun programa especifico.

Lista de idiomas

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno
(PLAB) Practicas de laboratorio 51 Catalan anual tarde
(PLAB) Practicas de laboratorio 52 Catalan anual tarde
(PLAB) Practicas de laboratorio 53 Catalan anual tarde
(TE) Teoria 5 Catalan anual tarde
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