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Prerrequisitos

No existen

Objetivos y contextualizacién

Este curso introduce los conceptos de la teoria econémica a los estudiantes del grado en turismo. Es un tema
de caracter fundamental donde los estudiantes comienzan en los conceptos basicos que posteriormente
tendran que utilizar en el resto de asignaturas de contenido econémico. Concretamente, el curso describe los
elementos esenciales de la microeconomia desde una perspectiva tedrica, analitica y practica. El enfoque del
curso es muy practico y se pretende que los contenidos tedricos se apliquen en forma de ejercicios, analisis
de graficos, asi como otras actividades complementarias.

El desarrollo de este tema contiene los siguientes objetivos educativos:

1. Demostrar que conocen y comprenden los principios basicos del turismo en todas sus dimensiones y areas.
Identificar los fundamentos basicos de la teoria econémica desde una perspectiva microeconémica.

2. |dentificar y evaluar los elementos del sistema turistico y su interaccion con el medio ambiente y su impacto.
El analisis de oferta y demanda turistica, el consumidor, la empresa, el mercado, etc. Por ultimo, los impactos
que la actividad turistica genera en la economia en su conjunto, como las externalidades.

3. Evaluar la dimension econdmica del turismo en diferentes areas territoriales y analizar la interaccion entre
ellos. Entender el comportamiento del mercado y la logica de la "mano invisible" que lo regula desde una
perspectiva estatica y dinamica. Profundizar en los diferentes conceptos pero de forma gradual segun la
presencia de asignaturas especificas a lo largo del grado

Competencias

® Demostrar que conoce y comprende los principios basicos del turismo en todas sus dimensiones y
areas.

® Desarrollar una capacidad de aprendizaje de forma autbnoma.

® |dentificar y evaluar los elementos del sistema turistico y su interaccién con el entorno asi como su
impacto.

® Manejar las técnicas de comunicacién a todos los niveles.

® Tomar decisiones en contextos de incertidumbre asi como ser capaz de evaluar y prever las
consecuencias de estas decisiones a corto, medio y largo plazo.



® Trabajo en grupo.
® Valorar la dimensién econdémica del turismo a diferentes escalas y analizar la interrelacién entre ellas.

Resultados de aprendizaje

1. Desarrollar una capacidad de aprendizaje de forma auténoma.

2. Describir la demanda y oferta turistica, los ciclos y crecimiento econdémico, asi como las relaciones

econdémicas internacionales del sector.

Determinar el impacto econémico generado por el turismo.

4. ldentificar la base tedrica y conceptual del andlisis econémico turistico, tanto desde la vertiente

microeconomica como desde la macroeconomica.

Manejar las técnicas de comunicacion a todos los niveles.

6. Relacionar la dimensién econémica del turismo a través del andlisis de la demanda y la oferta turistica,
de los mercados y los ciclos econdmicos, entre otros elementos.

7. Tomar decisiones en contextos de incertidumbre asi como ser capaz de evaluar y prever las
consecuencias de estas decisiones a corto, medio y largo plazo.

8. Trabajo en grupo.
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Contenido

TEMA I: INTRODUCCION A LA ECONOMIA

1.1. Escasez y eleccion: la economia como ciencia

1.2. La Frontera de Posibilidades de Produccién

1.3. Coste de oportunidad y aplicaciones

TEMA Il: LA OFERTA Y LA DEMANDA TURISTICA

2.1. El flujo circular de la renta

2.2. Sistemas econoémicos: el mercado

2.3. Andlisis y determinantes de la demanda

2.4. Andlisis y determinantes de la oferta

TEMA Ill: EQUILIBRIO DE MERCADO, ELASTICIDADES Y REGULACION PUBLICA
3.1. Equilibrio de mercado y variaciones

3.2. Elasticidades

3.3. Regulacion publica: precios maximos, minimos, impuestos y subvenciones
TEMA IV: COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR Y LA DEMANDA.

4.1. La racionalidad del consumidor

4.2. Restriccidn presupuestaria

4.3. Preferencias y maximizacion de la utilidad

4.4, Efecto sustitucion y efecto renta en la eleccién 6ptima

TEMA V: LA TEORIA DE LA EMPRESA: PRODUCCION Y COSTES

5.1. La funcion de produccién a corto plazo

5.2. La funcion de costes a corto plazo

5.3. La produccién a largo plazo y rendimientos a escala

5.4. Los costes a largo plazo

5.5. Maximizacion de beneficios de la empresa

TEMA VI: ANALISIS DE MERCADOS ESPECIFICOS: COMPETENCIA PERFECTA Y MONOPOLIO
6.1 Introduccion: diferentes posibilidades de mercado

6.2 Condiciones y maximizacion de beneficios con competencia perfecta

6.3 El equilibrio competitivo a corto plazo y a largo plazo

6.4 El monopolio

6.5 Introduccion a la teoria de juegos para situaciones de oligopolio

Actividades formativas y Metodologia



Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Clases tedricas 35 1,4 2,3,4,6,5
Estudio 24 0,96 2,3,1,4,6,5
Lengua de ensefianza Inglés 0 0

Resolucién casos practicos 12 0,48 2,3,1,4,6

Tipo: Supervisadas

Trabajo en grupo 26 1,04 2,3,1,4,6,7,5,8

Tutorias 22 0,88 1,5

Tipo: Auténomas

Estudio de casos 12 0,48 2,3,1,4,6,5,8

Idioma de instruccién: Castellano (Grado de Turismo) e Inglés (Grado de Turismo en Inglés).

La asignatura funciona en base a tres metodologias de ensefanza - aprendizaje: a) Metodologia de la parte
tedrica de la asignatura:Mediante clase magistral se exponen los contenidos de los temas de la asignatura
incluidas en el programa. Esta parte se complementa con ejercicios demostracion hechos en la pizarra.

b) Metodologia de la parte practica de la asignatura: Realizacion de ejercicios en clase, tanto de manera
individual como en grupo, y exposicion en clase de forma individual de la resolucién de los mismos. También
esta previsto realizar ejercicios de repaso fuera del horario de clase.

c) Metodologia de la parte no presencial de la asignatura (Campus Virtual): La plataforma del Campus Virtual
se empleara como complemento de formacién y medio de comunicacion alternativo al aula entre alumnos y
profesor. En el Campus Virtual estara la ficha de la asignatura, los ejercicios y material complementario de la
asignatura. Ademas se elaborara un trabajo no presencial sobre diferentes tematicas que relacionan la
economia con el sector turistico. El trabajo elaborado por equipos sera necesario hacer su entrega en un
documento en papel para su evaluacion. También se incluira la preparacién de algunos temas/ejercicios de
economia aplicada de la actividad turistica que se incluiran al proceso de evaluacion.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulaciéon

para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacién del profesorado y de evaluacion de

la asignatura o médulo.

Evaluacioén

Actividades de evaluacion continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Ejercicios Individuales 20% 4 0,16 2,3,4,6,7,5

Examen 1 25% 2 0,08 2,3,1,4,6

Examen 2 25% 2 0,08 2,3,1,4,6

Participacion en classe 10% 2 0,08 4,6,5

Practicas en equipo 20% 9 0,36 2,3,1,4,6,7,5,8



La evaluacion continuada de esta asignatura consta del siguiente sistema:

a) La realizacion y exposicion/discusion de ejercicios individuales, presenciales y online a lo largo del curso,
entregados dentro del plazo fijado, que valdra un 10% de la nota final.

b) La realizacion de un trabajo no presencial, en equipo, sobre la relacion de la economia y el turismo.
Entregar en la fecha establecida. Esta parte valdra un 20% de la nota final.

c) La realizacion de dos pruebas individuales sobre el material tedrico, los ejercicios practicos y sobre los
temas preparados de economia aplicada, en la parte no presencial, que valdra un 70% de la nota final. Se
requerira una nota media entre las dos pruebas de un minimo de 3,5 puntos para calcular la media final con
los bloques a y b con la condicidén de que la nota minima de cualquier parcial debe ser de al menos 3 puntos.
Para aprobar la evaluacion continuada se requiere una nota media entre los tres bloques (a,b,c) de 5 puntos.
En caso de no aprobar la evaluacion continuada se deberd realizar un examen final de la asignatura de todo el
temario y aprobar con una nota igual o superior a 5 puntos. Para tener acceso a la re-evaluacion el estudiante
ha de tener como minimo una nota de 3,5 en la evaluacion continua.

Evaluacién unica:

MUY IMPORTANTE, PAARA TENIR LA OPCION DE PRESENTARSE A LA EVALUACION UNICA SE DEBE
HACER LA PETICION A GESTION ACADEMICA.

El alumno/a que opte por la evaluacién unica debera:

a) Contestar una lista de ejercicios que se publicara oportunamente en el campus virtual

b) Entregar una memoria individual exposando larelacion entre el turismo y la economia, es obligatorio seguir
la guia publicada al campus virtual para esta entrega.

c) presentarse al examen final.

Para superar el curs es necesario tener una media de 5 en todas las pruebas de evaluacién y no tener menos
de 3,5 en dos de elles.

La recuperacion de la asignatura para evaluacion Unica sera la misma que la de el resto de alumnado y para
presentarse a la reevaluacion sera necesario que éste haya obtenido como minimo un 3,5 en el conjunto de
las evidencias de las que consta la evaluacion unica.
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Software

No hay.

Lista de idiomas

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno

(TE) Teoria 1 Inglés primer cuatrimestre manafa-mixto

(TE) Teoria 2 Inglés primer cuatrimestre manafa-mixto




