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Prerrequisitos

Asignatura optativa de tercero y cuarto en el Grado de Periodismo. Sera necesario que el alumnado tenga un
conocimiento de temas de actualidad, y demuestre capacidad para el correcto uso oral y escrito del catalan y
el castellano. Hay que tener en cuenta que el alumnado habra realizado asignaturas obligatorias relacionadas
con esta asignatura y que ello permitira que ya tenga las capacidades técnicas necesarias para el desarrollo
de actividades especificas.

Objetivos y contextualizacion

1. Integrar la dimension empresarial en el concepto del periodismo y de los medios de comunicacion.

2. Emplear modelos de analisis de mercado y de empresa.

3. Conocer diferentes casos de empresas periodisticas y las tendencias actuales en lo que se refiere al disefio
de producto y el impacto del entorno tecnoldgico en la produccién de contenidos, su consumo y su
monetizacion.

4. Elaborar y presentar un proyecto empresarial propio en el ambito de la comunicacion.

Competencias

Periodismo

® Actuar en el ambito de conocimiento propio evaluando las desigualdades por razén de sexo/género.

® Actuar en el ambito de conocimiento propio valorando el impacto social, econémico y medioambiental.

® Demostrar espiritu critico y autocritico.

® Demostrar un conocimiento adecuado de la realidad socio-comunicativa de Catalufia en el contexto
espanol, europeo y mundial.

® Diferenciar las principales teorias de la disciplina, sus campos, las elaboraciones conceptuales, los
marcos y enfoques tedricos que fundamentan el conocimiento de la materia y sus diferentes ambitos y
subareas, y adquirir un conocimiento sistematico de la estructura de los medios de comunicacion.

® Introducir cambios en los métodos y los procesos del ambito de conocimiento para dar respuestas
innovadoras a las necesidades y demandas de la sociedad.



® Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

® Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

® Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

® Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

Resultados de aprendizaje

1. Analizar la dimensién econémica de los medios de comunicacion.

2. Analizar los indicadores de sostenibilidad de las actividades académico-profesionales del ambito

integrando las dimensiones social, econémica y medioambiental.

3. Analizar una situacion e identificar sus puntos de mejora.

4. Comparar la realidad socio-comunicativa de Catalufa con el contexto espanol y europeo desde el

punto de vista de las industrias culturales.

Demostrar espiritu critico y autocritico.

Describir la estructura, el funcionamiento y la gestion de la empresa de comunicacion.

7. Explicar la realidad socio-comunicativa de Cataluia en el contexto espanol y europeo desde el punto
de vista econdmico y el tejido empresarial.

8. Identificar las implicaciones sociales, econdmicas y medioambientales de las actividades
académico-profesionales del ambito de conocimiento propio.

9. Identificar situaciones que necesitan un cambio o mejora.

10. Ponderar los riesgos y las oportunidades de las propuestas de mejora tanto propias como ajenas.

11. Proponer nuevas maneras de medir el éxito o el fracaso de la implementacién de propuestas o ideas
innovadoras.

12. Proponer nuevos métodos o soluciones alternativas fundamentadas.

13. Proponer proyectos y acciones que incorporen la perspectiva de género.

14. Proponer proyectos y acciones viables que potencien los beneficios sociales, econdémicos y
medioambientales.

15. Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

16. Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

17. Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

18. Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

S

Contenido

1. El periodismo como mision empresarial.

2. Los publicos: habitos y necesidades informativas.

3. Productos informativos, modelos de negocio y entorno digital.
4. Proyecto empresarial en el ambito de la comunicacion.

(*) El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de
la asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcion
detallada de los ejercicios y practicas, los distintos materiales docentes y cualquier informacion necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por razones sanitarias,



el profesor informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes.

En una de las sesiones de la asignatura se destinaran unos 15 minutos para que los estudiantes puedan
responder a las encuestas de evaluacion de la actuacion docente y de evaluacién de la asignatura o médulo.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Clase magistral 15 0,6 3,1,2,4,5,6,7,9,8,12,17,15,10

Seminarios y practicas 33 1,32 3,1,2,4,5,6,7,9,8,12,11, 13, 14,17, 18, 16, 15, 10

Tipo: Supervisadas

Tutorias 42 1,68 3,1,2,4,5,6,7,9,8,12,11, 13, 14,17, 18, 16, 15, 10

Tipo: Auténomas

Trabajo auténomo 60 24 3,1,2,4,5,6,7,9,8,12,11, 13, 14,17, 18, 16, 15, 10

El desarrollo del curso se llevara a cabo dentro de las siguientes metodologias docentes:
Clases magistrales

Seminarios

Clases invertidas

Estudios de caso

Learning by doing

Sesiones con invitado

Desarrollo y presentacién del proyecto final

El centro del curso es el trabajo final, un proyecto de empresa de comunicacion, que sera tutorizado de forma
constante en los grupos de practicas de la asignatura.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o moédulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje



Examen final 30% O 0 3,1,2,4,5,7,17,18, 16, 15, 10

Participacion en las actividades del 10% O 0 3,1,5,6,8,12,16, 15

curso

Presentacion oral (proyecto final) 20% O 0 5,6,8,12,13, 14, 16

Proyecto final 40% O 0 3,1,2,4,5,6,7,9,8,12, 11,13, 14, 17, 18, 16,
15,10

Actividades de evaluacion:

A. 40% elaboracién de un proyecto empersarial de comunicacion.

B. 20% presentacion del proyecto elaborado

C. 30% examen final

D. 10% participacion en clase.

La evaluacioén constara de tres partes: la parte tedrica, la elaboracién y presentacion de un proyecto
empersarial de comunicaciones y la participacion y proactividad en las sesiones lectivas. El proyecto tendra un

peso del 60% sobre la nota final (40% el proyecto y 20% la presentacion).

El examen tedrico (30% de la nota final) sera la resolucion tedrica por escrito de problemas y situaciones
relacionados con lo explicado en clase.

En caso de suspender alguno de los tres apartados, no todos podran recuperarse. El proyecto y su
presentacion (asi como la participacion en clase) no pueden recuperarse, son practicas en grupo que se
realizan durante buena parte del semestre. El examen teérico puede recuperarse al final del semestre.

Esta asignatura no contempla la realizacion de evaluacion unica, ni tampoco de una prueba de sintesis para
segundas matriculas.

Plagio:

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad,...) se calificara con 0
este acto de evaluacion. En caso de que se produzcan diversas irregularidades, la calificacion final de la
asignatura sera 0.
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Software

Al tratarse de una asignatura practica, el software requerido es el habitual para la realizacién de las tareas
periodisticas de produccion de contenidos en diferentes formatos.

En concreto, se requieren las siguientes herramientas:

Software de edicion de audio: Audacity
Software de edicion de textos: Word o similar
Software de edicion de imagenes: Canva
Software de analisis de datos: Excel o similar

Lista de idiomas

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno

(SEM) Seminarios 11 Catalan segundo cuatrimestre manafia-mixto

(TE) Teoria 1 Catalan segundo cuatrimestre manaha-mixto




