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Prerrequisitos

No hay requisitos especificos para cursar esta asignatura, si bien un interés por la comunicacién social es
recomendable

Objetivos y contextualizacion

Esta asignatura analiza y reflexiona sobre el fendmeno de la publicidad como un discurso de alcance global y
su relacioén con la creacion, transmision y reproduccion de los estereotipos de género. La Publicidad es un
potente dispositivo simbdlico de gran impacto social, cuyos efectos tienen consecuencias directas en la
manera en que interpretamos el mundo y en la vida cotidiana de la ciudadania.

Competencias

® Analizar los principales fendmenos discursivos relacionados con la construccion y expresién de las
identidades de género, teniendo en cuenta la variacién linguistica, social y pragmatica.

® Expresarse correctamente y de forma no sexista ni homofébica tanto oralmente como por escrito.

® Formular, argumentar y debatir ideas propias y ajenas de forma respetuosa, critica y razonada.

® Proponer discursos y practicas comunicativas integradoras desde el punto de vista de la equidad de
género en los medios audiovisuales y en entornos educativos.

® Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

® Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de
argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio.

Resultados de aprendizaje
1. Analizar interacciones orales y discurso escrito con perspectiva de género.

2. Detectar estereotipos discriminatorios por razén de género u orientacion sexual en todo tipo de
productos comunicativos.



IS

Elaborar un discurso organizado y correcto, oralmente y por escrito, en la lengua correspondiente.

4. |dentificar las manifestaciones del sistema sexo/género a través de la representacion de las

identidades femeninas y masculinas en los medios de comunicacion y la publicidad.

Integrar elementos que fomentan la igualdad de género en las campafias publicitarias.

6. Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

7. Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional

y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de

argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio.

Utilizar el vocabulario técnico especifico y de interpretacion propio de las disciplinas requeridas.

9. Utilizar recursos y alternativas no sexistas en espacios de trabajo, educacién y convivencia.

o

®

Contenido
CONTENIDO DE LA ASIGNATURA:

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcion
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informacion necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura

PROGRAMA:

1.- Estructuras sociales y tendencias culturales.

2.- Comunicacion, publicidad y posmodernidad. Consumo y simulacro

3.- La publicidad como agente socializador. Diversidad, identidad, asimilacion.

4.- Pasos para desarrollar una campana: etnografia, gestion, implementacion e impacto

5.- Femvertising. ¢ Empoderamiento o accion capitalista?

Actividades formativas y Metodologia

Resultados de
aprendizaje

ECTS

Tipo: Dirigidas

Exposicion tedrica de los conceptos fundamentales de la asignatura 45 1,8

Tipo: Supervisadas

Presentacion oral de las practicas sobre diferentes aspectos de la 30 1,2
asignatura

Tipo: Auténomas

Ejercicios escritos sobre diferentes aspectos desarrollados en el 75 3
programa




La metodologia consiste en:
a) Exposicion tedrica de los conceptos fundamentales de la materia
b) Elaboracién individual o en grupo de trabajos practicos sobre los temas desarrollados en clase

c) Exposicion oral en clase de los trebajos practicos (En caso de fuerza mayor derivada de la situacion
sanitaria las exposiciones se pueden hacer on line o colgar los resultados en el Campus Virtual).

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulaciéon
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Evaluacioén

Actividades de evaluacién continuada

Resultados

Titulo Peso Horas ECTS de
aprendizaje

Escritura de textos analiticos sobre productos mediaticos relacionados con los 20 0 0 2,4,3,7,6
puntos desarrollados en el programa.

Exposicion oral de los ejercicios practicos sobre productos mediaticos 20 0 0 1,2,4,3,9
Trabajo final grupal: desarrollo campafia 50 0 0 4,5,7,6,
9,8
EVALUACION

La evaluacion es continuada y se basa en los siguientes aspectos:

a) Escritura de textos analiticos sobre productos mediaticos relacionados con los puntos desarrollados en el
programa. 20%

b) Exposicion oral de los ejercicios practicos 20%
b) Trabajo final grupal: desarrollo campafa de publicidad con prespectiva de género. 50%

c) Participacion en los debates y las actividades propuestas a clase 10%

El alumnado debera asistir al 70% de las clases si quiere hacer evaluacion continua
PLAGIO

En caso de que el estudiante cometa cualquier tipo de irregularidad que pueda conducir a una variacion
significativa de la calificacion de un acto de evaluacion, este sera calificado con 0, independientemente del
proceso disciplinario que pueda derivarse de ello. En caso de que se verifiquen varias irregularidades en los
actos de evaluacion de una misma asignatura, la calificacion final de esta asignatura sera 0.

RECUPERACION:



El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

Para poder presentarse a la recuperacion de la asignatura, sera necesario haber obtenido una nota media de
3,5.

SEGUNDA MATRICULA:

En caso de segunda matricula, el alumnado podra realizar una uUnica prueba de sintesis queconsistira en
unexamen escrito sobre los puntos del programa y un analisis de un anuncio relacionado con el mismo. La
calificacion de la asignatura correspondera a la calificacion de la prueba de sintesis.

EVALUACION UNICA

1.- Un trabajo individual reflexivo de lecturas y los contenidos de la asignatura (40% de la nota global de la
asignatura)

2.- Presentacion oral y discusién con las reflexiones sobre lecturas obligatorias (20% de la nota)

3.- Examen test(40% de la nota global)

NO EVALUABLE

Para poder obtener la calificacion total de la asignatura, se tiene que haber realizado y entregado las tres
actividades de evaluacion (por ejemplo: si no se realiza/entrega la actividad individual no se podra obtener la
calificacion del trabajo grupal). Se recibira la calificacion de "no evaluable" si no se ha participado de las tres
actividades de evaluacion de la asignatura.
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Software

No se utilizara un programario especial, mas alla del uso de internet, Power Point, Youtube y demas.

Lista de idiomas

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno

(PAUL) Practicas de aula 1 Catalan/Espafiol primer cuatrimestre manafa-mixto




(TE) Teoria 1 Catalan primer cuatrimestre manafa-mixto




