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Prerrequisitos

Para poder cursar esta asignatura es necesario tener conocimientos basicos de lengua inglesa para afrontar
la lectura de la bibliografia. Asimismo, es altamente recomendado haber cursado y superado las asignaturas:

104728 - Sistemes de Informacién
104740 - Programacion d'Aplicacions en Tecnologia Web

104739 - Servicios web avanzados

104746 - Almacenamiento y recuperacion de Informacion

Objetivos y contextualizacion

® Situar el estado de desarrollo de la Inteligencia Artificial (IA) en el contexto histérico.
® Comprender las distintas técnicas de aprendizaje y entrenamiento de IAs.

® Conocer las principales aplicaciones de la IA en el ambito de la comunicacion.

® Comprender los retos éticos, sociales y econdmicos que plantea el IA.

® Comprender los modelos de negocio vinculados a las aplicaciones de IA.

Competencias

® Actuar con responsabilidad ética y con respeto por los derechos y deberes fundamentales, la
diversidad y los valores democraticos.

® Actuar en el ambito de conocimiento propio evaluando las desigualdades por razén de sexo/género.

® Actuar en el ambito de conocimiento propio valorando el impacto social, econémico y medioambiental.

® Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracién de
mensajes, trabajos académicos, exposiciones, etc.

® Gestionar el tiempo de forma adecuada y ser capaz de planificar tareas a corto, medio y largo plazos.

® Introducir cambios en los métodos y los procesos del ambito de conocimiento para dar respuestas
innovadoras a las necesidades y demandas de la sociedad.



® Promocionar y lanzar nuevos productos y servicios a partir de la extraccion y el andlisis de datos
masivos de los medios de comunicacion.

® Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

® Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

® Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

® Reconocer y planificar la infraestructura tecnolégica necesaria para la creacion, el almacenamiento, el
analisis y la distribucion de productos multimedia interactivos y del internet social.

Resultados de aprendizaje

—_

. Analizar criticamente los principios, valores y procedimientos que rigen el ejercicio de la profesion.

Analizar una situacion e identificar sus puntos de mejora.

Compartir las experiencias en grupo como forma de aprendizaje para trabajar posteriormente en

grupos multidisciplinares.

Comunicar haciendo un uso no sexista ni discriminatorio del lenguaje.

Contrastar y verificar la veracidad de las informaciones aplicando criterios de valoracion.

Describir la infraestructura necesaria para el almacenamiento del big data.

Diferenciar las variedades de tipos de arquitecturas existentes para trabajar con big data.

Diferenciar lo sustancial de lo relevante en todos los tipos de documentos de la asignatura.

9. Explicar las caracteristicas de la infraestructura necesaria para la recuperacion del big data.

10. Explicar el codigo deontoldgico, explicito o implicito, del ambito de conocimiento propio.

11. Explicar la infraestructura necesaria para el tratamiento del big data.

12. Extraer grandes masas de datos sobre todo de las redes sociales y los nuevos medios digitales.

13. Identificar las implicaciones sociales, econdmicas y medioambientales de las actividades
académico-profesionales del ambito de conocimiento propio.

14. Identificar situaciones que necesitan un cambio o mejora.

15. Planificar y ejecutar proyectos académicos en el ambito del Big data.

16. Ponderar los riesgos y las oportunidades de las propuestas de mejora tanto propias como ajenas.

17. Presentar los trabajos de la asignatura en los plazos previstos y mostrando la planificacion individual
y/o grupal aplicada.

18. Proponer nuevos métodos o soluciones alternativas fundamentadas.

19. Proponer proyectos y acciones que estén de acuerdo con los principios de responsabilidad ética y de
respeto por los derechos y deberes fundamentales, la diversidad y los valores democraticos.

20. Proponer proyectos y acciones que incorporen la perspectiva de género.

21. Proponer proyectos y acciones viables que potencien los beneficios sociales, econdémicos y
medioambientales.

22. Solucionar problemas basicos en big data.

23. Valorar el impacto de las dificultades, los prejuicios y las discriminaciones que pueden incluir las

acciones o proyectos, a corto o medio plazo, en relacion con determinadas personas o colectivos.
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Contenido

1. El ecosistema de la Inteligencia Artificial (I1A).
2. Aprendizaje automatico.

3. Aplicaciones de la IA a la comunicacion.

4. La ética de la IA.

5. IA'y negocios.



Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas

Clases magistrales 15 0,6 2,1,6,7,23,9,10, 11, 14,13
Proyecto 16 0,64 2,4,1,10,12,14,13, 15, 18,

20,21, 3,22,17, 16

Seminarios 16 0,64 2,4,1,5,8, 23,14, 13,18, 19,
20,21,17,16

Tipo: Supervisadas

Examen de teoria 3 0,12 1,6,7,23,10, 13, 22

Tutorias (actividad presencial o en grupo orientada a resolver 10 0,4 2,4,8,14,17
problemas de aprendizaje)

Tipo: Auténomas

Estudio: lectura y sintesis de textos 56 2,24 2,1,7,23,14,13, 19

La asignatura se estructura a partir de 3 metodologias docentes: Lecciones magistrales, seminarios
teorico-practicos y la elaboracion de un proyecto de aplicacion de la IA en el ambito de la comunicacion.

Las lecciones magistrales tienen como objetivo la transmisién de los contenidos del programa.
Los seminarios tedrico-practicos en vincular los conceptos teoricos y sus aplicaciones.
El proyecto consistira en el desarrollo de una aplicacion web que incorpore a la IA como elemento central.

El calendario detallado y el contenido de las diferentes sesiones, se expondra el dia de presentacion de la
asignatura y se colgara también en el campus virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcion
detallada de los ejercicios y practicas, asi como los diversos materiales docentes y cualquier informacion
necesaria para el adecuado seguimiento de la asignatura.

La asistencia a clase y la participacion en las sesiones dedicadas al proyecto ya los seminarios es obligatoria.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacidon
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Evaluacion

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Examen de teoria 40% 3 0,12 2,1,5,6,7,23,9,10, 11,13



Proyecto 30% 20 0,8 2,4,5,6,7,8,23,9, 11,12, 14, 13, 15, 18, 19, 20, 21, 3, 22, 17, 16

Seminarios 30% 11 0,44 2,4,6,8,9,10, 11, 14, 13, 15, 18, 21, 17, 16

Esta asignatura contempla las modalidades de evaluacion uUnica y evaluacion continua. Para acogerse a la
opcion de evaluacion unica los estudiantes tendran que comunicarlo, a mas tardar, el dia 1 de octubre.

La asignatura se evalua, en modalidad de evaluacion continua a partir de 3 ejes:
- Individual: Prueba tedrica (40% de la nota final)

- Grupo: Proyecto (30% de la nota final)

- Grupo: Seminarios (30% de la nota final)

La nota final sera la suma de la puntuacién obtenida en cada una de estas partes.

Es imprescindible aprobar u obtener un minimo de 4 sobre 10 en prueba tedrica para poder superar la
asignatura.

En modalidad de evaluacion unica la evaluacion se articulara a partir de:

- Individual: Prueba tedrica (40% de la nota final)

- Individual: Proyecto (30% de la nota final)

- Individual: Ensayo escrito (30% de la nota final)

La nota final sera la suma de la puntuacién obtenida en cada una de estas partes.

Es imprescindible aprobar u obtener un minimo de 4 sobre 10 en prueba tedrica para poder superar la
asignatura.

SISTEMA DE RECUPERACION OPTATIVO:

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura solo si se ha evaluado el conjunto de
actividades. Sélo puede recuperarse la prueba escrita y el proyecto. Los seminarios no son recuperables y por
tanto no son reevaluables.

Si el examen se suspende con menos de un 3,5, el estudiante no tendra derecho a reevaluacion.
La nota maxma tanto para la prueba teérica como en los proyectos reevaluados sera de 5 sobre 10.

Asistencia: La asistencia a las clases de seminarios y practicas de proyecto es obligatoria. Laausencia no
justificada del alumnado en estas sesiones comporta un "no presentado” en la nota del seminario o practica
especifica, y por tanto no sera recuperable.
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Software

Editor de texto orientado a codigo

Lista de idiomas

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno

(PLAB) Practicas de laboratorio 61 Catalan primer cuatrimestre tarde

(TE) Teoria 6 Catalan primer cuatrimestre tarde




