UAB

Universitat Autdnoma
de Barcelona Cédigo: 107552

Créditos ECTS: 6

Historia de la Publicidad y la Comunicacién

2024/2025
Titulacion Tipo Curso
2501935 Publicidad y Relaciones Publicas FB 1

Contacto

Nombre: Armand Balsebre Torroja

Correo electronico: armand.balsebre@uab.cat
Equipo docente

Carolina Serra Folch

Idiomas de los grupos

Puede consultar esta informacion al final del
documento.

Prerrequisitos

No se requieren conocimientos especificos distintos a los ya conseguidos después de cursar el Bachillerato

Objetivos y contextualizacién
La asignatura se realiza en primer curso y pertenece al bloque formativo de
"Comunicacion".

A partir de esta asignatura el alumnado alcanzara objetivos fundamentales del Grado de Publicidad y Relaciones

Publicas, que le permitira ser capaz de:
-Transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones sobre la actividad de la Publicidad vy las Relaciones Publicas.

-Reunir e interpretar datos relevantes de la actividad de la Publicidad y de las Relaciones Publicas con el objeto de

ser capaz de emitir juicios que aporten una reflexiéon sobre

temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

Resultados de aprendizaje



1. CMO01 (Competencia) Valorar el impacto de los estereotipos y el rol de género, asi como la perspectiva
de género en los proyectos y acciones profesionales.

2. KMO01 (Conocimiento) Identificar los fundamentos de las teorias, de la historia y de la estructura del
sistema comunicativo en el ambito de la Publicidad y las Relaciones Publicas.

3. KM02 (Conocimiento) Reconocer las implicaciones sociales, econémicas, culturales y
medioambientales de las actividades académico-profesionales del ambito de la comunicacion
persuasiva.

4. SMO1 (Habilidad) Determinar lo que es sustancial y relevante en documentos sobre teoria, estructura e
historia de la comunicacion para los proyectos y acciones profesionales.

5. SM04 (Habilidad) Utilizar adecuadamente el catalan y el castellano en la transmisién de informacién e
ideas, y en la elaboracién y defensa de argumentos relacionados con la historia y las teorias de la
comunicacion social.

Contenido
Tema 1. Historia de la Comunicacion. Periodo industrial.

Los transportes, la electricidad, el teléfono. La comunicaciéon como instrumento del Estado. La comunicacién
como instrumento comercial de las corporaciones empresariales. Los anuncios. El nacimiento de las marcas:
el caso Lever, el caso Procter & Gamble. La prensa como medio publicitario: el caso The Times, el caso Diario
de Barcelona, el caso La Vanguardia. El agente de prensa (antecedente del agente publicitario). La comision
publicitaria. La exclusiva publicitaria. Las primeras agencias publicitarias: el caso James Walter Thompson, el
caso Rafael Roldés Vifiolas, el caso Valeriano Pérez.

Tema 2. Historia de la Publicidad. Siglo XX (1).

Entre la Exposicion Universal de 1888 y la de 1929. La Publicidad cientifica: Pere Prat Gaballi, la agencia
Fama, el Publi-Club. La investigacion de mercado. El estudio psicologico y sociologico del consumidor.
Diferentes formatos publicitarios a los medios imprimidos: ilustracion, pequefio anuncio, esquela,
noticia-anuncio, anuncios en pagina entera, etc. El disefio grafico en Publicidad. El cartel publicitario. El
escaparate como reclamo publicitario. El caso de la fusién de McCann y Erickson en 1930 (Standard-Oil,
General Motors, Coca- Cola). El caso de Publicis.

Tema 3. Historia de la Publicidad. Siglo XX (2).

La radio como medio publicitario: La hora Ford, los anuncios musicales. La agencia de servicios llenos. La
influencia de Madison Avenue. La propaganda durante la guerra civil. El caso "La Guerra de los Mundos" y los
estudios psicoldgicos sobre la audiencia.

Tema 4. Historia de la Publicidad. Siglo XX (3).

La television como medio publicitario. La aportacion de la televisién a la creacién de la sociedad de consumo.
El desarrollismo econémico espanol. Los patrocinios en la television norteamericana: el caso Y Love Lucy, el
formato de las celebrities. El Estatuto de la Publicidad (1964). Victor Sagi. La entrada de las multinacionales
publicitarias en Espafa. Los estudios de difusion y audiencias: OJD, EGM. Caso MMLB. La transformacion de
los estudios en Publicidad en universitarios. La crisis publicitaria de 1982-1983. Las agencias de medios:
Media Planning. El locutor anuncio en la radio espanola: el caso Luis del Olmo.

Tema 5. Historia de la Publicidad. Siglo XX (4).

La Ley General de Publicidad de 1988. Los cambios del sistema publicitario a partir de la aparicion de las
televisiones privadas. El poder del audimetro. La crisis de los medios imprimidos con la irrupcion de los
medios digitales y los nuevos medios (redes sociales). Los grandes grupos multinacionales publicitarios, la
atomizacion del mercado publicitario en Espana. El problema de la notoriedad en un mercado cada vez mas
saturado de mensajes publicitarios. La estrategia del Corte Inglés. La crisis del 2007.



El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcién
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informaciéon necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por razones sanitarias,
el profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases magistrales, practicas y seminarios 52,5 2,1 CMO01, KM01, KM02, SM01, SM04, CM01

Tipo: Supervisadas

Estudio individual, lecturas, realizacion de ejercicios 7,5 0,3 KMO01, KM02, SM01, KMO1

Tipo: Auténomas

Estudio individual, lecturas, realizacion de ejercicios 82,5 3,3 KMO01, KM02, SM01, KMO01

El aprendizaje esta basado en la resolucion de casos practicos y en el estudio de caso. Se fomenta el trabajo
colaborativo y la capacidad de andlisis critico y de reflexion.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Examen 40% 2 0,08 CMO01, KM01, KM02, SM01, SM04
Participacion en clase y autoevaluacion justificada 10% 2 0,08 KMO02, SM01, SM04

Trabajos practicos supervisados y dirigidos 50% 3,5 0,14 CMO01, KM01, KM02, SM01, SM04

Evaluacién continuada
-Trabajos practicos supervisados y dirigidos: 50% nota (recuperable).

-Examen: 40% nota (recuperable).



-Participacion a clase y autoevaluacion justificada: 10% nota
Para aprobar la asignatura se hara nota media entre las 3 partes.

La metodologia docente y la evaluacion propuestas pueden experimentar alguna modificacion en funcion del
indice de participacion del alumnado a las clases tedricas.

Actividades de recuperacion de la evaluacion continuada

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales equivalga a un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

Las ultimas tres semanas del curso se dedicaran a actividades de recuperacion, a las cuales se podran
acoger los estudiantes que cumplan la siguiente condicion: que hayan obtenido una nota entre 3y 4,9 a la
nota media final. En ningun caso se podra optar a la recuperacién para subir nota.

Las caracteristicas de esta prueba de recuperacion seran puntualmente comunicadas.
Evaluacion unica

En un unico dia que se indicara oportunamente al inicio de curso el alumnado que se acoja a esta modalidad
de evaluacion tendra que:

1. Hacer un examen teodrico, el valor del cual sera del 50% de la nota final.
2. Realizar dos ejercicios practicos, el valor conjunto de los cuales sera del 30% de la nota final.

3. Presentar las recensiones de dos monografias seleccionadas por el profesorado de la bibliografia de la
asignatura. El valor de las dos recensiones sera del 20% de la nota final.

Para aprobar la asignatura hay que obtener una nota media de los tres items de evaluacién no inferior a 5. La
Unica prueba recuperable sera el examen tedrico.

Plagio

En caso de que el estudiante realice cualquier irregularidad que pueda conducir *auna variacion significativa
de la calificacion de un acto de evaluacion, se calificara con 0 este acto de evaluacion, con independencia del
proceso disciplinario que se pueda instruir. En caso de que se produzcan varias irregularidades en los actos
de evaluacion de una misma asignatura, la calificacion final de esta asignatura sera 0.

Bibliografia

Balsebre, Armand (2001): Historia de la Radio en Espana. Volumen | (1874-1939), Madrid, Catedra.
Balsebre, Armand (2002): Historia de la Radio en Espana. Volumen Il (1939-1985), Madrid, Catedra.
Balsebre, Armand (2011): Victor Sagi. Historia de la Publicidad, Barcelona, Ediciones Invisibles.
Bassat, Luis (2008): Confesiones personales de un publicitario, Barcelona, Critica.

Checa Godoy, Antonio (2007): Historia de la Publicidad, Oleiros (La Corufa), Netbiblo.

Eguizabal, Raul (1998): Historia de la Publicidad, Madrid, Eresma & Celeste Ediciones.

Lorente, Joaquiin (1986): Casi todo lo que sé de publicidad, Barcelona, Folio, 1986.

Montero, Mercedes; Rodrfiguez, Natalia y Verdera, Francisco (2010): Historia de la Publicidad y de las
Relaciones Publicas en Espana (volumen I). De la nada al consumo. Desde los ofigenes hasta 1960,
Sevilla-Zamora, Comunicacién Social.



Montero, Mercedes; Rodrfiguez, Natalia; Rodriguez Virgili, J. y Del Rio, J. (2010): Historia de la Publicidad y de
las Relaciones Publicas en Espafia (volumen II) (1960-2000). La edad de oro de la comunicacion comercial,
Sevilla- Zamora, Comunicacién Social.

Perceval, José Maria (2015): Historia mundial de la comunicacién, Madrid, Catedra.

Prat Gaballi, Pedro (1917): Una nueva técnica. La publicidad cienfifica, Barcelona, Camara de Comercio y
Navegacioén de Barcelona.

Segarra, Toni (2009): Desde el otro lado del escaparate, Madrid, Espasa Calpe.

Software

La asignatura no requiere ningun software especifico.

Lista de idiomas

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno
(SEM) Seminarios 51 Catalan primer cuatrimestre tarde
(SEM) Seminarios 52 Catalan primer cuatrimestre tarde
(TE) Teoria 5 Catalan primer cuatrimestre tarde




