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Prerrequisitos

No hay prerequisitos para cursar esta asignatura.

Objetivos y contextualizacién

® Adquirir herramientas para integrar de manera efectiva estrategias de publicidad y relaciones publicas
en el entorno digital actual.

® Desarrollar habilidades y competencias en la planificacion estratégica de la comunicacion digital,
utilizando herramientas y técnicas avanzadas.

® Obtener capacitacion en la personalizacion de estrategias de publicidad y relaciones publicas
adaptadas a diferentes publicos y plataformas en el entorno digital.

® Desarrollar competencias para gestionar estratégicamente la comunicacion digital a través de medios
digitales.

Competencias

® Disedar, planificar y dirigir acciones de marketing en los nuevos escenarios que plantea la sociedad de
la informacion.



® Distinguir los problemas estratégicos de la comunicacion de las corporaciones institucionales y las
organizaciones no lucrativas.

® Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

Resultados de aprendizaje

1. Adaptarse al trabajo on-line con los Social Media
2. Conocer la actuacion integrada de la Publicidad y las RRPP en la Planificacion Estratégica digital.
3. Conocer las caracteristicas especificas de la Planificacion Estratégica digital.

Contenido

® Introduccion a la planificacion estratégica digital en el contexto actual: desafios y oportunidades de
negocios digitales.

® Relaciones Publicas 2.0: ambitos de actuacion y técnicas.

® |dentificaciéon y segmentacion de publicos en el entorno digital.

® Planificacién estratégica de la comunicacion digital: disefio, ejecucién y evaluacion.

® Estrategias de relaciones publicas digitales y colaboracién con influencers.

® Gestion estratégica de la comunicacién en redes sociales.

® Gestion de la comunicacion de crisis digital: estrategias y herramientas.

® Liderazgo y comunicacién en el contexto digital.

El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas

Clases de problemas y planteamiento de estrategias digitales 15 0,6 1,3

Clases magistrales en formato presencial 30 1,2 2,3

Tipo: Supervisadas

Tutorias 12 0,48 1,3

Tipo: Auténomas

Elaboracion de trabajos 50 2 2,3

Estudio personal 40 1,6 1

Se realizaran clases magistrales presenciales y clases de problemas y planteamiento de estrategias digitales,
asi como tutorias y actividades autdbnomas de trabajo individual.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.



Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Entrega de trabajos 50 1,5 0,06 1,2,3

Presentacion oral de trabajos 20 0,5 0,02 1,3

Pruebas de procesos 30 1 0,04 1,2,3

Para la evaluacién de la asignatura se tendra en cuenta la presencia del alumnado en las clases dirigidas
presenciales, magistrales y de problemas (como minimo el 80% son obligatorias), asi como su participacion
en las actividades supervisadas y autonomas. La evaluacion es continuada y no hay examen tedrico final del
madulo.

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, cuyo peso sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura. Las actividades
que quedan excluidas del proceso de recuperacion son las presentaciones orales de trabajos y la asistencia a
las clases magistrales.

El o la estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad...) se calificara
con 0,0 en ese acto de evaluacion. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de
la asignatura sera 0,0.
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Software

Se trabaja principalmente con recursos digitales y TIC: redes sociales, google analytics, campus virtual, entre
otros.
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