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Prerequisits

Els estudiants han de tenir formacio prévia en tecniques i processos de produccié periodistica, aixi com en el
llenguatge basic de la informaci6 per a mitjans de comunicacio i en metodologia de recerca en el camp de les
ciéncies socials.

Objectius

El modul pretén acostar a I'estudiant al disseny, la creacio i el desenvolupament de projectes de recerca
basica i aplicada a I'area del periodisme i de la innovacié en continguts digitals.

Els principals objectius d'aprenentatges son:

- Aprendre a planificar un treball cientific per a la recerca i la innovacié en mitjans.

- Aprendre a planificar un projecte d'innovacié digital.

- Utilitzar les técniques de recerca quantitatives i qualitatives en I'area de la comunicacié digital.
- Aplicar el disseny del métode cientific de forma adequada.

- Aprendre a dissenyar, crear, desenvolupar i avaluar projectes d'innovacio i investigacio en I'ambit del
periodisme i la comunicacié digital.



Competéncies

® Aplicar les eines de gestid, analisi, organitzacié i planificacié de la informacié d'acord amb objectius i

projectes informatius especifics.

® Comprendre i analitzar les tendéncies i les dinamiques del canvi en I'ecosistema comunicatiu,

informatiu i regulador de I'empresa periodistica del segle XXI.

® Coneixer i avaluar els processos de gestid i produccié de contingut digital informatiu, i proposar

solucions innovadores que integrin I'Us de les tecnologies de la informacié i la comunicacio.

® Desenvolupar la capacitat d'avaluar les desigualtats per rad de sexe i génere per dissenyar solucions.
® Dissenyar, crear, desenvolupar i avaluar projectes d'innovacié i investigacié en I'ambit del periodisme i

la comunicacié digital.

® Generar propostes innovadores i competitives d'investigacié aplicada.
® Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran

manera, amb treball autdbnom a autodirigit.

® Tenir coneixements que aportin la base o I'oportunitat de ser originals en el desenvolupament o

I'aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca.

Resultats d'aprenentatge
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2.

11.
12.
13.
14.
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16.
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21.

Aplicar els formats interactius de la narracio digital a I'analisi i estudi de diferents sistemes de produccié
informativa.

Aplicar les tecnologies de produccid i gestié de continguts digitals amb I'objectiu de resoldre problemes
concrets de la professio periodistica.

Coneixer els formats de continguts i narratives digitals, aixi com els tipus de cooperacio en la
construccio d'histories informatives.

Coneixer els nous entorns de consum de continguts periodistics per proposar alternatives de produccio
i posicionament dels continguts.

Coneixer i utilitzar les aportacions de les dones i dels estudis de genere a la seva disciplina.

Executar i avaluar un projecte de recerca els resultats del qual proposin solucions aplicades a la gestié
i la produccié de continguts digitals informatius.

Fer i presentar un projecte de recerca aplicada.

Fer servir coneixements, métodes i diferents analisis per extreure informacio, organitzar-la, analitzar-la i
utilitzar-la per resoldre un problema de recerca.

Identificar les contribucions dels estudis de génere en la tematica investigada.

. Integrar equips de treball dins de I'empresa informativa aportant alternatives de solucié a problemes i

situacions concretes.

Integrar les eines i processos adquirits dins d'un entorn simulat de produccio, assumint rols de
responsabilitat.

Produir, recollir i interpretar les dades empiriques de manera sensible al génere.

Proposar alternatives d'utilitzacié de la cooperacio narrativa a la produccié de continguts informatius.
Proposar alternatives informatives que integrin I'is de la innovacié a la gestio i produccié de continguts
digitals orientats a un public especific.

Reconéixer el paper dels mitjans, les produccions audiovisuals i la publicitat en la construccio de les
relacions de genere i de la identitat sexual i de génere.

Reconéixer l'evolucié de les narratives digitals informatives per proposar solucions creatives a partir de
les possibilitats tecnologiques i de la cooperacio narrativa.

Saber desenvolupar una recerca amb perspectiva de génere.

Saber distingir tant en les analisis tedriques com en les analisis empiriques els efectes de les variables
sexe i genere.

Saber fer un Us inclusiu i no sexista del llenguatge.

Saber identificar el paper de les tecnologies de la informacié i la comunicacié en la transmissié dels
estereotips de génere i aplicar mesures per evitar-ne la reproduccio.

Saber utilitzar i crear indicadors qualitatius i quantitatius, incloent-hi els estadistics, per conéixer millor
les desigualtats de génere i les diferéncies en les necessitats, condicions, valors i aspiracions de dones
i homes.



22. Utilitzar les eines de posicionament i marqueting digital dels continguts informatius per recopilar
informacio orientada a la presa de decisions estrategiques en un entorn periodistic especific.

23. Utilitzar les estructures de narracié digital amb l'objectiu de comunicar histories informatives de manera
eficag.

Continguts

Context teoric i institucional de la recerca en comunicacié mediatica

Els fonaments del métode cientific

Tendéncies de recerca sobre periodisme i continguts digitals

Tendéncies d'innovacié a I'ambit del periodisme i la comunicacié digital

Les bases de dades bibliografiques, biblioteca digital i recursos académics i per a la recerca
El disseny i presentacié d'un projecte de recerca i innovacio

El projecte de recerca i la innovacié en comunicacio digital

El disseny, el desenvolupament i I'avaluacié de projectes d'innovacié en I'ambit del periodisme i la
comunicacié digital.

El treball de final de Master

Intel-ligéncia Atrtificial i recerca en comunicacié
Objectius de la recerca i eleccié de les técniques
Conceptualitzacié de la recerca

Seleccid de les metodologies técniques de recerca i innovacié en periodisme digital. Les metodologies
quantitatives.

Seleccid de les metodologies i tecniques de recerca i innovacié en periodisme digital. Les técniques
qualitatives.

Obtencid i presentacio de resultats.
Generacié de propostes innovadores i competitives d'investigacié aplicada.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de l'assignatura.

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides




Exposicions professorat 15 0,6 7,3,4

Participacié a exposicions i debats 10 0,4 7,6,3,4,8

Practiques d'aula 15 0,6 1,2,7,6,3,14,8

Tipus: Supervisades

Elaboracio projecte de recerca 20 0,8 1,2,7,6,8

Tutories 5 0,2 7,6,8

Tipus: Autdonomes

Lectures 10 0,4 3,4,16
Realitzacié projecte de recerca 25 1 1,2,7,6,3,4,8
Recerca d'informacio 14 0,56 7,6,3,4,14,13,8

El curs fara servir diferents metodologies actives i es fomentara la participacio dels estudiants. Principalment
es centrara en l'estudi i resolucié de casos practics-reals. A l'inici de cada sessio s'explicara la teoria que
complementara els diferents treballs d'aplicacio practica que pretenen resoldre problemes concrets de la
recerca en comunicacio.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la

complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacio

de l'assignatura/modul.

Avaluacié

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Participacio en exposicions i 10% 6 0,24 1,2,7,9,6,5, 18, 20, 19, 3,4, 15,8

debats

Projecte de recerca 30% 15 0,6 1,2,7,9,6,11,10, 5,17, 21,18, 20, 19, 3, 4, 12, 14, 13,
16, 15, 8, 22

Practiques a l'aula 60% 15 0,6 1,2,9,11,10, 5, 17, 21, 18, 20, 19, 3, 4, 12, 14, 13, 16, 15,
23, 8,22

L'avaluacio sera continuada. L'assignatura consta de les activitats d'avaluacio seguents:

Activitat A- Realitzacié d'un projecte de recerca i/o d'innovacié individual supervisat i guiat pel professorat:
30% de la nota final



Activitat B- Practiques en grup a l'aula relacionades amb les tecniques de recerca quantitatives i qualitatives:
60 % de la nota final

Activitat C- Participacio en exposicions i debats presencials: 10% de la nota final

Per aprovar I'assignatura és necessari tenir un 5 a l'activitat A i haver assistit al 80% de les activitats
practiques. Les activitats practiques no es poden lliurar fora del termini establert. En el cas de causes
justificatives (malaltia o tractament medic amb justificant), I'estudiant podra recuperar I'activitat practica durant
el periode de recuperacio establert al calendari.

Recuperacio:

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats, el pes de les
quals sigui d'un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura. Per poder presentar-se a la
recuperacié de l'assignatura sera necessari haver obtingut una nota minima de 3,5 a I'examen de continguts
tedrics.

PLAGI

En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié
d'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta assignatura sera 0.
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