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Prerequisits

No existeixen prerequisits per cursar I'assignatura.

Objectius

Els objectius d'aquest modul son:

- Desenvolupar i defensar davant d'un tribunal un treball de recerca. El treball pot seguir el plantejament d'una
recerca aplicada, en el marc de les tasques de recerca propies de la planificacié estratégica en la publicitat o
les relacions publiques; o pot consistir en una investigacio teodrica que aporti avengos en el coneixement de la



planificacio i la comunicacié estrategica.

- Verificar I'adquisicio dels coneixements i les competéncies associades al master.

- Adquirir experiéncia en el desenvolupament d'una recerca cientifica, per tal que I'alumnat que ho desitgi
pugui desenvolupar en el futur una investigacio doctoral.

Competéncies

® Analitzar les dades dels mercats (competéncia, imatge de marca), i d'acord amb el brifingde I'anunciant

dissenyar un pla estratégic de comunicacio

® Demostrar un pensament sistémic i cientific, orientat a I'éxit.
® Desenvolupar la capacitat d'avaluar les desigualtats per rad de sexe i génere per dissenyar solucions.
® Establir objectius de comunicacio i dissenyar les estratégies més adequades en el dialeg entre

marques i consumidors.

® |dentificar els problemes de recerca i saber aplicar les metodologies i les eines qualitatives i

quantitatives més pertinents en cada cas per estudiar els fenomens comunicatius en publicitat i
relacions publiques

® Que els estudiants sapiguen comunicar les propies conclusions, i els coneixements i les raons Ultimes

que les sustenten, a publics especialitzats d'una manera clara i sense ambigiiitats.

® Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran

manera, amb treball autdbnom a autodirigit.

Resultats d'aprenentatge
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. Aprendre a fer visibles les aportacions fetes per les dones en tots els ambits de la societat i a

considerar la seva experiéncia com a font documental de primera importancia.

Avaluar les diferents variables de l'eficacia publicitaria.

Coneixer i utilitzar les aportacions de les dones i dels estudis de genere a la seva disciplina.

Deduir les conclusions més rellevants en una recerca.

Defensar amb éxit davant d'un tribunal qualificador la memoria del TFM.

Desenvolupar un pla d'eficacia comunicativa.

Distingir les fonts d'informacié més idonies, en funcié dels objectius de recerca plantejats.

Fer un bon diagnostic dels problemes de comunicacié d'una marca.

Identificar i problematitzar els biaixos, estereotips i rols de genere en la seva disciplina i en I'exercici de
la seva professio.

Identificar i ser capag d'analitzar les causes estructurals i els efectes de la violencia contra les dones i
altres violéncies de génere.

Identificar les contribucions dels estudis de génere en la tematica investigada.

Participar en projectes de recerca i col-laboracions cientifiques.

Saber desenvolupar una recerca amb perspectiva de génere.

Saber distingir tant en les analisis tedriques com en les analisis empiriques els efectes de les variables
sexe i genere.

Saber fer un tractament informatiu adequat de la violéncia masclista, excloent els elements que li
puguin donar un caracter morbés i evitant-ne la banalitzacié.

Saber fer un Us inclusiu i no sexista del llenguatge.

Saber identificar la interseccié de la desigualtat de génere amb altres eixos de desigualtat (edat, classe,
raca, sexualitat i identitat/expressié de génere, diversitat funcional, etc.).

Saber recopilar, sistematitzar, conservar i difondre la informacié sobre les dones, les obres escrites per
dones, els documents referents a les politiques i lleis d'igualtat i els generats per les recerques en
estudis de génere, valorant els biaixos de génere que puguin incloure els cercadors i descriptors
existents.

Sap utilitzar i crear indicadors qualitatius i quantitatius, incloent-hi els estadistics, per coneixer millor les
desigualtats de génere i les diferéncies en les necessitats, condicions, valors i aspiracions de dones i
homes.



Continguts

L'alumnat ha de desenvolupar un Treball de Fi de Master (TFM). Per tal de donar suport, guiar els estudiants i
assegurar un nivell optim de qualitat en els TFM del Master oficial en Planificacio Estratégica en Publicitat i
Relacions Publiques, els estudiants compten amb un/a Tutor/a Académic (amb el grau de doctor). A la primera
entrevista amb la persona tutora es fixen les condicions del seguiment, el calendari, es comenta |'elaboracié
del treball i es concreta el tema d'investigacio. A continuacié, se celebren reunions periddiques. Es fixa un
minim de tres tutories obligatories amb la persona tutora per tal de poder defensar el TFM. La persona tutora
pot decidir realitzar un nombre superior de tutories que haura de pactar amb I'alumnat.

Addicionalment, en el modul 3 - "Metodologia i Eines de Recerca", es fara una tasca d'orientacio per tal
d'establir i concretar el tema de recerca, i es donara suport a I'alumnat en el seu plantejament teoric i
metodologic. No obstant aixd, la responsabilitat de la tutoritzacié recau en la persona tutora del TFM.

També es preveu una sessio6 a la biblioteca de la UAB per tal de presentar tant el fons com els espais de la
biblioteca i per guiar I'alumnat en la cerca de diversos tipus de fonts (cataleg, bases de dades, etc.).

El calendari de tramits relacionats amb el TFM I'estableix la Facultat de Ciéncies de la Comunicacié, i el
publica anualment a la web
(https://lwww.uab.cat/web/estudiar/masters-i-postgraus/masters-oficials/calendari-de-tramits-1345770244469.htrr

El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere.

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Supervisades

Tutories amb la persona tutora del TFM 7 0,28 2,3,4,6,7,8,9,12,13, 16, 18

Tipus: Autdonomes

Treball personal alumnat 240 9,6 1,2,3,4,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18

La supervisié del TFM per part de la persona tutora es dura a terme mitjangant tutories periddiques (minim 3 al
llarg del curs). Aquestes tutories serviran per ajudar I'alumnat a definir el tema del TFM i, posteriorment, per fer
el seguiment del desenvolupament del treball.

Podeu consultar els requisits especifics (estructura, extensio, questions formals, etc.) a la pagina web de la
Facultat de Ciéncies de la Comunicacio (
https://www.uab.cat/web/estudiar/graus/graus/preguntes-frequents-1345768678249.html).

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacid, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de I'assignatura/modul.

Avaluacio

Activitats d'avaluacié continuada


https://www.uab.cat/web/estudiar/graus/graus/preguntes-frequents-1345768678249.html

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Avaluacié Tribunal Defensa del 100 3 012 1,2,3,4,56,7,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18,
TFM 19

L'avaluacio del TFM es realitza a partir dels seglents items d'avaluacio:

1) Informe de la persona tutora (30% de la nota final). Aquest informe avalua tant el treball final en la seva
globalitat (Us de teories, metodologia, proposta practica, qliestions formals, etc.-, com el seguiment de les
tutories per part de I'alumnat.

2) Informe del Tribunal, format per dues persones amb el grau de doctor (70% de la nota final). Aquest informe
avalua tant el treball final en la seva globalitat (Us de teories, metodologia, proposta practica, questions
formals, etc.-, com I'exposicié oral del TFM realitzada durant I'acte de defensa.

PLAGI: En cas que I'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié
d'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta assignatura sera 0.
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Programari

No es necessita programari especific.

Llista d'idiomes

La informacio sobre els idiomes dimparticié de la docéncia es pot consultar a lapartat de CONTINGUTS de la
guia.



