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Prerequisits

No hi ha cap requisit per cursar aquesta assignatura

Objectius

El principal objectiu de I'assignatura és endinsar I'alumne en el concepte, perd també en la importancia a la
politica actual, de la comunicacié politica i, derivat d'aquesta, de I'opinié publica (i I'opinié publicada).

Es tracta d'una assignatura que proposa un aprenentatge a partir de la reflexié sobre la comunicacio politica,
I'estrategia i I'opinid publica. Exposant els principals conceptes i la 'teoria’ necessaria, perd també lligant aixo
amb Il'actualitat politica i també casos ja succeits.

Si bé I'espai de debat public classic era el Parlament, on govern i oposicio s'enfrontaven, ara, malgrat aquest
Parlament continua sent essencial, la politica ha donat un gir cap una democracia d'opinio, on fins i tot les
enquestes son importants perd on, sobretot, la relacié entre govern i oposicié ha traspassat les cambres
legislatives i es trasllada als mitjans de comunicacio.

Precisament un altre dels principals objectius de I'assignatura és comprendre la importancia d'aquests mitjans
de comunicacio6 (també de les xarxes socials) i, més enlla, saber com els partits politics i els seus liders poden
aprofitar aquests mitjans per influir en I'opinié publica.

En definitiva, opinié publica i opinié publicada son dos conceptes que veurem durant el curs com evolucionen
per convertir-se en un debat sobre la comunicacié. Una comunicacio politica que també aprendrem com ha
evolucionat en marketing politic, on és més important el somriure del candidat que no pas les idees que
expresa.

Malgrat tot, la pregunta que ens hem de formular es si realment els politics, els experts en comunicacio, els
periodistes i enquestadors, en part com opinio publicada, son els que construeixen I'Opinié Publica, els que
fixen l'agenda politica i, per tant, son els responsables del debat politic en I'espai public.



L'opinid publica, i més concretament els electors, perceben la politica com una pugna, no tant d'uns
programes dels partits sind com la visualitzacié de la imatge publica dels liders que representen al partit i les
seves idees, a través dels mitjans de comunicacio.

L'agenda politica se planifica en funcié del seu impacte mediatic i de I'impacte que tindra en I'opinio publica.

Aix0 seria un cas classic de manual de planificacié de la comunicacié. El tema de debat es quan els mitjans i
I'opinio publicada s'atribueixen el rol reservat al parlament i es converteixen en pega fonamental del sistema

politic sense tenir la legitimitat democratica otorgada al poder executiu i legislatiu pels ciutadans.

Competéncies

Ciencia politica i gestioé publica

Analitzar el comportament dels actors politics, tant individuals com col'lectius (partits, grups de pressio,
moviments socials, etc.)

Analitzar els processos electorals, incloent-hi campanyes, estratégies electorals dels partits, escenaris
politics i analisi i interpretacio dels resultats electorals.

Argumentar des de diferents perspectives teoriques.

Demostrar que compren el comportament ciutada i els valors democratics, en particular en casos
concrets de l'esfera interna i internacional

Demostrar un bon nivell d'expressié escrita en diferents registres.

Emprar les diferents aportacions tedriques sobre actors i xarxes d'actors, aixi com les caracteristiques
de l'acci6 col'lectiva

Explicar les actituds i els comportaments politics, individuals i col-lectius, aixi com el procés de formacié
i expressio de les preferéncies politiques

® Fer exposicions orals efectives i adaptades a I'audiéncia.
® Gestionar la distribucio del temps disponible per assolir els objectius establerts per portar a terme la

tasca prevista.

Identificar els principals actors del sistema politic, examinar les seves interaccions i avaluar el seu
comportament en el seu entorn i en el sistema politic, des d'una perspectiva tedrica i aplicada
Identificar fonts de dades i fer recerques bibliografiques i documentals.

Interpretar i utilitzar academicament textos en angles.

Mostrar una bona capacitat per transmetre informacio, diferenciant els missatges clau per als diferents
destinataris.

Sintetitzar i analitzar informacié de manera critica.

Treballar amb técniques quantitatives i qualitatives d'analisi per aplicar-les en els processos de recerca.
Treballar autdnomament.

Treballar en equip i en xarxa, en particular en condicions interdisciplinaries.

Utilitzar les principals técniques de la informacio i la documentacio (TIC) com a eina essencial en
I'analisi.

Historia, Politica i Economia Contemporanies / Contemporary History, Politics and Economics
Identificar els principals actors, estructura i funcionament dels sistemes politics en I'esfera interna i
internacional des d'una perspectiva tedrica o aplicada.

Resultats d'aprenentatge

w

. Analitzar el comportament dels actors politics, tant individuals com col-lectius (partits, grups de pressio,

moviments socials, etc.)

Analitzar el processos electorals, incloent campanyes, estrategies electorals dels partits, escenaris
politics i I'analisi i interpretacio dels resultats electorals

Argumentar des de diferents perspectives teoriques.

Demostrar capacitat de continuar aprenent en el futur de manera autonoma, aprofundint en els
coneixements adquirits o iniciant-se en noves arees de coneixement.

Demostrar un bon nivell d'expressio escrita en diferents registres.



10.

. Emprar les diferents aportacions tedriques sobre actors i xarxes d'actors, aixi com les caracteristiques

de l'acci6 col-lectiva

Explicar les actituds i els comportaments politics, individuals i col-lectius, aixi com el procés de formacio
i expressio de les preferencies politiques

Fer exposicions orals efectives i adaptades a l'audiéncia.

Fer servir les diferents aportacions teodriques sobre actors i xarxes d'actors, aixi com les
caracteristiques de I'acci6 col-lectiva.

Gestionar la distribucié del temps disponible per assolir els objectius establerts per portar a terme la
tasca prevista.

11. Identificar els principals actors del sistema politic, examinar les seves interaccions i avaluar el seu
comportament en el seu entorn i en el sistema politic, des d'una perspectiva tedrica i aplicada

12. Identificar els principals actors del sistema politic, examinar-ne les interaccions i avaluar-ne el
comportament en el seu entorn i en el sistema politic, des d'una perspectiva tedrica i aplicada.

13. Identificar fonts de dades i fer recerques bibliografiques i documentals.

14. Identificar i diferenciar el funcionament dels sistemes electorals.

15. ldentificar les estructures socials, economiques i politiques del mén contemporani.

16. Interpretar i utilitzar académicament textos en anglés.

17. Mostrar una bona capacitat per transmetre informacio, diferenciant els missatges clau per als diferents
destinataris.

18. Sintetitzar criticament les diverses explicacions historiografiques sobre I'aparicio i evolucié dels régims
politics en I'época contemporania.

19. Sintetitzar i analitzar informacié de manera critica.

20. Treballar amb técniques quantitatives i qualitatives d'analisi per aplicar-les en els processos de recerca.

21. Treballar autbnomament.

22. Treballar en equip i en xarxa, en particular en condicions interdisciplinaries.

23. Utilitzar les principals técniques de la informacié i la documentacié (TIC) com a eina essencial en
I'analisi.

Continguts

1.

2,

8.

9.

Escola de Chicago

Paul Lazarsfeld: La hipotesi del reforg

. Walter Lippmann: Opinio publica i els esterotips
. Elisabeth Noelle-Neuman. La espiral del silenci

. Message Box: tecnica de redaccié d'una discurs.
. Sondejos: lectura i interpretacio politica

. Opinié Publicada. Opinio Publica

Comportament electoral

Imatge i Politica: Publicitat

10. Agenda Setting i els debats de televisio

11. Democracia d'Opinio

12. Campanyes electorals

13. Estratégia electoral

14. Candidats i partits: politc-educador-politic-seductor



15. El poder dels Mitjans de comunicacio.

16. Big Data

17. Analisi de cas: Eleccions catalanes 2024

Lectures amb assaig i Seminari posterior:

G Sartori. Homo Videns

C. Casajuana. Las leyes del castillo

seminaris: Simulacres practics i analisi de documentals
a/ Sondejos

b/ Debats i discursos electorals

¢/ 72 horas. Del 11 al 14 marzo

d/ The War Room. Campanya B Clinton 1992

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Estudii i lectura de material 75 3 1,2,3,5,6,7,10, 11, 13, 16, 17, 19, 20, 21, 22, 23

Tipus: Supervisades

classes magistrals i seminaris participatius 50 2 1,2,6,7,11,13, 16, 19, 22

Tipus: Autdonomes

Treball final de curs 25 1 1,2,6,7,11, 22

La metodologia de I'assignatura obliga a I'estudiant a reflexionar sobre els seus coneixements adquirits des de
primer curs. La base del curs sera una reflexié sobre els temes de la politica i la comunicacié i la construccié
de I'Opinié publica.

Opinié Publica i Opinié Publicada sén dos conceptes que veurem durant el curs com evolucionen per
convertir-se en un debat sobre la comunicacio.

Aprenentatge en I'analisi com a part de la reflexio sobre la matéria impartida.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perqué els
alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacié de I'assignatura.

Avaluaci6



Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

examen de recuperacio pels alumnes que hagin suspes el 100% O 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,

treball final de curs amb una nota inferior a 3.5 12,13, 14, 15, 16, 17, 18, 19,
20, 21, 22,23

Seminaris de treball a classe 35% 0 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11,
12,13, 14, 15, 16, 17, 18, 19,
20, 21, 22,23

Treball de Curs 50% O 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,
12,13, 14, 15, 16, 17, 18, 19,
20, 21, 22,23

treball en grup i exposicio a classe 15% 0 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,
12,13, 14, 15, 16, 17, 18, 19,
20, 21, 22,23

L'avaluacio de l'assignatura constara de tres notes.

Treball obligatori (50%). De manera individual o en parelles (maxim), es realitzara un treball de
desenvolupament d'una pregunta d'investigacio sobre un tema relacionat amb I'assignatura, sigui des d'un
punt de vista d'investigacio académica o més d'aplicacio practica en algun cas d'estudi. La tria del tema és
lliure, perd tant aquesta tria com el disseny del treball s'han de consultar amb el professor durant les quatre
primeres setmanes de classe. El resultat d'aquest treball sera un document escrit (perd no hi haura
presentacio davant la classe)

Seminaris i classes practiques (35%). Diverses sessions de I'assignatura es dedicaran, a classe, a fer o bé
seminaris (pels quals es llegiran una série de lectures ja indicades) o bé es visualitzara algun tipus de video o
bé s'aplicara, en la practica, alguna lligé apresa (com la interpretacié d'enquestes). La suma de les
qualificacions obtingudes (algunes son individuals i altres en grup), aixi com la proactivitat i participacio a
classe, conformen aquesta segona branca d'avaluacio.

Treball de cas en grup (15%). La classe quedara dividida en vuit grups, cadascun dels quals tindra una missio
de cara a finals de semestre: analitzar com va ser la comunicacio politica i I'estrategia electoral dels vuit
principals partits a Catalunya per a les eleccions al Parlament de maig de 2024. Aquest treball NO té part
escrita, només una presentacio (d'entre 30 i 40 minuts per partit) a la part final del semestre. Es valorara no
nomeés la presentacio (contingut, formalitat, expressio...) sind les preguntes i comentaris que es facin a la resta
de grups quan un no estigui presentant.

La nota final és el conjunt de les tres activitats.
La nota final pot ser comentada en horari de tutoria fixat per a tal finalitat.
No es pot aprovar l'assignatura sense entregar el treball final de curs.

El cas de I'avaluacié Unica consisteix en I'entrega, en la data assignada des de la Facultat per a la darrera
classe lectiva, d'un treball d'igual caracteristiques que el treball obligatori abans descrit, aixi com un assaig
critic per cadascuna de les tres lectures que formen part de les diferents sessions de seminaris: La espiral del
silencio, Homo videns i Las leyes del castillo

No avaluable: Si un alumne no participa a la majoria dels seminaris i/o no entrega el treball obligatori o no fa la
feina associada als assaig, es considerara com a no avaluable.

Intel-ligéncia artificial: Per a aquesta assignatura, es permet I'is de tecnologies d'Intel-ligéncia Artificial (1A)
exclusivament en tasques de suport, com l'aportacio bibliografica, la correccio ortografica i estilistica.



L'estudiant haura d'identificar clarament quines parts han estat generades amb aquesta tecnologia, especificar
les eines emprades i incloure una reflexio critica sobre com aquestes han influit en el procés i el resultat final
de l'activitat. La no transparéencia de I'Us de la |A en aquesta activitat avaluable es considerara falta
d'honestedat académica i pot comportar una penalitzacio parcial o total en la nota de I'activitat, o sancions
majors en casos de gravetat.
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Programari
Programa java per visualitzar videos via google.
Youtube

Programari per I'analisi de dades d'enquestes (des d'Excel a Jamovi, passant per R o SPSS)

Grups i idiomes de I'assignatura
La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu

consultar l'idioma de cada grup a través daquest enllag. Per accedir a la informaci6, caldra introduir el CODI
de l'assignatura

Nom Grup Idioma Semestre Torn


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

(PAUL) Practiques d'aula 51 Catala primer quadrimestre tarda

(TE) Teoria 51 Catala primer quadrimestre tarda




