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Prerequisits

Seria interessant que el'alumnat hagués cursat alguna assignatura de guié aixi com l'asignatura Teoria i
Analiside la TV.

Objectius

Aquesta assignatura té una vessant eminentment practica i professional i per aixod esta dissenyada en format
de taller on posar en practica diferents técniques creatives a l'aula amb la finalitat de poder idear, dissenyar,
pre-produir i presentar davant d'un tribunal de professionals del sector audiovisual, una proposta de format
d'entreteniment televisiu de no ficcid. L'objectiu final de I'assignatura és llavors la ideacid, disseny i
desenvolupament d'un format de televisidé del macro-genere d'entreteniment per a presentar a productores i
cadenes de televisio: treballarem la ideacio i el desenvolupament de tots els aspectes que tenen a veure amb
la creativitat i el contingut de I'entreteniment televisiu i també els aspectes propiament economics, tecnics i de
produccid. Es tracta del formateig, preproduccié i pitching d'un format de televisié. Es desenvolupara la biblia
completa, incloent-hi els aspectes de produccid, realitzacié i pressupost, aixi com el dossier de venda del
format final i el seu pitching davant de les cadenes de tv. Estem parlant de I'elaboracio, a nivell de paper, d'un
pilot de programa de televisié que aniria acompanyat de la seva corresponent biblia de format

Objectius secundaris derivats de la praxis del principal seran:
- el coneixement de les diferents aproximacions teoriques a I'estudi dels géneres televisius,

- el coneixement de les convencions expressives i narratives dels diferents géneres televisius (amb excepcid
dels géneres informatius i de ficcid) i,

- laintroduccié a la produccié al disseny, ideacid, produccid i realitzacié de formats televisius.

Resultats d'aprenentatge

1. KM15 (Coneixement) Definir les principals teories i models relatius als géneres televisius i
cinematografics.



2. SM14 (Habilitat) Demostrar les destreses necessaries per a la gestacio de continguts adaptats a cada
genere audiovisual.
3. SM15 (Habilitat) Aplicar la imaginacio i creativitat a la ideacio de continguts.

Continguts

Aquesta assignatura planteja tres eixos principals de contingut:

1. Els generes televisius: aproximacio tedrica en clau d'estudi de diferents casos

2. Ideacio, produccié i realitzacié dels generes televisius.

3. Tipologia dels géneres i les seves claus expressives i comunicatives (formats de no ficcid).
Aquests continguts es desenvoluparan mitjangant dos fases:

Fase 1: En aquesta fase es treballaran diferents técniques de creativitat per a poder generar un cataleg de
d'idees de formats sobre les que poder triar la proposta final a desenvolupar. Tindra lloc abans de les
vacances de Setmana Santa i aqui hauriem de terminar amb una idea clara de projecte final, del qual
desenvolupareu l'estructura i el seu contingut de format. Després de Setmana Santa, haureu de portar el
projecte triat desenvolupat amb el contingut, I'estructura del format i I'escaleta de contingut de la proposta. Els
exercicis que farem en aquesta fase seran:

TECNICA CREATIVA EXERCICI PRACTIC

Connectar amb la propia experiéncia per a generar material creatiu.

Tecnica 1: Alguns exemples televisius.
Creativitat Inside Out Exercici practic: Comencgant a crear a través de la propia biografia
personal

La hibridacié de dos continguts diferents com a factor d'innovacio.
Tecnica 2: La hibridacio Alguns exemples televisius.

Exercici practic: el frankenstein.

La originalitat i la sorpresa com a element d'atraccio.
Técnica 3: La sorpresa

Exercici practic: el punt de partida extrem.

Aprenent a nomenar programes i continguts.
Técnica 4: El naming

Exercici practic: Digues-me com es diu i conveng-me que t'ho compri

Tecnica 5: Les seccions d'un magazine Fent servir seccions d'un magazin com a element de creaci6 d'un nou
format.

Exercici practic: Inventant seccions per a un magazin.




Técnica 6: La iconicitat Inventant elements de atraccio i sorpresa en el guio amb aparenga
visual.

Exercici practic: creant icones

Técnica 7: Branded Content Creant continguts per a marques.

Exercici practic: Creacié d'un format amb una marca.

Fase 2: A partir de finals d'abril, i mitjangant tutories amb el professor, desenvolupareu els aspectes de
produccid, econodmics, estétics i teécnics del vostre format i, paral-lelament, es preparara la presentacio a
pitching del format (teaser, dossier, etc) amb unes sessions competencials especifiques. Aqui es
contemplaran sessions de tutories especifiques (aspectes comercials i legals, escenografia i decorats, criteris
de realitzacio, grafisme, pla de produccio, pressupost, etc...). El procés culminara amb el pitching del format a
final del curs académic davant de professionals amb responsabilitats en continguts.

De manera obligatoria, aquesta presentacié comptara amb una demo/teaser del format i un dossier de venda,
que es treballaran de manera independent, durant les Ultimes setmanes de classe del curs

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques 15 0,6 KM15, SM15
Practiques de Laboratori 22,5 0,9 SM14, SM15
Seminaris 15 0,6 KM15

Tipus: Supervisades

Tutories 7,5 0,3 KM15, SM14, SM15

Tipus: Autonomes

Lectura de textos academics, preparacio i planificacio treball practic 83 3,32 KM15, SM14

Per tal d'aconseguir els objectius de I'assignatura, la metodologia docent contemplara:

1. Sessions teodriques i seminaris, on es donaran les claus fonamentals per a I'adquisicio de les competéncies
associades a l'assignatura aixi com es procedira al visionat analitic de productes.

2. Sessions practiques mitjancant el taller de creativitat i seminaris, on els alumnes hauran de planificar,
discutir criticament i executar un producte televisiu en clau genérica.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacid necessaria per a l'adequat
seguiment de l'assignatura.



Nota: El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere i amb
I'Gs del llenguatge inclusiu.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perqué els
alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacié de I'assignatura.

Avaluacio

Activitats d'avaluacio continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Exercicis Taller de creativitat 40% 5 0,2 KM15, SM14, SM15
Ideacié d'un format televisiu (Biblia) i produccio d'un teaser 40% 1 0,04 KM15, SM14, SM15
Presentacio projecte 20% 1 0,04 KM15, SM14, SM15

L'assignatura només pot superar-se per avaluacié continuada.

Per a superar el curs és obligatori assistir a les sessions del taller de creativitat i lliurar tots els exercicis aixi
com presentar tots els documents sol-licitats i fer una presentacié o defensa del format davant del panell de
professionals constituit per a I'ocasio. L'assisténcia a les tutories i sessions de seguiment, juntament amb els
documents, presentacio, defensa i biblia de programa, seran el 100% d'acord amb el seglient criteri:

Treballs Execucio % Nota
Exercicis de cada Técnica del Taller de creativitat grup/indiv. 40%
Biblia final del format desenvolupat Grup 40%
Defensa/pitching del format (dossier de venda, flyer, Grup 20%

teaser, power point, etc.)

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'activitat d'avaluacié de la Biblia de format.
NO AVALUABLE

Segons el punt 9 de l'article 266 de la Normativa Académica de la UAB, "quan es consideri que I'estudiant no
ha pogut aportar prou evidencies d'avaluacio s'ha de qualificar aquesta assignatura com a no avaluable".

INTEL-LIGENCIA ARTIFICIAL



En aquesta assignatura, no es permet I's de tecnologies d'Intel-ligéncia Atrtificial (IA) en cap de les seves
fases, amb excepcio de I'exercici sobre el naming. Qalsevol treball que inclogui fragments generats amb 1A
sera considerat una falta d'honestedat acadéemica i pot comportar una penalitzacié parcial o total en la nota de
I'activitat, o sancions majors en casos de gravetat.

PLAGI

En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacioé significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregulariats en els actes d'avaluacio
d'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta assignatura sera 0.
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Programari

L'alumnat haura d'utilitzar el programari de lliure eleccié necessari per a I'edicio dels seus projectes
audiovisuals.

Grups i idiomes de l'assignatura

La informaci6 proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu
consultar l'idioma de cada grup a través daquest enllag. Per accedir a la informaci6, caldra introduir el CODI
de l'assignatura

Nom Grup Idioma Semestre Torn

(PLAB) Practiques de laboratori 41 Catala segon quadrimestre mati-mixt

(TE) Teoria 4 Catala segon quadrimestre mati-mixt



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

