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Prerrequisitos

Seria interesante que el alumnado hubiera cursado alguna asignatura de guion asi como la asignatura de
Teoria y Andlisis de la TV.

Objetivos y contextualizacién

Esta asignatura tiene un enfoque eminentemente practico y profesional, por lo que esta disefiada en formato
de taller donde poner en practica diferentes técnicas creativas en el aula con el objetivo de idear, disefiar,
preproducir y presentar, ante un tribunal de profesionales del sector audiovisual, una propuesta de formato de
entretenimiento televisivo de no ficcion.

El objetivo final de la asignatura es, por tanto, la ideacion, disefio y desarrollo de un formato de television
dentro del macro-género de entretenimiento para presentar a productoras y cadenas de television.
Trabajaremos la ideacion y el desarrollo de todos los aspectos relacionados con la creatividad y el contenido
del entretenimiento televisivo, asi como los aspectos econémicos, técnicos y de produccion. Se trata del
formateo, preproduccion y pitching de un formato de television.

Se desarrollara la biblia completa, incluyendo aspectos de produccidn, realizaciéon y presupuesto, asi como el
dossier de venta del formato final y su pitching ante las cadenas de television. Estamos hablando de la
elaboracion, a nivel de papel, de un piloto de programa de television acompafnado de su correspondiente biblia
de formato.

Los objetivos secundarios derivados de la practica principal seran:
- el conocimiento de las diferentes aproximaciones teoéricas al estudio de los géneros televisivos;

- el conocimiento de las convenciones expresivas y narrativas de los distintos géneros televisivos (excepto los
géneros informativos y de ficcién); y,

- la introduccién a la ideacion, disefio, produccion y realizacion de formatos televisivos.

Resultados de aprendizaje



1. KM15 (Conocimiento) Definir las principales teorias y modelos relativos a los géneros televisivos y

cinematograficos.

2. SM14 (Habilidad) Demostrar las destrezas necesarias para la gestacion de contenidos adaptados a

cada género audiovisual.

3. SM15 (Habilidad) Aplicar la imaginacion y creatividad a la ideacion de contenidos.

Contenido

Esta asignatura plantea tres ejes principales de contenido:

1. Los géneros televisivos: aproximacion tedrica en clave de estudio de diferentes casos

2. ldeacion, produccion y realizacion de los géneres televisivos.

3. Tipologia de los géneros y sus claves expresivas y comunicativas (formatos de no ficcion).

La adquisicion de estos contenidos se desarrollaram mediante dos fases:

Fase 1: En esta fase se trabajaran diferentes técnicas de creatividad para poder generar un catalogo de de
ideas de formatos sobre los que poder elegir la propuesta final a desarrollar como formato el resto del curso.
Tendra lugar antes de Semana Santa y se espera que los/las alumnos/as acaben el taller con una una idea
clara de proyecto final, del cual desarrollaran la estructura y sus contenidos genéricos de formato. Después de
Semana Santa, se trabajra el proyecto seleccionado a nivel de contenido, estructura de formato y escaleta de
contenido. Los ejercicios de creatividad que se desarrollaran en esta fase seran:

TECNICA CREATIVA

EXERCICIO PRACTICO

Técnica 1:

Creatividad Inside Out

Conectar con la propia experiencia para generar material creativo.
Algunos ejemplos televisivos.

Exercicio practico: Comenzando a crear a través de la propia
biografia personal

Técnica 2: La hibridacion

La hibridacion de dos contenidos diferentes como factor de
innovacion. Algunos ejemplos televisivos.

Exercicio practico: el frankenstein.

Técnica 3: La sorpresa

La originalidad y la sorpresa como elemento de atraccion.

Exercicio practico: el punto de partida extremo.

Técnica 4: El naming

Aprendiendo a nombrar programas y contenidos.

Exercicio practico: Dime como se llama y convénceme para que te lo
compre

Técnica 5: Las secciones de un magazine

Usando secciones de un magazine como elemento de creacion de un
nuevo formato.



Exercicio practico: Inventando secciones para un magazine.

Técnica 6: La iconicidad Inventando elementos de atraccion en el guion con apariencia visual.

Exercicio practico: creando iconos

Técnica 7: Branded Content Creando contenidos para marcas.

Exercicio practico: Creacionde un formato con una marca detras.

Fase 2: A partir de finales de abril, i mediante tutorias con el profesor (mentoring), los/las alumnos/as
desarrollaram los aspectos de produccion, econdmicos, estéticos y técnicos del formato elegido y,
paralelamente, se preparara la presentacion del pitching del formato (teaser, dossier, etc) con unas sesiones
competenciales especificas. Aqui se contemplaran sesiones de tutorias especifiques (aspectos comerciales y
legalse, escenografia y decorados, criterios de realitzacion, grafismo, plan de produccion, presupesto, etc...).
El proceso culminara con el pitching del formato a final del curso académic delante de profesionales de la
industria audiovisual con responsabilidades en contenidos. De manera obligatoria, esta presentacion contara
con un demo/teaser del formato y un dossier de venta, que se trabajaran de manera independiente, durante
las dltimas semanes del curs.

Actividades formativas y Metodologia

Resultados de

fituio aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Clases tedricas 15 0,6 KM15, SM15, KM15
Practicas de laboratorio 22,5 0,9 SM14, SM15, SM14
Seminarios 15 0,6 KM15, KM15

Tipo: Supervisadas

Tutorias 7,5 0,3 KM15, SM14, SM15,
KM15

Tipo: Auténomas

Lectura de textos académicos, preparacion y planificacion del trabajo 83 3,32 KM15, SM14, KM15
practico

1. Sesiones tedricas y seminarios, en donde se daran las claves fundamentales para la adquisicion de las
competencias asociadas a la asignatura asi como también se procedera al visionado analitico de
productos.

2. Sesiones practicas en forma de taller de creatividad y seminarios, en donde los alumnos deberan
planificar, discutir criticamente y ejecutar un producto televisivo en clave genérica.



El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcién
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informaciéon necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura.

Nota: El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género y
con el uso del lenguaje inclusivo

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Evaluacioén

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Ejercicios del Taller de Creatividad televisiva 40% 5 0,2 KM15, SM14, SM15
Ideacioén de un formato televisivo y produccion de un teaser 40% 1 0,04 KM15, SM14, SM15
Presentacion proyecto 20% 1 0,04 KM15, SM14, SM15

La asignatura solo puede superarse con la evaluacion continuada.

Para aprobar el curso es obligatorio asistir a las sesiones del taller de creativitat y presentar todos los
ejercicios asi como presentar todos los documentos solicitados y hacer una presentacion o defensa del
formato delante de un panel de profesionales del sector audiovisual constituido para la ocasion. La asistencia
a las tutorias y sesiones de seguimiento, junto con los documentos, presentacion, defensa y biblia del formato,
seran el 100% de la nota final segun la siguiente distribucion:

Evaluacion Ejecucion % Nota
Exercicios de cada Técnica del Taller de creatividad grupal/indiv. 40%
Biblia final del formato desarrollado Grupal 40%
Defensa/pitching del formato (dossier de venta, flyer, Grupal 20%

teaser, power point, etc.)

Solo el apartado de la Biblia de formato sera susceptible de reevaluacion.

NO EVALUABLE



Segun el punto 9 del articulo 266 de la Normativa Académica de la UAB, "cuando se considere que el o la
estudiante no ha podido aportar suficientes evidencias de evaluacion, esta asignatura ha de calificarse como
no evaluable".

INTELIGENCIA ARTIFICIAL

En esta asignatura, no esta permitido el uso de tecnologias de Inteligencia Artificial (IA) en ninguna de sus
diferentes fases, con la excepcion del ejercicio sobre naming del taller de creatividad. Cualquier trabajo que
incluya fragmentos generados por IA sera considerado una falta de honestidad académica y puede conllevar
una penalizacién parcial o total en la nota de la actividad, asi como sanciones mayores en casos de gravedad.

PLAGIO

En el caso que el o la estudiante realice cualquier irregularidad que pueda conducir a una variacion
significativa de la calificacién de un acto de evaluacion, se calificara con un 0 este acto de evaluacién, con
independencia del proceso disciplinario que se pueda instruir. En caso de que se produzcan diversas
irregularidades en los actos de evaluacion de una misma asignatura, la calificacion final de esta asignatura
sera 0.
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Software

El alumnado debera utilizar el software de libre eleccidon necesario para la edicion de sus proyectos
audiovisuales.

Grupos e idiomas de la asignatura

La informacién proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacion, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno

(PLAB) Practicas de laboratorio 41 Catalan segundo cuatrimestre manahna-mixto

(TE) Teoria 4 Catalan segundo cuatrimestre manafa-mixto



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

