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Assignatura introductoria de primer. No hi ha prerequisits.

Objectius

El consum és una practica cultural i economica fonamental. L'estudiant de Publicitat i Relacions Publiques no
pot limitar-se a entendre'l com el resultat de necessitats, desigs i decisions individuals, ni tampoc com a
consequliéncia exclusiva de la intervencié de poderoses instancies de I'oferta en la demanda. En aquest modul
proposem estudiar el consum fent-ho de I'Us dels béns en el context de la societat com a sistema d'interaccio
social i com un aspecte de I'estructura social.

L'objectiu d'aquesta assignatura és introduir una série de conceptes i teories sociologiques per tal de facilitar
una aproximacié a la dimensio social del consum, i per iniciar a algunes maneres d'aproximar-se empiricament
a la realitat del consum contemporani, per tal d'ajudar a veure que aquestes teories ho son de les practiques
de consum.

Resultats d'aprenentatge

1. CMO06 (Competéncia) Relacionar la influencia de la societat de consum en la configuracié de
I'estructura social i els estils de vida.

2. KMO07 (Coneixement) Identificar les teories sociologiques que expliquen els habits de consum en la
societat occidental.

3. SMO07 (Habilitat) Demostrar des de la perspectiva sociolodgica que les necessitats, els habits i els
desitjos de consum es construeixen socialment.

Continguts

Tema 1. El lloc des del que ens mirarem el consum: la perspectiva sociologica.
Tema 2. Especificitat social i historica del consum.
Tema 3. Visio general d'algunes de les aportacions sociologiques fonamentals per a I'estudi del



consum.

Tema 4. El consum de mercaderies.
Tema 5. El consum de signes i simbols.
Tema 6. El consum i la recerca d'identitat.
Tema 7. Consum i posicié social.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a l'adequat
seguiment de l'assignatura.

Activitats formatives i Metodologia

Resultats
d'aprenentatge

ECTS

Tipus: Dirigides

Classes, seminaris, orientacio dels treballs i exposicions. 51,5 2,06

Tipus: Supervisades

Reunions individuals o en grups reduits per resoldre dubtes i fer la preparacié i el 6,75 0,27
seguiment de les exposicions

Tipus: Autdonomes

Lectura i estudi. Petites recerques. Elaboracié de treballs. 80,5 3,22

a. Classes magistrals

b. Lectura de textos i treball amb material audiovisual
c. Treballs individuals i en equip

d. Examen final

Es promoura al llarg de les sessions un clima que eviti els comentaris o exemples sexistes, racistes i
LGBTIfobics

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perque els
alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacio de I'assignatura.

Avaluacié

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Prova escrita raonada 50% 3,75 0,15 CMO06, KM07, SMO07
Treball en grup 40% 3,75 0,15 CMO06, KM07, SM07




Treball individual 10% 3,75 0,15 CMO06, KM07, SM07

Avaluacio ordinaria (continua)

L'assignatura s'avaluara de la manera seglent:
a) Treball en grup (grups de maxim 4-5 alumnes)
b) Treball individual

c) Examen final

La professora facilitara durant el curs les instruccions relatives a practiques, avaluacions i la presentacié
d'evidéncies.

Altres quiestions a considerar

® Recuperacié: dret a recuperar totes les evidéncies de I'avaluacio (a, b i c) si préviament s'ha avaluat 2/3
de l'assignatura.

® |rregularitats: copia, plagi o suplantacié = 0 a I'activitat. Més d'una irregularitat = nota final 0.

® Consulta per evitar el plagi: https://www.uab.cat/doc/GuiaCitesiPlagiEstudiant

® A l'acta d'avaluacié tan sols tindran la qualificacié de "no presentat" aquelles persones que no hagin fet
les activitats d'avaluacio corresponents al 50% de la nota

Avaluacio unica
1. Ressenya original de totes les lectures (obligatories i opcionals). Individual. 30%
2. Treball de recerca. Individual. 30%
3. Examen final escrit. Nota minima 5. 40%

Altres questions a considerar

® Recuperacié: dret a recuperar totes les evidéncies de I'avaluacio
® A l'acta d'avaluacio6 tan sols tindran la qualificacié de "no presentat" aquelles persones que no hagin fet
les activitats d'avaluacio corresponents al 50% de la nota

Us d'intel-ligéncia artificial (IA)-Us restringit:

"Per a aquesta assignatura, es permet |'Us de tecnologies d'Intel-ligéncia Artificial (IA) exclusivament en el
desenvolupament dels exercicis, i només per a tasques desuport com la cerca bibliografica o d'informacio, la
correcci6 de textos o les traduccions. L'estudiant haura d'identificar clarament quines parts han estat
generades amb aquesta tecnologia, especificar les eines emprades i incloure una reflexio critica sobre com
aquestes han influit en el procés i el resultat final de I'activitat. La no transparéncia de I'Us de la IA en aquesta
activitat avaluable es considerara falta d'honestedat académica i pot comportar una penalitzacié parcial o total
en la nota de l'activitat, o sancions majors en casos de gravetat."
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Programari

Un procesador de textos, una hoja de calculo i unprograma para la presentacion de diapositivas. Un programa
para elaborar mapas conceptuales.

Grups i idiomes de l'assignhatura

La informacio6 proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu
consultar l'idioma de cada grup a través daquest enllag. Per accedir a la informaci6, caldra introduir el CODI
de l'assignatura

Nom Grup Idioma Semestre Torn
(SEM) Seminaris 1 Catala primer quadrimestre tarda
(SEM) Seminaris 2 Catala primer quadrimestre tarda
(SEM) Seminaris 3 Catala primer quadrimestre tarda
(TE) Teoria 5 Catala primer quadrimestre tarda



https://link-springer-com.are.uab.cat/book/10.1057/978-1-137-55682-0#toc
https://elibro.net/es/lc/uab/titulos/72032
https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

