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Prerrequisitos

Asignatura introductoria de primero. No hay prerrequisitos.

Objetivos y contextualizacién

El consumo es una practica cultural y econémica fundamental. El estudiante de Publicidad y Relaciones
Publicas no puede limitarse a entenderlo como el resultado de necesidades, deseos y decisiones individuales,
ni tampoco como consecuencia exclusiva de la intervencion de poderosas instancias de la oferta en la
demanda. En este médulo proponemos estudiar el consumo haciéndolo del uso de los bienes en el contexto
de la sociedad como sistema de interaccion social y como un aspecto de la estructura social.

El objetivo de esta asignatura es introducir una serie de conceptos y teorias sociolégicas para facilitar una
aproximacion a la dimension social del consumo, y para iniciar a algunas maneras de aproximarse
empiricamente a la realidad del consumo contemporaneo, a fin de ayudar a ver que estas teorias lo son de las
practicas de consumo.

Resultados de aprendizaje

1. CMO06 (Competencia) Relacionar la influencia de la sociedad de consumo en la configuracién de la
estructura social y los estilos de vida.

2. KMO07 (Conocimiento) Identificar las teorias sociolégicas que explican los habitos de consumo en la
sociedad occidental.

3. SMO07 (Habilidad) Demostrar desde la perspectiva sociologica que las necesidades, habitos y deseos
de consumo se construyen socialmente.

Contenido

Tema 1. El lugar desde el que nos miraremos el consumo: la perspectiva socioldgica.
Tema 2. Especificidad social e histérica del consumo.
Tema 3. Visidn general de algunas de las aportaciones sociolégicas fundamentales para el estudio del



consumo.

Tema 4. El consumo de mercancias.

Tema 5. El consumo de signos y simbolos.
Tema 6. El consumo y la busqueda de identidad.
Tema 7. Consumo y posicion social.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcion
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informacion necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura.

Actividades formativas y Metodologia

Resultados
ECTS de
aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases, seminarios, orientacion de los trabajos y exposiciones. 51,5 2,06

Tipo: Supervisadas

Reuniones individuales o en grupos reducidos para resolver dudas y hacer la 6,75 0,27
preparacion y el seguimiento de los trabajos y de las exposiciones

Tipo: Auténomas

Lectura y estudio. Pequefas investigaciones. Elaboracion de trabajos. 80,5 3,22

a. Clases magistrales

b. Lectura de textos y trabajo con material audiovisual
c. Trabajos individuales y en equipo

d. Examen final

Se promovera a lo largo de las sesiones un clima que evite comentarios o ejemplo sexistas, racistas y
LGBTIfobicos

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacidon
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje



Prueba escrita razonada 50% 3,75 0,15 CMO06, KM07, SM07

Trabajo en grupo 40% 3,75 0,15 CMO06, KM07, SM0O7

Trabajo individual 10% 3,75 0,15 CMO06, KM07, SM07

Evaluacion ordinaria (continua)

La asignatura se evaluara de la siguiente manera:
a) Trabajo en grupo (maximo 4-5 estudiantes)

b) Un trabajo individual

c) Examen final

La profesora facilitara durante el curso las instrucciones relativas a las practicas, evaluaciones y presentacion
de evidencias.

Otras cuestiones a considerar:

® Recuperacion: derecho a recuperar todas les evidencias de la evaluacion (a, b i c) si previamente se ha
evaluado de 2/3 de la asignatura.

® |rregularidades: copia, plagio o suplantacion = 0 en la actividad. Mas de una irregularidad = nota final 0.

® Consulta para evitar el plagio: https://www.uab.cat/doc/GuiaCitesiPlagiEstudiant

® En el acta de evaluacion solo tendran la cualificacion de "no presentado"” las personas que no hayan
realizado las actividades de evaluacion correspondientes al 50% de la nota

Evaluacién Unica

Consultar las condiciones para la evaluacion unica: Evaluacion unica - Universidad Autbnoma de Barcelona -
UAB Barcelona

1) Resenfa original de todas las lecturas obligatorias y opcionales, realizadas en relacion con la asignatura.
Individual. Valor: 30% de la nota final. Las resefas se entregaran el dia del examen.

2) Trabajo de investigacién con entrega de informe. Individual. Valor: 30% de la nota final. Se entregara el
mismo dia del examen.

3) Examen final. Nota minima para ponderar: 5. Individual. Valor: 40% de la nota final.

La profesora facilitara durante el curso las instrucciones relativas a las practicas, evaluaciones y presentacion
de evidencias.

Otras cuestiones:

Se aplican las mismas condiciones mencionadas anteriormente. Se podran recuperar todas las actividades
suspendidas

Uso de inteligencia artificial (IA) - Uso restringido:

"Para esta asignatura, se permite el uso de tecnologias de Inteligencia Artificial (IA) exclusivamente en el
desarrollo de los ejercicios, y solo para tareas de apoyo como la busqueda bibliografica o de informacion, la
correccién de textos o las traducciones. El estudiante debera identificar claramente qué partes han sido
generadas con esta tecnologia, especificar las herramientas utilizadas e incluir una reflexion critica sobre


https://www.uab.cat/doc/GuiaCitesiPlagiEstudiants

como estas han influido en el proceso y el resultado final de la actividad. La falta de transparencia en el uso de
la IA en esta actividad evaluable se considerara una falta de honestidad académica y podra conllevar una
penalizacion parcial o total en la calificacion de la actividad, o sanciones mayores en casos graves."
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Software

No se requiere ningun programario especifico.

Grupos e idiomas de la asignatura
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La informacién proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacién, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno
(SEM) Seminarios 1 Catalan primer cuatrimestre tarde
(SEM) Seminarios 2 Catalan primer cuatrimestre tarde
(SEM) Seminarios 3 Catalan primer cuatrimestre tarde

(TE) Teoria 5 Catalan primer cuatrimestre tarde



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

