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Prerrequisitos

El alumnado que curse esta asignatura debe tener unos conocimientos basicos de comunicacion.

Objetivos y contextualizacién

La asignatura forma parte de la materia de Teoria y Estructura de la Publicidad y las Relaciones Publicas, en
bloque con otras asignaturas como: Teoria y Estructura de la Publicidad, Teoria y Estructura de las
Relaciones Publicas, Actualidad en Publicidad y Relaciones Publicas.

Objetivos formativos de la asignatura:

® Introducir a los alumnos en el estudio estructural del conjunto del sistema publicitario contemporaneo.
Dar a conocer la dimension econémico-financiera de los medios controlados / estimados que definen
los distintos ecosistemas comunicativos.

® Mostrar a los alumnos diferentes técnicas de comunicacion a aplicar en funcién de los objetivos de
marketing y comunicacion que persiga una organizacion, como: Publicidad, Product Placement,
Marketing Relacional, Promociones, Street Marketing, Ambient Marketing, etc.

® De esta forma, los alumnos tendran una vision integral de las posibles estrategias comunicativas que
forman parte de los sistemas publicitarios contemporaneos.

® En la asignatura se trabajaran también las técnicas de presentacion, con el objetivo de mejorar las
habilidades comunicativas de los alumnos orientadas hacia la defensa de un proyecto ante un cliente,
siendo éste un valor importante en todo profesional de la publicidad.

Resultados de aprendizaje

1. CM11 (Competencia) Planificar la actividad profesional atendiendo a la diferencia entre medios
convencionales (ATL) y no convencionales (BTL) en el sistema publicitario.

2. KM16 (Conocimiento) Describir la estructura del tejido empresarial de los principales grupos de
publicidad y relaciones publicas.

3. SM13 (Habilidad) Determinar la viabilidad de un proyecto empresarial en el ambito de la publicidad y
las relaciones publicas a partir de los principales indicadores econémicos.



Contenido

Tema 1.- La publicidad integrada en el proceso de marketing.

1.1.- Objetivos de marketing y objetivos de comunicacion.

1.2.- El establecimiento de objetivos cualitativos y objetivos cuantitativos.

1.3.- Players del sistema publicitario (anunciante, consumidor, agencia, medios de comunicacion).

Tema 2.- Clasificacion de los medios en: estimados y controlados.

2.1.- Técnicas de comunicacién que entrarian por clasificacion.

2.2.- Andlisis de datos de inversion publicitaria. Evolucién y tendencias.

2.3.- Estacionalidad de la inversion.

2.4.- Reflexion sobre las circunstancias que han llevado a los cambios en los sistemas publicitarios.

Tema 3.- Técnicas de comunicacion publicitaria.Su aplicacion en funcion de los objetivos de marketing.
Motivos de aparicion de nuevas técnicas. Los cambios en los sistemas publicitarios actuales.

3.1.- Promocion

3.2.- Street marketing, dance marketing, ambient marketing

3.3.- Branded Content

3.4.- Cobranding, licensing

3.5 - Product Placement

3.6 - Merchandising

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de
presentacion de la asignatura y estara disponible en el Campus Virtual de la asignatura,
donde el alumnado podra encontrar los diversos materiales docentes y toda la
informacion necesaria para el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio
de modalidad docente por motivos de fuerza mayor segun las autoridades competentes,
el profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la

asignatura y en las metodologias docentes.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas

Seminarios 15 0,6

Sesiones de teoria 37,5 1,5

Tipo: Supervisadas

Tutoria 7,5 0,3

Tipo: Auténomas

Fuentes de documentacion, lecturas y trabajo 82,5 3,3




MD1: Clases magistrales

MD2: Clases de resolucion de problemas/casos/ejercicios
MD4: Elaboracién de trabajos/informes

MDS5: Lectura de articulos/informes de interés

MDG6: Presentacion oral de trabajos

MD7: Tutorias

MD8: Seminarios

MD11: Practicas de aula

El calendario detallado con el contenido de |as diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara tambien en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcion
detallada de los gjercicios y practicas, |os diversos materiales docentes y cualquier informacion necesaria
para el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por razones
sanitarias, el profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura
y en las metodol ogias docentes.

Nota: El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género y
con el uso del lenguaje inclusivo.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Asistencia Seminarios 10% 3,5 0,14 CM11, KM16, SM13
Examen 40% 2 0,08

Trabajos 50% 2 0,08

El sistema de evaluacion que se tiene que aplicar a la asignatura es el siguiente, en funcion de si es
evaluacioén continuada o evaluacion Unica.

Evaluacion continuada
* realizacion de trabajos en grupo (40%) sobre la calificacion final.

+ asistencia seminarios (10%) sobre la calificacién final.



» examen tipo test (50%) sobre la calificacion final.

La asistencia a los seminarios es obligatoria (minimo 80%), y no es recuperable su realizacion ni asistencia.
Solo se tendran en cuenta las faltas de asistencia debidamente justificadas y documentadas.

Para superar la asignatura hay que aprobar tanto los trabajos como el examen, en caso contrario tendra que ir
a la recuperacion.

El alumnado que desee mejorar la nota de la primera convocatoria del examen se tendra que preparar una
bibliografia especifica (a consultar con el equipo docente).

La nota definitiva seria la ultima obtenida, independientemente de que esta fuera inferior a la primera.

Recuperacioén de la evaluacion continuada

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

El alumnado podra recuperar la asignatura a través de la realizaciéon de un examen.

Evaluacién unica
Requisitos:

- Realizacion de un trabajo de curso (40%) sobre la calificacion final. A librar el dia del examen.

- Prueba de resolucién de casos (10%) en base a varias lecturas sobre la materia. Esta prueba sera
presencial y tendra lugar el mismo dia del examen.

- Examen (50%) sobre la calificacion final.

Para superar la asignatura hay que aprobar los tres items de la evaluacion unica previstos. En caso contrario
el alumnado tendra que ir a la recuperacion.

Recuperacién de la evaluacion unica

El alumnado podra recuperar la asignatura a través de la realizaciéon de un examen.
No evaluable

El alumnado que no haya completado al menos el 33% de las actividades de evaluacion previstas en
cualquiera de los sistemas de evaluacion de la asignatura, sera considerado cmo "no evaluable" y asi
constara en la cualificacion final.

Plagio

El estudiante que haga cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad...) que pueda conducir
a una variacion significativa de la calificacién de un acto de evaluacion, se calificara con este acto de
evaluacioén. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la asignatura sera 0.

IA

En esta asignatura, se permite el uso de tecnologias de Inteligencia Artificial (IA) como



parte integrante del desarrollo del trabajo, siempre que el resultado final refleje una
contribucion significativa del alumnado en el analisis y la reflexién personal. El alumnado
debera de identificar claramente las partes que han sido generadas con esta tecnologia,
especificar las herramientas utilizadas e incluir una reflexién critica sobre como estas han
influido en el proceso y el resultado final de la actividad. La no transparencia del uso de la
IA en esta actividad evaluable se considerara falta de honestidad académica y puede
comportar una penalizacion parcial o total en la nota de la actividad, o sanciones mayores

en caso de gravedad.

Bibliografia

Se facilitaran dossiers de lecturas al inicio de la docencia. Los mismos son de lectura obligada y materia de
examen.

Software

No necesita un programario especifico

Grupos e idiomas de la asignatura

La informacion proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacion, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno
(SEM) Seminarios 51 Espafiol segundo cuatrimestre tarde
(SEM) Seminarios 52 Espafiol segundo cuatrimestre tarde
(SEM) Seminarios 53 Espafiol segundo cuatrimestre tarde

(TE) Teoria 5 Espanol segundo cuatrimestre tarde



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

