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Prerrequisitos
Se recomienda haber aprobado la asignatura de Disefio en Publicidad y RRPP en el segundo afio.

En caso contrario (Erasmus, Sdcrates, visitante, etc.), se requieren conocimientos basicos de disefio y de
software de disefio (Affinity Publisher, Affinity Photo, Indesign, lllustrator, Photoshop).

Objetivos y contextualizacion

Objetivo general

Desarrollar las estrategias creativas en medios graficos para la confeccion de mensajes publicitarios. Este
objetivo general se concreta de modo que, al finalizar la asignatura, el estudiante sera capaz de (objetivos
especificos):

a. Demostrar las habilidades y conocimientos necesarios para desarrollar graficamente ideas publicitarias con
la maxima eficacia y eficiencia.

b. Demostrar los maximos conocimientos de los elementos que se consideran propios de la direccion de arte,
y del disefo grafico publicitario, para utilizarlos de una manera técnicamente correcta, eficaz y eficiente.

c. Demostrar conocer y analizar las corrientes y las tendencias del disefio grafico, y de comunicacion
publicitaria, que marcan las grandes lineas de la publicidad actual.

d. Demostrar solvencia en la estructuracion de mensajes publicitarios, desde la perspectiva formal,
experimentando con la construccion de piezas graficas visuales y audiovisuales.

Resultados de aprendizaje

1. CM15 (Competencia) Idear mensajes creativos y persuasivos que respondan a las necesidades
comunicativas de las entidades anunciantes sin vulnerar los valores democraticos ni los derechos
fundamentales de los publicos.

2. KM18 (Conocimiento) Enumerar los recursos expresivos 6ptimos de los lenguajes escrito, grafico y
audiovisual para construir mensajes originales y atractivos.

3. KM19 (Conocimiento) Reconocer los limites y oportunidades de las tecnologias en las diferentes
etapas del proceso creativo.



4. SM15 (Habilidad) Producir mensajes publicitarios y de relaciones publicas que respondan a las
necesidades de personas clientes y consumidoras con tecnologias convencionales y emergentes.

Contenido

Modulo 1: Introduccidén a la Direccion de Arte

® Funciones y responsabilidades del director de arte

® Posicion dentro de los equipos creativos y agencias publicitarias
® Habilidades técnicas y conceptuales esenciales

® Director de arte como pensador creativo

Médulo 2: Principios de Comunicacién Visual y Disefio

® Modelos psicoldgicos y cognitivos de percepcioén visual

® Tipografia, teoria del color y jerarquia visual

® Sistemas de cuadricula y disefio de maquetacién

® Coherencia visual, claridad y transmision efectiva del mensaje

Modulo 3: Pensamiento Visual y Desarrollo de Conceptos

® Herramientas creativas y técnicas de ideacién estructurada
® Estructuras narrativas y storytelling visual

® Figuras retéricas y representacion simbdlica

® Andlisis del briefing y estrategias de desarrollo de conceptos

Modulo 4: Identidad de Marca

® |dentidad visual como sistema de comunicacién multidimensional
® Estrategias de branding en la publicidad contemporanea
® Creacion, contextualizacion y presentacion del portafolio

* Nota: El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género y
con el uso del lenguaje inclusivo.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas

Seminarios 15 0,6

Teoria 15 0,6

Trabajos 22,5 0,9

Tipo: Supervisadas

Tutorias 7,5 0,3

Tipo: Auténomas

Trabajos 82,5 3,3




La parte presencial de la asignatura tiene tres partes basicas: Teoria, Seminarios y Practicas.

Teoria: Fundamentado en las explicaciones tedricas en clase, el estudio de la bibliografia propuesta y el
estudio personal sobre el objeto.

Seminarios: Fundamentado en el trabajo del estudiante - en grupo o individual - y la guia del profesor para
resolver problemas de conocimiento sobre el objeto de la asignatura.

Practicas: Fundamentado en la realizacion de ejercicios o actividades concretas que permiten trabajar las
habilidades propias de la asignatura.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Evaluacion

Actividades de evaluaciéon continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Briefing 1 15 1 0,04 CM15, KM18, SM15
Briefing 2 15 1 0,04 CM15, KM18, KM19, SM15
Briefing 3 15 1 0,04 CM15, KM18, KM19, SM15
Briefing 4 15 1 0,04 CM15, KM18, KM19, SM15
Briefing 5 15 1 0,04 CM15, KM18, KM19, SM15
Briefing 6 15 1,5 0,06 KM18, KM19, SM15
Prueba Escrita 10 1 0,04 KM18, KM19

Esta asignatura sigue una evaluacién continua y no prevé una evaluacién unica.
La asignatura consta de diferentes actividades de evaluacion:
A. Prueba escrita sobre la direccion de arte (10%)

B. Diferentes piezas (6) donde sera necesario demostrar los conocimientos, habilidades y actitudes en la
realizacién de actividades concretas (80% de la nota de la asignatura). Estan indicadas en el cuadro de
Actividades.

Proceso de recuperacion El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado
del conjunto de actividades cuyo peso equivalga a un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la
asignatura. Todas las actividades de evaluacion son recuperables.

Alumnado no evaluado

Se considera que el alumnado no puede ser evaluado cuando concurran algunas de estas circunstancias:



® Cuando no se hayan realizado un minimo de 2/3 partes del total de las actividades evaluables.

® Cuando las entregas de los trabajos no se hagan de acuerdo con el cronograma de la asignatura y las
indicaciones del profesorado.

® Cuando el profesorado detecte indicios de copia o plagio en las actividades.

Segunda matricula En caso de segunda matricula del alumnado podra realizar una Unica prueba de sintesis
que consistira en hacer la entrega, las actividades / rubricas que no hayan sido superadas durante el curso
anterior. La calificacion de la asignatura correspondera a la calificacion de la prueba de sintesis

Plagio

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad, ...) que pueda
conducir a una variacion significativa de la calificacion de un acto de evaluacion, se calificara con 0 este acto
de evaluacion. En caso de que se produzcanvarias irregularidades, la calificacion final de la asignatura sera 0.

Programacion de la asignatura

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. También se colgara en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcion
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informacion necesaria para
el seguimiento adecuado de la asignatura.

® En esta asignatura, se permite el uso de tecnologias de Inteligencia Artificial (IA) como parte integrante
del desarrollo del trabajo, siempre que el resultado final refleje una contribucién significativa del
alumnado en el analisis y la reflexion personal. El alumnado 6 debera de identificar claramente las
partes que han sido generadas con esta tecnologia, especificar las herramientas utilizadas e incluir una
reflexion critica sobre como estas han influido en el proceso y el resultado final de la actividad. La no
transparencia del uso de la |IA en esta actividad evaluable se considerara falta de honestidad
académica y puede comportar una penalizacion parcial o total en la nota de la actividad, o sanciones
mayores en caso de gravedad.
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Software
En la asignatura se utilizara el programario Affinity (Publisher, Designer, Photo) u otro similar.

Ademas, el alumnado puede utilizar otros programas, previa comunicacién y acuerdo con el profesorado.

Grupos e idiomas de la asignatura

La informacién proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacion, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno

(PLAB) Practicas de laboratorio 51 Inglés segundo cuatrimestre tarde

(TE) Teoria 5 Inglés segundo cuatrimestre tarde



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

