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Prerrequisitos

Para cursar esta asignatura los estudiantes deben tener conocimientos medios relacionados con los procesos
creativos y la produccion audiovisual. En el caso de los estudiantes del grado deben haber cursado:
Creatividad Publicitaria; Procesos y Técnicas Creativas, Lenguajes Comunicativos Escritos y Audiovisuales y
Realizacion Audiovisual Publicitaria.

Objetivos y contextualizacién

Esta asignatura forma parte de la materia Creatividad en Publicidad y Relaciones Publicas, la cual, con un

total de 24 ECTS obligatorios y 30 ECTS optativos, se desarrolla practicamente a lo largo de todo el Grado
(desde este enlace se puede acceder a la informacion que aparece en la memoria del grado
http://www.uab.es/Document/518/769/Memoria%20GRAU%20de %20Publicitat%20i%20relacions %20publiques$
Se trata de una materia formada por nueve asignaturas, el objetivo principal es dotar a los estudiantes de las
herramientas pertinentes para que sean capaces de aplicar los procesos creativos en la publicidad y en las
relaciones publicas para el desarrollo de acciones y campafias publicitarias y de relaciones publicas.

En el caso concreto de Creatividad Audiovisual, nos orientaremos hacia formatos publicitarios que precisen de
un uso creativo del sonido y la imagen, experimentando con las multiples posibilidades narrativas y expresivas
que ofrecen el montaje sonoro y visual. Es por esta razén que se prestara especial atencion a la creacion de
personajes, la construccion de ambientes, paisajes y perspectivas, el tratamiento del tiempo y la narrativa
audiovisual, géneros y formatos no estrictamente publicitarios, y también aspectos tales como la arquitectura
del ritmo audiovisual, la semantica y la estética del montaje audiovisual, etc.

La asignatura quiere servir a los estudiantes para capacitarlos en el planteamiento innovador de la publicidad
audiovisual, asi como en otros formatos emergentes, y especialmente, poder determinar qué componentes del
lenguaje audiovisual y qué técnicas de realizacion son las mas adecuadas segun el mensaje y la plataforma
en que se pretenda difundir.

Resultados de aprendizaje



1. CM15 (Competencia) Idear mensajes creativos y persuasivos que respondan a las necesidades
comunicativas de las entidades anunciantes sin vulnerar los valores democraticos ni los derechos
fundamentales de los publicos.

2. KM18 (Conocimiento) Enumerar los recursos expresivos optimos de los lenguajes escrito, grafico y
audiovisual para construir mensajes originales y atractivos.

3. KM19 (Conocimiento) Reconocer los limites y oportunidades de las tecnologias en las diferentes
etapas del proceso creativo.

4. SM15 (Habilidad) Producir mensajes publicitarios y de relaciones publicas que respondan a las
necesidades de personas clientes y consumidoras con tecnologias convencionales y emergentes.

Contenido
Contenidos

1.- Formatos publicitarios audiovisuales: de las campanas tradicionales a las nuevas ventanas. Templates
creativos.

2.- Narrativa audiovisual publicitaria: planteamiento narrativo, construccion de personajes, dialogos, etc.

3.- Arquitectura del tiempo y del espacio en la narracién audiovisual publicitaria. Ritmo.

4.- Imagenes auditivas vs. imagenes visuales / identidad sonora vs. identidad visual

5.- Uso creativo de la expresion fonoestesica. Sintaxis sonora y locucion aplicada a la publicidad audiovisual.
6.- Nuevas ventanas y nuevos formatos: branded content, transmedia, 360°...

7.- Aplicacion de las diversas plataformas de IA generativa para el desarrollo de propuestas y campanas
publicitarias.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas

Clases teoricas 15 0,6

Planificacion, produccion y edicién sonora y audiovisual 34,5 1,38

Tipo: Supervisadas

Tutorias 75 0,3

Tipo: Auténomas

Preparacion de practicas, preparacion de pruebas, etc. 85 3,4

Aun siendo una asignatura fundamentalmente practica, Creatividad Audiovisual se sostiene en unos
contenidos tedricos que se desarrollaran en algunas sesiones tedricas programadas. La asistencia sera
obligatoria.



Las practicas, en grupo, se desarrollaran en los laboratorios de imagen y sonido o en exteriores, segun
convenga. La asistencia también sera obligatoria. En las sesiones practicas se llevaran a cabo tareas de
creacion y planteamiento de los productos publicitarios que hayan de producirse durante el curso, asi como
las PP Meeting antes de los rodajes vy, finalmente, la grabacién de los diversos productos publicitarios.

Nota: El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género y
con el uso del lenguaje inclusivo.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura y estara disponible en el Campus Virtual de la asignatura, donde el alumnado podra encontrar los
diversos materiales docentes y toda la informacion necesaria para el adecuado seguimiento de la asignatura.
En caso de cambio de modalidad docente por motivos de fuerza mayor segun las autoridades competentes, el
profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso  Horas ECTS Resultados de aprendizaje
INNOVACION PUBLICITARIA (IMAGEN) 30% 2 0,08 CM15, KM18, KM19, SM15
INNOVACION PUBLICITARIA (SONIDO) 30% 2 0,08 CM15, KM18, KM19, SM15
PRODUCCION AUDIOVISUAL PUBLICITARIA 20% 2 0,08 CM15, KM19, SM15
TRUCHOS 20% 2 0,08 CM15, KM18

* Las fechas en las que se llevaran a cabo las diferentes actividades se comunicaran a principio de curso y se
publicaran de manera oportuna en el aula moodle (campus virtual).

Esta asignatura sigue la evaluacion continuada y no prevé evaluacién uUnica.
Los items de evaluacién son los siguientes:
1. TRUCHOS (20%)

Para poder ser evaluado/a de esta actividad sera necesario haber asistido al 85% de sesiones de cada
modalidad (teoria y practicas) durante el periodo de la actividad. Trabajo en equipo.

La actividad consistira en la produccion de una pieza para ser presentada a los premios Drac Novell en las
categorias "Audiovisual" y "Radio". Se valorara el briefing creativo, la creatividad de la idea propuesta, la
calidad de produccioén audiovisual.

2. INNOVACION PUBLICITARIA (IMAGEN / SONIDO) (30% / 30%)

Para poder ser evaluado/a de esta actividad sera necesario haber asistido al 85% de sesiones de cada
modalidad (teoria y practicas) durante las que se llevara a cabo la creacion, planificacion y produccion de
formatos de innovacion sonora y audiovisual. Trabajo en equipo.



La actividad consistira en la elaboracion de materiales publicitarios que respondan a criterios de innovacién
con respecto a los formatos y el tratamiento de los lenguajes audiovisuales. Para la elaboracion de estos
materiales se debera: preparar briefing creativo y proponer concepto, plantear la campana y las piezas
determinando su formato y tratamiento, hacer tareas de preproduccion (PPM), produccion y post-produccion.

Sera imprescindible (evaluaciones por separado) que se hayan desarrollado al menos dos piezas: una se
centrara enel tratamiento sonoro (30%) y la otra en el tratamiento de la imagen (30%).

3. PRODUCCION AUDIOVISUAL PUBLICITARIA (20% -15% trabajo + 5% presentacion publica)

Trabajo de analisis de elaboracién individual. Las caracteristicas concretas del trabajo seran planteadas en
clase y se haran publicas en el aula moodle (Campus Virtual). El trabajo consistira en la descripcion o analisis
de alguna campana de storytelling transmedia, branded content, etc., 0 en la descripcién y el analisis de una
productora audiovisual publicitaria.

La entrega del trabajo sera en el mes de enero y se hara presentacion publica del mismo.
REEVALUACION

Para poder presentarse a las actividades de reevaluacion, el alumno habra tenido que hacer al menos 2/3 de
las actividades de evaluacion de la asignatura.

1. ACTIVIDAD: PRODUCCION AUDIOVISUAL PUBLICITARIA
La reevaluacion consistira en la repeticion del trabajo.
2. ACTIVIDADES: TRUCHOS, INNOVACION PUBLICITARIA (IMAGEN / SONIDO)

La reevaluacion consistira en un trabajo de sintesis que contendra briefing creativo, concepto, planteamiento
de formato, pre-produccién y guiones de una campana publicitaria.

CONSIDERACION DE NO EVALUABLE:

El alumnado que no haya completado al menos el 33% de las actividades de evaluacion previstas en la
asignatura sera considerado como 'no evaluable' y asi constara en la calificacion final.

Plagio

En el caso que el estudiante realice cualquier irregularidad que pueda conducir a una variacion significativa de
un acto de evaluacion, se calificara con 0 este acto de evaluacion, con independencia del proceso disciplinario
que pudiera instruirse. En caso de que se produzcan varias irregularidades, en los actos deevaluacion de una
misma asignatura, la calificacion final de esta asignatura sera 0.

En esta asignatura, se permite el uso de tecnologias de Inteligencia Atrtificial (IA) como parte integrante del
desarrollo del trabajo, siempre que el resultado final refleje una contribucion significativa del alumnado en el
analisis y la reflexion personal. El alumnado 6 debera de identificar claramente las partes que han sido
generadas con esta tecnologia, especificar las herramientas utilizadas e incluir una reflexion critica sobre
como estas han influido en el proceso y el resultado final de la actividad. La no transparencia del uso de la IA
en esta actividad evaluable se considerara falta de honestidad académica y puede comportar una
penalizacion parcial o total en la nota de la actividad, o sanciones mayores en caso de gravedad.
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Software



Procesador de textos: Word / Pages / Open Office
Preparacién de presentaciones: Power Point / KeyNote / Canva

Desarrollo de piezas online: TikTok, Instagram

Desarrollo de acciones publicitarias con el apoyo de IA generativa.

Grupos e idiomas de la asignhatura

La informacién proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacion, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno

(PLAB) Practicas de laboratorio 51 Catalén primer cuatrimestre tarde

(TE) Teoria 5 Catalan primer cuatrimestre tarde



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

