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Prerequisits

Cap
Objectius
1. Proporcionar els coneixements necessaris per crear, implementar i avaluar un pla de marqueting.
2. Fomentar I's del pensament estratégic en la presa de decisions de marqueting.
3. Facilitar I'aplicacié practica dels coneixements adquirits a través de la resolucié de casos i I'elaboracié

de projectes.

Resultats d'aprenentatge

1.

2.

CM21 (Competéncia) Dissenyar plans de marqueting que tinguin en compte les empreses proveidores,
els pressupostos i el control de costos.

CM22 (Competéncia) Planificar una estrategia publicitaria atenent a la part interessada (stakeholders) i
també a la repercussio social que tenen.

. CM24 (Competéncia) Dissenyar estratégies de campanyes publicitaries evitant el biaix per raé de

génere.

KM26 (Coneixement) Indicar la significacid de les etapes d'analisi, el diagnostic, I'estratégia i I'accié que
intervenen en el disseny i planificacié de campanyes de comunicacié persuasiva.

SM20 (Habilitat) Determinar els objectius de comunicacié per al disseny de les estratégies publicitaries
més adequades tenint en compte les necessitats de les marques i el public.



6. SM22 (Habilitat) Analitzar la persona consumidora per determinar els insights idonis en el disseny de
I'estratégia d'una campanya publicitaria.

Continguts

Unitat 1: Introduccié al marqueting estratégic i operatiu.
Unitat 2: Analisi i diagnostic de la situacio.

Unitat 3: Estratégies de producte i gestié de marca.
Unitat 4: Estrategies de preu.

Unitat 5: Estratégies de distribucio.

Unitat 6: La comunicacio integrada de marqueting.
Unitat 7: Implementacié i control del pla de marqueting.

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Seminaris i practiques 33 1,32

Sessions de teoria 15 0,6

Tipus: Supervisades

Tutories 6 0,24

Tipus: Autonomes

Realitzacio d'exercicis, lectures i estudi 83,5 3,34

L'assignatura combinara les classes magistrals -a les quals s'impartiran els continguts teorics basics- amb la
realitzacié d'exercicis practics, on s'aplicaran els coneixements adquirits a les sessions teoriques. Es preveu
també la realitzacié de tutories de seguiment del treball final, aixi com la realitzacié d'exercicis de forma
autonoma per part de I'alumnat, dins i fora de l'aula.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacioé de
I'assignatura i estara també disponible al Campus Virtual de I'assignatura, on I'alumnat podra trobar els
diversos materials docents i tota la informacié necessaria per 'adequat seguiment de I'assignatura. En cas de
canvi de modalitat docent per motius de forga major segons les autoritats competents, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de 'assignatura i en les metodologies docents.

Nota: El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere i amb
I'is del llenguatge inclusiu.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perque els
alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacio de I'assignatura.

Avaluacié



Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Examen final 50% 2 0,08 KM26

Practiques 15% 3 0,12 SM20, SM22

Treball de curs 35% 7,5 0,3 CM21, CM22, CM24

Avaluacioé continuada:
La nota final de I'assignatura en la modalitat d'avaluacio continuada s'obté a partir dels seglients percentatges:

a) 50% Prova teorica final. Cal treure una nota superior a 4 a la prova teorica per poder fer mitjana amb la
resta d'items d'avaluacio.

b) 15% Realitzacio i presentacié dels exercicis practics (individuals i en grup), que es realitzaran al llarg del
curs, tant dins com fora de I'aula.

c) 35% Realitzacio i presentacio oral del treball final, els requeriments del qual s'explicaran a classe i es
publicaran al Campus Virtual.

Avaluacié Unica:

La nota final de I'assignatura en el sistema d'avaluacié Unica s'obté a partir dels segiients percentatges:

a) 50% Prova teorica final. Cal treure una nota superior a 4 a la prova teodrica per poder fer mitjana amb la
resta d'items d'avaluacio.

b) 20% Resolucié individual de casos practics a l'aula.

¢) 30% Lliurament d'un treball final, els requeriments del qual s'explicaran a classe i es publicaran al Campus
Virtual.

Nota: En el sistema d'avaluacié Unica, és obligatori assistir presencialment a classe a les segients sessions:
1) presentacio de I'assignatura; 2) prova teorica i resolucié de casos practics.
Segona convocatoria i successives:

L'alumnat podra seguir qualsevol dels sistemes d'avaluacio previstos a primera convocatoria i, addicionalment,
podra optar per I'avaluacié de l'assignatura exclusivament a partir d'una prova teorica-practica final (100% de
la nota final).

Recuperacio:

a) Avaluacio continuada

Segons normativa, per poder participar al procés de recuperacio, I'alumnat ha d'haver estat préviament
avaluat almenys de dos tergos del total d'activitats avaluables de l'assignatura.

Recuperacié de la prova tedrica: Només pot recuperar la prova teorica final I'alumnat que hagi obtingut una
qualificacio inferior a 4 en aquest item d'avaluacio. La recuperacié consistira en una prova escrita d'avaluacio
de coneixements teorics.



No es podra recuperar ni el treball final de I'assignatura ni la resolucio individual de casos practics, perque la
naturalesa d'aquestes activitats i el temps disponible a la recuperacié ho fa impossible.

b) Avaluacié Unica

Segons normativa, per poder participar al procés de recuperacio, I'alumnat ha d'haver estat préviament
avaluat almenys de dos tercos del total d'activitats avaluables de I'assignatura.

Recuperacié de la prova tedrica: Només pot recuperar la prova teorica final I'alumnat que hagi obtingut una
qualificacio inferior a 4 en aquest item d'avaluacio. La recuperacié consistira en una prova escrita d'avaluacio
de coneixements teorics.

Recuperacio de la resolucié individual de casos practics: Només podra recuperar aquest item d'avaluacié
I'alumnat que hagi obtingut una qualificacié minima de 3,5. La recuperacioé consistira en un exercici presencial
de caracteristiques similars al de la primera convocatoria.

Indicacions en relacioé a la qualificacioé "No avaluable”

Segons el punt 9 de l'article 266 de la Normativa Académica de la UAB, "quan es consideri que l'estudiant no
ha pogut aportar prou evidéncies d'avaluacié s'ha de qualificar aquesta assignatura com a no avaluable". En
aquesta assignatura, es qualificara amb un "no avaluable" I'alumnat que no es presenti a la prova teorica final
o que no lliuri el treball final de I'assignatura. Les practiques no entregades es qualificaran amb un zero, a
excepcid de faltes d'assisténcia per causes de forga major.

Us de la intelligéncia artificial

Per a aquesta assignatura, es permet I'is de tecnologies d'intelligéncia artificial (IA) exclusivament en tasques
de suport, com ara la correccio de textos o les traduccions, aixi com en altres situacions especifiques
préviament aprovades pel professorat. L'alumnat haura d'identificar clarament quines parts han estat
generades amb aquesta tecnologia, especificar les eines emprades i incloure una reflexio critica sobre com
aquestes han influit en el procés i el resultat final de I'activitat. La no transparéncia de I'is de la IA en aquesta
activitat avaluable es considerara falta d'honestedat académica i pot comportar una penalitzacié parcial o total
en la nota de l'activitat, o sancions majors en casos de gravetat.

Plagi

En cas que I'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié
d'una mateixa assignatura, la qualificaci6 final d'aquesta assignatura sera 0.
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Programari

No es requereix cap programari.

Grups i idiomes de I'assignatura

La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu
consultar l'idioma de cada grup a través daquest enllag. Per accedir a la informacio, caldra introduir el CODI
de l'assignatura

Nom Grup Idioma Semestre Torn
(PLAB) Practiques de laboratori 51 Catala segon quadrimestre tarda
(PLAB) Practiques de laboratori 52 Catala segon quadrimestre tarda

(TE) Teoria 5 Catala segon quadrimestre tarda



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

