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Prerrequisitos

Asignatura Planificacion de Medios

Objetivos y contextualizacién

La asignatura tiene como objetivo principal introducir al estudiante en el mundo de la planificacion estratégica
de medios. Para lograr este objetivo, la asignatura se centrara en:

1.- Conocer en profundidad las caracteristicas de los medios publicitarios para poder llevar a cabo una
seleccion de medios correcta en una estrategia de medios.

2.- Ser original en la investigacion de nuevos medios y formatos publicitarios.
3.- Desarrollar aptitudes de investigacién de cara al briefing de medios.
4.- Conocer la importancia del conocimiento del target.

5.- Ser capaz de crear una estrategia de medios correcta (decision estratégica), en funcion de unos objetivos
determinados.

6.- Practicar las presentaciones en publico.

Resultados de aprendizaje

1. CM25 (Competencia) Formular una estrategia de medios adecuada como resultado de la aplicacion de
técnicas de negociacion.

2. SM23 (Habilidad) Aplicar los principios basicos de la planificacién de medios para la negociacion y
compra de espacios publicitarios teniendo en cuenta la relacidon coste-beneficio.



Contenido

Tema 1 Analisis de los medios. Caracteristicas cualitativas y cuantitativas
Prensa, Revistas, Radio, Cine, Exterior, Internet, Television

Tema 2 Elaboracion de la Estrategia de Medios

Briefing, Andlisis de Situacion, Estrategia de Medios, Seleccion de Medios, Téctica de Actuacion, Seleccién de
soportes, Negociacion, Evaluacion, Seguimiento y Analisis Post Campana

Tema 3 Case Studies: Ejemplos de Estrategias de Medios
Tema 4 Técnicas de Negociacién de Medios

Tema 5 Planificacion Tactica

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas

Practicas y Seminarios 37,5 1,5

Sesiones Presenciales Teodricas 15 0,6

Tipo: Supervisadas

Tutorias 7.5 0,3

Tipo: Auténomas

Trabajos 82,5 3,3

La dinamica del semestre es eminentmente practica y participativa, orientada a la presentaciné de un
"concurso" final y centrada en el trabajo autbnomo/en grupo para complementar y adaptar los contenidos a las
neceisdade de cada equipo. Se preveen 4 o 5 practicas de equipo mas la presentacion del trabajo final. Unas
lecturas basicas son obligatorias y seran la base de discusién en clase como complemento de las sesiones
tedricas.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura y estara disponible en el Campus Virtual de la asignatura, donde el alumnado podra encontrar los
diversos materiales docentes y toda la informacion necesaria para el adecuado seguimiento de la asignatura.
En caso de cambio de modalidad docente por motivos de fuerza mayor segun las autoridades competentes, el
profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes

Nota: El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género y
con el uso del lenguaje inclusivo.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.



Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Practicas 50% 4,75 0,19 CM25, SM23
Seminarios 10% 0,5 0,02 CM25, SM23
Trabajo Final 40% 2,25 0,09 CM25, SM23

EVALUACION CONTINUADA

La evaluacion de la asignatura se basara en la evaluacion de las practicas y la asistencia y participacion a
clase (50%), seminarios (lecturas, 10%) y en la presentacion de un trabajo final que computara en un 40%
para la nota final. Todas las actividades tendran que ser superadas para optar a la evaluacion final de la
asignatura. La asistencia a las tutorias de seguimiento del trabajo final y a la presentacion de este son
obligatorias.

RECUPERACION DE LA EVALUACION CONTINUADA

Las ultimas tres semanas del curso se dedicaran a actividades de reevaluacién. El alumnado tendra derecho a
la recuperacioén de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de actividades el peso de las cuales
equivalga a un minimo *de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

Para poderse presentar a la recuperacion de la asignatura, se habra tenido que obtener la nota media de 3,5.
Podran ser recuperables tanto las practicas como el seminario. Se excluye de la recuperacion el trabajo final
porque se trata de una actividad de desarrollo progresivo con seguimiento continuado.

EVALUACION UNICA
El sistema de evaluacion unica de la asignatura esta basado en los siguientes porcentajes:

A) 40% Prueba tedrica. Tendra que estar aprobada (5 o mas) para superar la asignatura (condicion
indispensable)

B) 30% Resolucion de 3 casos de estudio / practicas

C) 30% Entrega de un trabajo final: *estrategia de medios aportante analisis de target, de competencia,
planteamiento estrategia, estrategia de medios, distribucidén de presupuesto, calendarizacién de acciones, etc.

A (40%) + B (30%) + C (30%)=100% NOTA FINAL DE La ASIGNATURA
RECUPERACION DE LA EVALUACION UNICA

El alumnado tendra derechoa la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de actividades
el peso de las cuales equivalga a un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

Para poderse presentar a la recuperacion de la asignatura, se habra tenido que obtener la nota media de 3,5.
Podran ser recuperables tanto la prueba teérica como la resolucion de los casos practicos. Se excluye de la
recuperacion el trabajo final porque se trata de una actividad de desarrollo progresivo con seguimiento
continuado.

NO EVALUABLE



El alumnado que no haya completado al menos el 33% de las activitades de evaluacion previstas en la
asignatura se considerara como a 'no evaluable' y asi constara en la cualificacion final.

PLAGIO

En caso de que el estudiante realice cualquier irregularidad que pueda conducir a una variacion significativa
de la calificacion de un acto de evaluacion, se calificara con 0 este acto de evaluacion, con independencia del
proceso disciplinario que se pueda instruir. En caso de que se produzcan varias irregularidades en los actos
de evaluacion de una misma asignatura, la calificacion final de esta asignatura sera 0.

INTELIGENCIA ARTIFICIAL

En esta asignatura, se permite el uso de tecnologias de Inteligencia Atrtificial (IA) como parte integrante del
desarrollo del trabajo, siempre que el resultado final refleje una contribucion significativa del alumnado en el
analisis y la reflexion personal. El alumnado debera de identificar claramente las partes que han sido
generadas con esta tecnologia, especificar las herramientas utilizadas e incluir una reflexion critica sobre
como estas han influido enel proceso y el resultado final de la actividad. La no transparencia del uso de la IA
en esta actividad evaluable se considerara falta de honestidad académica y puede comportar una
penalizacion parcial o total en la nota de la actividad, o sanciones mayores en caso de gravedad.
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*Webgrafia

* http://www.aedemo.es

* http://www.aimc.es

* http://www.anuncios.es
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Software


http://www.aedemo.es/aedemo3/socios/revista67/ad-67-11.pdf
http://www.aimc.es/-AIMC-Marcas-.html
http://www.anuncios.es/
http://www.google.es/intl/es/analytics/
http://www.infoadex.es/InfoAdex_Resumen_Est_Inv_2013.pdf
http://www.kantarmedia1.es/sections/product/panel-audiencia
http://www.warc.com/

Grupos e idiomas de la asignatura

La informacién proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacién, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno

(PLAB) Practicas de laboratorio 51 Catalan primer cuatrimestre tarde

(TE) Teoria 5 Catalan primer cuatrimestre tarde



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

