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Prerequisits
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Objectius

1. Coneixement i visualitzacio de les caracteristiques de la societat de consum a Espana i Catalunya.
2. Comprendre les aportacions tedriques del comportament del consumidor

3. Analitzar les relacions entre classe, génere, cicle de vida i consum

4. Comprendre els limits del model actual de consum: Sostenibilitat

5. Contextualitzar, les perspectives teodriques alternatives.

Competéncies

® Analitzar problemes derivats de I'aplicacié de politiques publiques i de situacions de conflicte
reconeixent la complexitat dels fendmens socials i de les decisions politiques que afecten la
democracia, els drets humans, la justicia social i el desenvolupament sostenible.

® Aplicar els conceptes i els enfocaments de la teoria socioldgica, especialment les explicacions de les
desigualtats socials entre classes, entre generes i entre grups étnics, a la posada en practica de les
politiques publiques i a la resolucié de les situacions de conflicte.

® Avaluar la qualitat del propi treball.

® Avaluar les aportacions dels enfocaments socioldgics a I'estudi de la cultura, I'educacio, la interaccié
entre societat i medi ambient, la politica social i el treball.

® Demostrar que es comprenen els enfocaments de la teoria sociologica, aixi com els diversos vessants,
interpretacions i el context historic.

® Descriure els fenomens socials de manera tedricament rellevant i tenint en compte la complexitat dels
factors implicats, de les seves causes i dels seus efectes.

® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
les llenglies propies com en una tercera llengua.



® Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.
® Gestionar el propi temps: planificar I'estudi propi, gestionar la relacié amb un tutor o tutora o un

assessor 0 assessora, i establir i complir els terminis adequats per a un projecte de treball.

Resultats d'aprenentatge

Ll

® N o

10.

11.
12.

Avaluar la qualitat del propi treball.

Definir els conceptes sociologics que interpreten la interaccié entre la societat i el medi ambient.
Definir la interaccié societat-medi ambient des d'aquests enfocaments.

Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
les llenglies propies com en una tercera llengua.

Discriminar la visio de la societat que aquests actors donen per descomptada.

Expressar els suposits epistemologics des dels quals s'ha llegit aquesta interaccio.

Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en I'activitat professional.

Gestionar el propi temps: planificar I'estudi propi, gestionar la relacié amb un tutor o tutora o un
assessor 0 assessora, i establir i complir els terminis adequats per a un projecte de treball.
Relacionar aquests conceptes i aquestes visions amb els debats tedrics i metodologics sobre la
societat i el medi ambient.

Relacionar els conceptes, els métodes i les técniques de la sociologia ambiental amb els debats teorics
i metodologics generals.

Relacionar els enfocaments tedrics amb els debats sobre I'ordre, el canvi social i el capitalisme.
Utilitzar-ne I'analisi per retre compte de la realitat social i ambiental d'Espanya i de Catalunya.

Continguts

I. Introduccié: el consum com a "fenomen social total".

Il. Teoria general de la societat de consum: génesi i estructura de les societats de consum.

1.
2.

La formacioé del mercat capitalista de consum i els models arquetipics de consumidor.
L'estructura real del mercat i creacié de la norma de consum: oligopolitzacio i transformacio en el
procés de consum.

lll. La societat de consum a Catalunya i Espanya.

1.

2.
3.

Procés de configuracié historica i desenvolupament de la societat de consum: etapes i models de
consum.

El paper de les imatges de marca/producte i la publicitat en els models de consum.

Consum i canvi climatic.

IV. Paradigmes teorics per a la investigacio social del consum.

L .

Model psicoanalitic enfocament motivacional.

Model de I'estructuralisme genétic: classe, génere i estil de vida.
Estudis culturals: la cultura material.

Model semiologic: els signes de la comunicacio.

V. Temes actuals de la sociologia del consum.

1.
2.
3.

El debat de I'omnivorisme cultural.
Sostenibilitat i consum: el consum politic.
Economia de plataformes i consum digital.

VI. Investigant el consum: revisio de fonts estadistiques sobre consum i I'is de les técniques d'investigacio
social per a I'analisi del consum.



Activitats formatives i Metodologia

Resultats
d'aprenentatge

ECTS

Tipus: Dirigides

Classes magistrals i seminaris 42 1,68

Tipus: Supervisades

Tutoria 3 0,12

Tipus: Autdonomes

Lectura de textos, treball en equip, elaboracio i presentacié seminaris i 105 4,2
assaig

Les sessions combinaran a) les presentacions docent de caracter tedric i b) seminaris de discussio de textos.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perquée els
alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacio de I'assignatura.

Avaluacié

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS  Resultats d'aprenentatge
Projecte de recerca 30% O 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12
Prova escrita 50% O 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12
Treballs breus vinculats a activitats practiques 20% O 0 1,2,4,5,8,12

L'alumnat haura de lliurar les segiients evidéncies:

1) Prova escrita individual. A principi de curs es lliuraran les orientacions per a la realitzacié d'una prova
escrita sobre les tematiques vistes durant el curs. Sera una prova a desenvolupar a final de curs. La prova
plantejara de forma critica, i amb revisio de la literatura, alguns dels debats classics i/o actuals de la sociologia
del consum i la problematica de la sostenibilitat ambiental.

2) Treball en grup: I'alumnat haura de realitzar -en grup- una breu recerca empirica sobre un fenomen o
objecte/marca de consum. El treball es lliurara a final de curs. A principi de curs el professor donara les
orientacions concretes del treball, donant a escollir entre algunes opcions: treball basat en reptes, treball
convencional.

3) Treballs/presentacions breus vinculats a activitats practiques de classe: I'alumnat haura de lliurar les
activitats practiques vinculades a la discussié de textos sobre consum i publicitat que es proporcionaran durant
el curs.



Les activitats avaluables que no superen el minin d'un 5, hauran que ser repetides per passar l'assignatura.

L'alumnat que ho demani sera atés de manera individual al despatx o virtualment, per tal de donar les
explicacions pertinents a la correccié de les proves i orientar la possible recuperacio.

Definicio de no avaluable: L'estudiant que no hagi realitzat totes les evidéncies d'avaluacio sera qualificat/da
com a "no avaluable"

El plagi en qualsevol prova d'avaluacié comportara la suspensié immediata de la prova en questié. En cas de
repetir-se una segona irregularitat I'assignatura quedara suspesa.

Avaluacio unica: aquell alumnat que s'hi vulgui adscriure haura d'avisar durant les primers 2 setmanes de curs
al professor que es té la voluntat d'adscriure's a I'avaluacio unica. Aquest sistema d'avaluacio constara de
dues activitats d'avaluacio: a) una prova final sobre el temari del curs; b) la realitzacio d'un treball de recerca
individual sobre alguna de les tematiques desenvolupades durant el curs, havent pactat el tema amb el
professor. En aquest cas, el pes de cada activitat sera de 60% la prova escrita i 40% el treball sobre la nota
final.

Us d'intel-ligéncia artificial (I1A):

Model 1 - Us prohibit : "En aquesta assignatura, no es permet I'is de tecnologies d'Intel-ligéncia Artificial (1A)
en cap de les seves fases. Qualsevol treball que inclou fragments generats amb |A sera considerat una falta
d'honestedat académica i pot comportar una penalitzacio parcial o total en la nota de I'activitat, o de sancions
greus en casos."
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Programari



Cap en especific.

Grups i idiomes de l'assignatura

La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu
consultar 'idioma de cada grup a través daquest enllag. Per accedir a la informacid, caldra introduir el CODI
de l'assignatura

Nom Grup Idioma Semestre Torn

(PAUL) Practiques d'aula 51 Catala segon quadrimestre tarda

(TE) Teoria 51 Catala segon quadrimestre tarda



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

