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Prerequisits

Es recomanable el seguiment de les informacions d'actualitat sobre el sistema de comunicacié social i la
industria audiovisual, principalment de Catalunya, Espanya i Europa.

Objectius

Aquesta assignatura introdueix I'alumnat en el coneixement dels trets estructurals dels sistemes de
comunicacié social i de les industries de la comunicacio i la cultura, prestant especial atencié al sector
audiovisual. Per tal d'entendre els perqués de la seva configuracio, es té en compte el marc historic,
economic, politic, social, cultural i tecnoldgic en qué es desenvolupen, aixi com els actors politics, econdmics i
socials que els modelen amb el seu comportament i estratégies (organismes reguladors, grups de
comunicacid, grans plataformes tecnologiques, entitats empresarials i professionals, etc.).

L'atencié es focalitza principalment en els contextos catala i espanyol, emmarcant-los dins de I'Europa
occidental i, particularment, dels paisos mediterranis, encara que també es tenen presents els ambits
internacional i transnacional.

L'objectiu central de I'assignatura és desenvolupar una actitud reflexiva i la capacitat d'analitzar criticament els
fendomens i els processos comunicatius actuals.



Resultats d'aprenentatge

1. KMO1 (Coneixement) Identificar els fonaments de l'estructura, les teories i la historia de la comunicacio.

2. KMO03 (Coneixement) Descriure I'estructura del sistema de comunicacio audiovisual i la seva evoluci
fins a l'actualitat.

3. SMO02 (Habilitat) Demostrar un coneixement de les dinamiques politiques, socials i culturals actualment
existents al mén que soén el context de qualsevol comunicacio.

Continguts
El temari s'organitza en tres blocs:

-El primer clarifica els conceptes clau de 'assignatura i les perspectives tedriques des de les quals s'estudia i
exposa i analitza les principals tendéncies de canvi en la produccid, distribucio, comercialitzacié i consum de
continguts.

-El segon presenta els actors que contribueixen a I'articulacié dels sistemes de comunicacié social i de mitjans
i les industries de la comunicacid, des de I'Estat i els reguladors independents, als grups de comunicacio, les
plataformes digitals i les xarxes socials, les associacions empresarials, els organismes de mesura
d'audiéncies o la societat civil organitzada.

-El tercer analitza de manera general els sectors mediatics i de les industries de la comunicacié amb una
perspectiva d'actualitat.

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS  Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 35 1,4

Seminaris: debats d'actualitat, exercicis i activitats de recerca 14 0,56

Tipus: Supervisades

Tutories 8 0,32

Tipus: Autdonomes

Activitats de recerca 42 1,68

Estudi autonom 42 1,68

Dos tercos de la docéncia presencial es desenvoluparan amb el grup complet i un ter¢ en seminaris amb
grups reduits.

Les sessions amb tot el grup es portaran a terme fonamentalment a partir de classes magistrals, que podran
combinar-se amb activitats interactives, centrades en els blocs tematics apuntats a I'apartat "continguts".
També s'aclariran els dubtes relatius a les lectures obligatories que hagi de fer I'alumnat i al treball
d'autoaprenentatge. A més, I'assignatura incorpora metodologies innovadores com la gamificacid, que s'utilitza
en bona part de les sessions per reforgar el repas dels continguts teorics de manera participativa i motivadora.
Aquestes dinamiques permeten a I'alumnat identificar de manera autonoma quins conceptes domina i quins



requereixen una revisio més profunda. El seu us afavoreix la implicacio activa en el procés d'aprenentatge i
millora la retencio dels continguts.

En els seminaris es realitzaran activitats practiques d'aprofundiment en la matéria del curs, que poden requerir
la cerca o I'analisi prévia de diversos tipus de recursos d'aprenentatge (noticies, textos académics, informes,
etc.). Es obligatoria I'assisténcia, com a minim, al 80% de les sessions del seminari per a poder ser avaluat
d'aquest.

El dia de la presentacio de I'assignatura es donara informacié més detallada de l'organitzacié de les sessions.
S'utilitzara el Campus Virtual, també, per a facilitar materials docents i informacions necessaries per a
I'adequat seguiment del curs.

El plantejament de I'assignatura incorporara la perspectiva de genere en totes les vessants possibles, des dels
continguts a les metodologies aplicades a les dinamiques de treball i participacio de l'alumnat a 'aula, de
manera que es faciliti una interaccio igualitaria.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perqué els
alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacié de I'assignatura.

Avaluacio6

Activitats d'avaluacio continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Examen parcial 1 35% 3 0,12 KMO01, KM03, SM02
Examen parcial 2 35% 3 0,12 KMO01, KM03, SM02
Seminari d'activitats practiques 30% 3 0,12 KMO01, KM03, SM02

L'assignatura consta de les opcions i activitats d'avaluacio seglents:

Avaluacio continuada

1. Exercicis relatius a les questions tractades en el seminari i participacio qualitativa en aquests, que
suposaran el 30% de la qualificacié. Es obligatoria I'assisténcia a, com a minim, el 80% de les sessions de
seminari per ser avaluat d'aquest. Pel seu caracter vinculat a I'actualitat, les activitats d'avaluacié del seminari
no seran recuperables.

2. Dos examens o proves d'avaluacio parcials sobre els continguts teodrics, cadascun dels quals representa el
35% de la qualificacio final, i que sén alliberatoris de matéria.

Per aprovar I'assignatura cal obtenir una nota igual o superior al 4 en els dos examens parcials i que la mitjana
entre tots dos resulti igual o superior al 5. En cas que es suspenguin es pot participar a la recuperacié, sempre
i quan s'hagi estat préviament avaluat dels dos examens parcials.

Si no es fa un dels dos examens parcials la qualificacié final sera "no avaluable".

En el suposit que no se superi la recuperacié d'un dels dos examens, perqué s'obtingui una nota inferior al 4 o,
encara estant entre el 4 i el 4,9, no s'aconsegueixi la nota mitjana de 5 amb l'altre parcial, la qualificacié
definitiva de I'assignatura sera la que s'obtingui en aquest examen (o la mitjana, si queden tots dos suspesos).

Les dates de les activitats d'avaluacio i de recuperacié seran anunciades el dia de presentacié de
I'assignatura. La informacié també sera disponible al campus virtual.



Estudiants a partir de la segona matricula:

A partirde la segona matricula I'alumnat pot optar a ser avaluat mitjangant A) el sistema d'avaluacié
continuada, B) el sistema d'avaluacié unica o C) només la realitzacié dels dos examens o proves parcials
prevists per a I'alumnat de primera matricula, pero en aquest cas cal obtenir una nota igual o superior al 4 en
els dos examens parcials i que la mitjana entre tots dos resulti igual o superior a 5 per aprovar. En cas de
suspendre'ls, es podra optar a la recuperacio de cadascun d'ells, sempre que s'hagi estat préviament avaluat
en tots dos.

Si s'opta pel tercer sistema d'avaluacio (el C), la qualificacié de I'assignatura correspondra a la mitjana
d'aquests dos examens, sempre que s hagi obtingut en tots dos una nota igual o superior a 4. Si no se'n fa un,
la qualificacio final sera "no avaluable" i si se suspén un amb una nota inferior a 4, la qualificacio definitiva de
I'assignatura sera la que s'obtingui en aquest examen (o la mitjana, si queden tots dos suspesos).

S'entendra que I'alumnat a partir de la segona matricula que no comuniqui explicitament per correu electronic
la seva opcié d'avaluacio en el termini anunciat per a fer-ho a principis de curs, fara els dos examens parcials
(opci6 C).

Avaluacio unica:
L'avaluacio unica de I'assignatura consta de les activitats i els percentatges seglents:

1. Control de coneixements: 40% - Prova teorica (tipus test) sobre tots els continguts de I'assignatura. Per a
fer mitjana amb les altres dues activitats avaluables i optar a superar l'assignatura s'ha d'obtenir una nota igual
o superior a 4 en aquesta prova teodrica (condicié indispensable). En cas de suspendre-la amb una nota
inferior al 4, la nota final de I'assignatura sera la d'aquesta prova.

2. Exercici escrit de reflexié i argumentacio sobre els continguts de I'assignatura: 30%. Es realitzara el mateix
dia que el control de coneixements.

3. Realitzacié d'un o de diversos exercicis practics relatius a les questions treballades al seminari: 30%. Es
fara el mateix dia que les dues activitats anteriors. Aquesta activitat no es podra recuperar, per la qual cosa en
cas d'haver de presentar-se a la recuperacio, es mantindra la nota obtinguda en aquest exercici en la primera
convocatoria.

1 (40%) + 2 (30%) + 3 (30%) = 100 % NOTA FINAL DE L'ASSIGNATURA

S'aprova amb una nota igual o superior al 5. La data de la revisi6 de les notes sera la mateixa que per a
l'alumnat d'avaluacié continuada i s'anunciara a classe.

La recuperacio del sistema d'avaluacié Unica consistira a tornar a realitzar els exercicis 1 i 2, que faran mitjana
ponderada amb la nota obtinguda en I'exercici 3.

CALENDARI DE PROVES D'AVALUACIO

Les dates de les activitats d'avaluacio i de recuperacié seran anunciades el dia de presentacio de
I'assignatura. La informacié també estara disponible al Campus Virtual.

PLAGI

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacio d'identitat...) que pugui conduir a una
variaci6 significativa de la qualificacié d'un acte d'avaluacié tindra una qualificacioé de 0 en aquest acte
d'avaluacié. En cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de 'assignatura sera 0.

US D'INTEL-LIGENCIA ARTIFICAL (IA)

En aquesta assignatura, es permet I'is de tecnologies d'Intel-ligencia Artificial (IA) com a part integrant del
desenvolupament del treball, sempre que el resultat final reflecteixi una contribucio significativa de I'estudiant
en I'analisi i la reflexié personal. L'estudiant haura d'identificar clarament quines parts han estat generades
amb aquesta tecnologia, especificar les eines emprades i incloure una reflexié critica sobre com aquestes han



influit en el procés i el resultat final de I'activitat. La no transparéncia de I'Us de la IA es considerara falta
d'honestedat académica i pot comportar una penalitzacio en la nota de I'activitat, o sancions majors en casos
de gravetat.
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During the course other complementary bibliographical references and online sources will be suggested to
delve into the contents explained and to follow uponthe news of the sector.

Programari

Eines basiques de Microsoft Office, aplicacions de I'entorn Moodle i plataformes virtuals d'aprenentatge
gratuites.

Grups i idiomes de I'assignatura

La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu
consultar 'idioma de cada grup a través daquest enllag. Per accedir a la informacid, caldra introduir el CODI
de l'assignatura

Nom Grup Idioma Semestre Torn

(SEM) Seminaris 41 Espanyol segon quadrimestre mati-mixt
(SEM) Seminaris 42 Espanyol segon quadrimestre mati-mixt
(SEM) Seminaris 43 Catala/Espanyol segon quadrimestre mati-mixt

(TE) Teoria 4 Espanyol segon quadrimestre mati-mixt
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