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Prerrequisitos

Idiomas de los grupos

Puede consultar esta informacion al final del
documento.

Para cursar esta asignatura se requiere una buena comprension lectora del inglés, asi como el nivel de
comprension lectora, redaccion y expresion en castellano y catalan adecuados a un primer curso de carrera

universitaria.

Objetivos y contextualizacién

Especificamente, los objetivos de la asignatura son los siguientes:

Conocer cuales son los procesos técnicos que intervienen en la comunicacion publicitaria canalizada por
varias plataformas de contenidos audiovisuales.

Familiaritzarse en la manipulacion de los equipos de imagen y sonido destinados a la produccién de

contenidos publicitarios

Aprender cuales son los principales instrumentos tecnolégicos que intervienen en estos procesos y las
innovaciones que se estan produciendo en este terreno, para ver como esto puede influir en el trabajo del
comunicador, en los mensajes y en su recepcion.

Resultados de aprendizaje

1. CMO03 (Competencia) Coordinarse en equipos de trabajo para un ejercicio profesional sensible a los

problemas y retos sociales.

2. KM04 (Conocimiento) Relacionar el analisis social y los impactos de las nuevas tecnologias de la
comunicacioén para la creacion de mensajes persuasivos.

3. SMO03 (Habilidad) Utilizar los instrumentos tecnolédgicos de la composicién y edicién de mensajes
textuales, graficos y audiovisuales.




Contenido

.- Fundamentos tecnolégicos: conceptos basicos de fisica de les ondas; espectro radioeléctrico y redes de
comunicacion.

.- La digitalitzacién de la imagen y el sonido: proceso de digitalitzacion, coédecs y formatos.
.- La fotografia: evolucién y dltimas innovaciones

.- El sonido:evolucién y ultimas innovaciones

.- El video: evolucion y ultimas innovaciones

.- Ultimas innovaciones tecnolégicas que afectan el &mbito publicitario.

Conocimiento y manejo de los equipos de fotografia, de audio i de video a partir de distintos ejercicios
practicos.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcién
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informaciéon necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por razones sanitarias,
el profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas

Clases teodricas 15 0,6 KMO04, SM03, KM04
Practicas de laboratorio 37,5 1,5 CMO03, SM03, CM03

Tipo: Supervisadas

Tutorias 5 0,2 KM04, SM03, KM04

Tipo: Auténomas

Lecturas, preparacion de practicas, preparacion de pruebas,etc 82,5 3,3 CMO03, KM04, SM03, CM03

La adquisicion de conocimientos y competencias por parte del alumnado se hara a través de dos
procedimientos basicos:las clases de teoria y las practicas en los laboratorios audiovisuales de la Facultad.

Tanto para consultas sobre conceptos tedricos como para el seguimiento de los trabajos de practicas se
llevaran a cabo tutorias en horas concertadas.

El contenido de la assignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género y con el
uso del lenguaje inclusivo.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.



Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Examen tedrico 30% 2 0,08 KMO04

Laboratorio de practicas 3 20% 2 0,08 CMO03, SM03

Précticas de laboratorio 1 20% 4 0,16 CMO03, SM03

Practicas de laboratorio 2 20% 2 0,08 CMO03, SM03

La asignatura consta de las siguientes actividades de evaluacion :

- Examen teorico, 30% sobre la calificacion final.
- Practicas, 60% sobre la calificacion final.

- Participacion activa 10% sobre la calificacion final.
Para aprobar la asignatura sera imprescindible:

- Obtener una nota minima de 5 sobre 10 en el examen de teoria.

- Obtener una nota minima de 5 sobre 10 como resultado de promediar las tres actividades practicas y no
tener mas

de una ausencia en el conjunto de las sesiones practicas.

No presentarse a examen determina no ser evaluado.
La asistencia a las practicas es obligatoria.
Recuperacion

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

Nota para optar a la reevaluacion de la teoria: entre 2,5 y 4,99 sobre 10.

Las practicas se desarrollaran en tres grupos y se podra reevaluar cualquiera que esté suspendida, o su
totalidad, si es el caso.

Plagio

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad ...) se calificara con 0
este acto de evaluacion. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la
asignatura sera 0.

Para esta asignatura, se permite el uso de tecnologias de Inteligencia Artificial (IA) exclusivamente en tareas
especificas. El alumnado debera identificar claramente qué partes han sido generadas con esta tecnologia,
especificar las herramientas utilizadas e incluir una reflexién critica sobre cdmo estas han influido en el
proceso y en elresultado final de la actividad. La falta de transparencia en el uso de la |IA en esta actividad
evaluable se considerara una falta de honestidad académica y podra conllevar una penalizacion parcial o total
en la calificacion de la actividad, o sanciones mayores en casos graves.



Esta asignatura no contempla la evaluacion unica.
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Software
Los programas especificos que se utilizaran en esta asignatura seran:
- AUDACITY

- DA VINCI RESOLVE

Grupos e idiomas de la asignatura

La informacién proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacion, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno
(PLAB) Practicas de laboratorio 51 Catalan segundo cuatrimestre tarde
(PLAB) Practicas de laboratorio 52 Catalan segundo cuatrimestre tarde
(PLAB) Practicas de laboratorio 53 Catalan segundo cuatrimestre tarde

(TE) Teoria 5 Catalan/Espaiiol segundo cuatrimestre tarde



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

