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Prerrequisitos

Ningun requisito

Objetivos y contextualizacion

Conocer, estudiar, reflexionar, examinar y practicar el rol de Redactor(a) Publicitario(a) (Copywriter) como
profesional clave dentro de la estructura organizativa de una agencia de publicidad, sus funciones y su
desarrollo operativo tanto en Above The Line (ATL) como en Below The Line (BTL) ideando y escribiendo todo
tipo de piezas publicitarias.

Preparar al alumnado para trabajar efectivamente en la redaccion de textos para web, publicidad digital y
redes sociales con el fin de que sean competentes en estos y otros medios emergentes.

Resultados de aprendizaje

1. CM15 (Competencia) Idear mensajes creativos y persuasivos que respondan a las necesidades
comunicativas de las entidades anunciantes sin vulnerar los valores democraticos ni los derechos
fundamentales de los publicos.

2. CM17 (Competencia) Integrar la creatividad como herramienta transformadora de valores y
comportamientos al servicio del bienestar social general.

3. KM18 (Conocimiento) Enumerar los recursos expresivos optimos de los lenguajes escrito, grafico y
audiovisual para construir mensajes originales y atractivos.

4. SM15 (Habilidad) Producir mensajes publicitarios y de relaciones publicas que respondan a las
necesidades de personas clientes y consumidoras con tecnologias convencionales y emergentes.

5. SM16 (Habilidad) Practicar el rol de copywriter usando el lenguaje de manera creativa, correcta, eficaz
y sin caer en usos sexistas o discriminatorios.

Contenido



TEMARIO:

Parte |

1. La figura del redactor publicitario (copywriter).
2- Estrategia, idea, palabra.
3- Elementos del copywriting: el titular.

4- Elementos del copywriting: el body copy.
5- El arte de nombrar productos
6-Concebir esléganes para marcas

Parte Il

5- Redaccion publicitaria en ATL

6-Redaccioén para medios graficos

7-Guiones para cuias radiales

8-Libretos y elementos de redaccion para TV y videos
9-Redaccion para piezas de internet

Parte Il

10- Redaccioén publicitaria en BTL

11- Redaccion para marketing directo (cartas, hojas sueltas, folletos, publicidad por correo)
12- Elementos y redaccién para el Email Marketing

12- Redaccion para piezas para publicidad en méviles

13- Escribir para anuncios de streetmarketing, guerrilla

14- Formatos de redaccioén para la publicidad en Internet, Redes Sociales, PLV, patrocinio, uso de
"influencers", etc.).

15-Colaboracién entre copywriter y la IA

Actividades formativas y Metodologia

Resultados de

ECIS aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases tedricas 15 0,6
Sesiones de practicas 37,5 1,5

Tipo: Supervisadas

Tutorias 7,5 0,3

Tipo: Auténomas

Lectura, analisis y sintesis de textos, preparacion y realizacion de 82,5 3,3
trabajos



Metodologia:

- Teoria para explicar los conceptos clave (clase magistral).

- Lecturas obligatorias (libros, articulos, capitulos, webs, blogs...).

- Lecturas opcionales (libros, articulos, capitulos, webs, blogs...).

- Practicas de redaccion individuales y en grupo a partir de un briefing.

- Practica final de una campana de un cliente real (si es posible) y su presentacion oral.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcion
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informacion necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura.

Metodologias docentes innovadoras:

-Festival creativo: Durante las practicas se llevara a cabo un festival creativo anénimo denominado "El Ledn
de Cerdanyola" mediante el cual cada estudiante podra votar por la mejor idea concebida para el ejercicio de
la semana anterior. El grupo ganador recibira una compensacion de ,5 en la practica por haber sido
reconocido por sus pares. Esto permite introducir las dinamicas de concursos creativos en clase, los cuales
son parte del quehacer publicitario. Esto también permitira que los estudiantes generen criterio creativo
objetivo para seleccionar piezas y exponer de forma oral critica sobre conceptos. Se entregara un Ledn
simbolico en cada encuentro y crearemos una galeria de ganadores que cargaremos en Padlet. Alli
compartiremos imagenes de las piezas ganadoras y del grupo que recibié el galardén junto a su Leon de
Cerdanyola.

-El Sol de Iberoamérica: El concurso de estudiantes de este prestigioso festival que premia las mejores ideas
de Iberia e Iberoamérica coincide con el semestre (abril). Sera parte de la asignatura participar (de forma
voluntaria) en equipos de 2 integrantes. Las personas que decidan hacerlo no tendran que entregar el trabajo
final como recompensa.

Campus Virtual:

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura y estara disponible en el Campus Virtual de la asignatura, donde el alumnado podra encontrar los
diversos materiales docentes y toda la informacion necesaria para el adecuado seguimiento de la asignatura.
En caso de cambio de modalidad docente por motivos de fuerza mayor segun las autoridades competentes, el
profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes.

Lenguaje Inclusivo:

El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género y con el
uso del lenguaje inclusivo.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Evaluacioén

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje



Examen de contenidos teodricos 30% 2 0,08 CM15, CM17, KM18, SM15, SM16

Practica final 20% 2,5 0,1 CM15, CM17, KM18, SM15, SM16

Practicas especificas 50% 3 0,12 CM15, CM17, KM18, SM15, SM16

Esta asignatura sigue evaluacion continuada y evaluacién unica.
Evaluacion continuada
Actividad A: Examen de contenidos tedricos (30% sobre la calificacion final).

Actividad B: Practicas especificas (50% sobre la calificacion final). Se realizaran en equipo en el aula durante
las horas de practica.

Actividad C: Practica final (20% sobre la calificacion final). Consta de un informe creativo mediante el cual los
estudiantes deberan mejorar anuncios con faltas ortograficas y que contengan una baja calidad creativa. Se
realizara en equipos creativos asignados al inicio del curso.

Para superar la asignatura la nota minima de cada una de las actividades no puede ser inferior a 5. La nota
final sera la media ponderada de las calificaciones de las tres actividades.

En todas las practicas se deducira ,25 por falta ortografica.
Recuperacion de la evaluacion continuada:

-El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

-Las actividades recuperables son el examen tedrico y las practicas individuales.

-Las practicas en grupo quedan excluidas de la recuperacién, ya que se basan en una dinamica colaborativa y
en procesos de trabajo compartido que no pueden reproducirse de forma individual fuera del calendario
establecido.

a) Segun la normativa, para poder participar en el proceso de recuperacion, el alumnado debe haber sido
previamente evaluado en al menos dos tercios del total de actividades evaluables de la asignatura.

b)Solo se podra recuperar la parte tedrica si el/la estudiante se ha presentado a la prueba tedrica prevista en
la evaluacion continua y ha obtenido una nota inferior a 4,9. La recuperacion consistira en una prueba escrita
de evaluacion de conocimientos tedricos.

c¢) El alumnado que haya suspendido una de las practicas o no la haya presentado (siempre que sea por
motivos justificados o aceptados por el equipo docente) tendra la opcidn de presentarse a su recuperacion
durante el periodo establecido para ello. La recuperacion de cada practica consistira en la resolucion de un
caso o problema de comunicacion en el aula (dia y hora a concretar).

d) El trabajo final de la asignatura (20%) es una actividad evaluable que no se podra recuperar en caso de
suspenderse. La razon es que realizar un trabajo de estas caracteristicas resulta practicamente imposible
dentro del tiempo disponible para la recuperacion.

Evaluacion unica:
Actividad A: Examen de contenidos tedricos (30% sobre la calificacion final).
Actividad B: Practicas especificas (50% sobre la calificacion final).

Actividad C: Se liberara el trabajo final (20% sobre la calificacion final): El alumno debera entrevistar a un(a)
redactor(a) en activo para conocer sus competencias, funciones y consejos para encontrar empleo en el
sector.



En todas las practicas se deducira ,25 por falta ortografica.
Recuperacion de la evaluacion unica

a) El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

b) El alumnado que haya suspendido una de las practicas o no la haya presentado (siempre que sea por
motivos justificados o aceptados por el equipo docente) tendra la opcidn de presentarse a su recuperacion
durante el periodo establecido para ello. La recuperacion de cada practica consistira en la resolucion de un
caso o problema de comunicacion en el aula (dia y hora a concretar).

c) Las actividades recuperables son el examen teorico y las practicas individuales. El trabajo final de la
asignatura (20%) es una actividad evaluable que no se podra recuperar en caso de suspenderse. La razén es
que realizar un trabajo de estas caracteristicas resulta practicamente imposible dentro del tiempo disponible
para la recuperacion.

Aprobacion de la asignatura:

Para superar la asignatura la nota minima de cada una de las actividades no puede ser inferior a 5. La nota
final sera la media ponderada de las calificaciones de las tres actividades.

Criterios para ser considerado/a no evaluable:

El alumnado que no haya completado al menos el 33% de las actividades de evaluacion previstas en la
asignatura sera considerado como "no evaluable", y asi constara en la calificacion final.

Plagio:

En caso de que el estudiante cometa cualquier irregularidad que pueda conducir a una variacion significativa
de la calificacion de un acto de evaluacion, dicho acto sera calificado con un 0, independientemente del
proceso disciplinario que pueda iniciarse. En caso de que se produzcan varias irregularidades en losactos de
evaluacién de una misma asignatura, la calificacion final de dicha asignatura sera un 0.

Uso de la Inteligencia Artificial (1A):

Para esta asignatura, se permiteel uso de tecnologias de Inteligencia Artificial (IA) exclusivamente para revisar
gramatica antes de realizar la entrega, buscar informacion sobre los clientes que se cubran en clase, realizar
traducciones y generar imagenes para ideas que incluyan textos originales (humanos). El alumnado debera de
identificar claramente las partes que han sido generadas con esta tecnologia, especificar las herramientas
utilizadas e incluir una reflexion critica sobre cémo estas han influido en el proceso y elresultado final de la
actividad. La no transparencia del uso de la IA en esta actividad evaluable se considerara falta de honestidad
académica y puede comportar una penalizacion parcial o total en la nota de la actividad, o sanciones mayores
en caso de gravedad. Los contenidos y los textos finales deberan ser generados por el alumnado en su
totalidad.
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Software

Esta asignatura no requiere de software especifico.

Grupos e idiomas de la asignatura

La informacién proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacion, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno
(PLAB) Practicas de laboratorio 51 Espafiol segundo cuatrimestre tarde
(PLAB) Practicas de laboratorio 52 Catalan segundo cuatrimestre tarde
(PLAB) Practicas de laboratorio 53 Catalan segundo cuatrimestre tarde

(TE) Teoria 5 Espafiol segundo cuatrimestre tarde



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

