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Objectius

Els objectius principals d'aquest curs soén els segiients:

a) Aprendre a interrogar-se socioldgicament sobre la cultura en sentit ampli

b) Coneixer les principals perspectives tedriques que ens ajuden a comprendre els processos d'adquisicié
cultural i el paper que juga la cultura en la construccié social de la realitat

¢) Adquirir eines per poder analitzar de forma empirica els fenomens culturals, posar-los en context i entendre
la seva significacio

Resultats d'aprenentatge

1.

CM19 (Competéncia) Convertir els productes audiovisuals en eines per a la transformacié social
mitjangant una representacio positiva de col-lectius histéricament marginats i una visié positiva de les
idees d'inclusivitat i igualtat.

CM19 (Competéncia) Convertir els productes audiovisuals en eines per a la transformacié social
mitjangant una representacio positiva de col-lectius histéricament marginats i una visié positiva de les
idees d'inclusivitat i igualtat.

CM19 (Competéncia) Convertir els productes audiovisuals en eines per a la transformacié social
mitjangant una representacio positiva de col-lectius historicament marginats i una visié positiva de les
idees d'inclusivitat i igualtat.

KM24 (Coneixement) Definir els conceptes basics del pensament sociologic sobre la cultura.

KM24 (Coneixement) Definir els conceptes basics del pensament sociologic sobre la cultura.

KM25 (Coneixement) Seleccionar aquells coneixements d'estructura social necessaris per a
I'elaboracié de productes audiovisuals contemporanis.

. KM25 (Coneixement) Seleccionar aquells coneixements d'estructura social necessaris per a

I'elaboracié de productes audiovisuals contemporanis.



8. SM26 (Habilitat) Determinar quins productes culturals audiovisuals poden ser significatius i possibiliten
la construccio d'una comunitat de fans.
9. SM27 (Habilitat) Explicar els efectes socials de I'oci a través del consum audiovisual.
10. SM27 (Habilitat) Explicar els efectes socials de I'oci a través del consum audiovisual.

Continguts

Part A. Una mirada sociologica a la cultura: introduccié tedrica, metodologica i conceptual
a.1. Qué volem dir quan parlem de cultura? Aclariments conceptuals

a.2. Sociologia cultural vs sociologia de la cultura

a.3. Perspectives marxistes i neo-marxistes (p. ex., L'Escola de Frankfurt) sobre la cultura
a.4. Durkheim i perspectives neo-Durkheimianes sobre la cultura

Part B. Interrogar la cultura des de diferents angles

c.1. Reflexions sobre la cultura, el cos i el jo

c.2. La cultura i la quotidianitat: amor, menjar i oci

c.3. Desigualtats i cultura: classe social, génere i raga

c.4. Sentint la cultura: gustos, emocions i fronteres simboliques

c.5. La produccio de la cultura: camps, escenes i actors

c.6. Cultura i creacié de comunitat: religions, nacions i memoria

c.7. Globalitzacié i transformacio cultural

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacio de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a l'adequat
seguiment de I'assignatura.

El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de genere i amb I'us
del llenguatge inclusiu.

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 52 2,08

Tutories programades amb el professor 3 0,12

Tipus: Supervisades

Presentacions orals en grup 15 0,6




Tipus: Autonomes

Examens 6 0,24

Lectures 36 1,44

El curs esta organitzat al voltant de cinc tipus d'activitats:
a) Classes magistrals que descriuen I'enfocament principal del tema

b) Tallers de discussio de lectures on es discuteixen lectures (i a vegades en relacioé a una pel-licula, una obra
d'art, un documental..) i es treballa en profunditat un tema en concret

c) Tutories personals i grupals
d) Presentacions orals en grup
e) Examens presencials

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perqué els
alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacio de I'assignatura.

Avaluaci6

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS  Resultats d'aprenentatge
Examen final 40% 10 0,4 KM24, SM27

Examen parcial 40% 10 0,4 KM24, SM27
Participacio a classe, lectures i presentacié en grup 20% 18 0,72 CM19, KM25, SM26

L'alumnat sera avaluat a base de:

1) La seva participacio a classe, la seva comprensio de les lectures i una presentacié oral en grup sobre un
tema rellevant al curs (20%)

2) Un examen parcial que consisteix en assaigs curts sobre la materia del curs (40%)
3) Un examen final que consisteix en assaigs curts sobre la matéria del curs (40%)

- En el cas de no aprovar, hi ha la possibilitat de fer un examen de recuperacio. Per participar a la recuperacio,
l'alumnat ha d'haver estat préviament avaluat en un conjunt d'activitats el pes de les quals equivalgui a un
minim de dues terceres parts de la qualificaci6 total de I'assignatura o moédul. També ha d'haver obtingut una
qualificacié minima de 3,5. En el cas de fer la recuperacio, la nota maxima que es pot aconseguir per
I'assignatura és un 5,0.

Avaluacio Unica

Per a les que opten per fer una avaluacio Unica, consistira en un sol examen global amb una extensié més
llarg i que consta d'assajos sobre matéria de tota I'assignatura.



La revisioé de la qualificacio final segueix el mateix procediment que per a l'avaluacié continuada, i I'examen de
recuperacio sera el mateix.

No Avaluable

Segons el punt 9 de l'article 266 de la Normativa Académica de la UAB, "quan es consideri que I'estudiant no
ha pogut aportar prou evidéncies d'avaluacid s'ha de qualificar aquesta assignatura com a no avaluable".

Politica d'Intel-ligéncia Atrtificial

Per a aquesta assignatura, es permet I'is de tecnologies d'Intel-ligéncia Artificial (IA) exclusivament en
tasques de suport, com la cerca bibliografica o d'informacio, la correccio de textos o les traduccions.
L'estudiant haura d'identificar clarament quines parts han estat generades amb aquesta tecnologia, especificar
les eines emprades i incloure una reflexio critica sobre com aquestes han influit en el procés i el resultat final
de l'activitat. La no transparéncia de I'Us de la IA en aquesta activitat avaluable es considerara falta
d'honestedat académica i pot comportar una penalitzacio parcial o total en la nota de I'activitat, o sancions
majors en casos de gravetat.

Plagis i altres irregularitats

El plagi consisteix a utilitzar el treball d'altres com si fos propi. Quan s'utilitzin llibres, articles, pagines d'internet
o qualsevol altre material, és obligatori especificar mitjangant I'is de referencies, indicant clarament dins el text
quina referencia correspon a quina frase. En el cas de citar un fragment paraula per paraula, és imprescindible
posar el fragment entre cometes. El plagi €s una infraccio greu, equivalent a copiar en un examen. D'acord
amb la normativa académica, qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, s'ha de qualificar amb 0 aquest acte d'avaluacié. En cas que es produeixin
diverses irregularitats en els actes d'avaluacio d'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta
assignatura és 0.

Per a més informacio sobre el plagi, es pot mirar la guia sobre "Com s'ha de citar i com evitar el plagi":
https://www.uab.cat/doc/GuiaCitesiPlagiEstudiants. També es pot mirar: <
https://www.uab.cat/web/estudia-i-investiga/com-citar-i-elaborar-la-bibliografia-1345708785665.html>.
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Programari

Aquesta assignatura no utilitza programari especific.

Grups i idiomes de I'assignatura

La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu
consultar l'idioma de cada grup a través daquest enllac. Per accedir a la informacid, caldra introduir el CODI
de l'assignatura


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

Grup Idioma Semestre

(TE) Teoria 4 Catala/Espanyol segon quadrimestre mati-mixt




