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Prerequisits
L'assignatura s'impartira en anglés. Per tant, es requereix un coneixement funcional de la llengua.

Es essencial una actitud proactiva i participativa. El curs esta dissenyat per apropar els estudiants a la
dinamica real de les empreses de publicitat i comunicacié, centrant-se tant en practiques de gestié com
emprenedores, amb una perspectiva global.

Objectius

Introduir els estudiants als principis actuals i arees clau de la gestié empresarial a la industria global de la
publicitat i la comunicacio.

Proporcionar una comprensio transversal de com operen les empreses de comunicacié comercial en diferents
contextos internacionals.

Oferir bases practiques per entendre l'estratégia empresarial i I'emprenedoria, amb I'objectiu de preparar els
estudiants per a futures funcions de lideratge en un entorn internacional.

Resultats d'aprenentatge

1. CM21 (Competéncia) Dissenyar plans de marqueting que tinguin en compte les empreses proveidores,
els pressupostos i el control de costos.

2. CM22 (Competencia) Planificar una estratégia publicitaria atenent a la part interessada (stakeholders) i
també a la repercussié social que tenen.

3. KM27 (Coneixement) Reconeixer el valor de marques i publics com a eixos estrategics en la relacio
entre empreses anunciants i persones consumidores.

4. KM28 (Coneixement) Reconéixer les empreses publicitaries com a unitats de negoci per comprendre el
seu paper en la industria de la comunicacio.



Continguts

El curs explora com operen les agéncies de comunicacié en un mercat global complex i en evolucid. Introdueix
els estudiants a conceptes de gestié clau, com ara l'organitzacié interna, les relacions amb els clients, els
models d'ingressos, la dinamica d'equip i el lideratge. També es posa I'accent en la comprensi6 de
I'ecosistema publicitari, des de xarxes multinacionals fins a empreses locals independents, i com les agéncies
es posicionen estratégicament i creativament. Es presta especial atenci6 a la innovacié i 'emprenedoria,
animant els estudiants a reflexionar sobre com sorgeixen i creixen noves idees de negoci dins de la industria
de la comunicacio. Al llarg del curs, els estudiants obtindran informacié sobre les millors practiques
internacionals, el paper de la creativitat en el desenvolupament de negocis i com les agéncies construeixen la
seva reputacio a través de la marca, el llangament, el treball en xarxa i els premis.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacioé de
I'assignatura i estara també disponible al Campus Virtual de I'assignatura, on I'alumnat podra trobar els
diversos materials docents i tota la informacié necessaria per 'adequat seguiment de I'assignatura. En cas de
canvi de modalitat docent per motius de forga major segons les autoritats competents, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies docents.

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Practiques, seminaris i debat 37,5 1,5 CM21, CM22, KM27, KM28

Teoria 15 0,6 KM27, KM28

Tipus: Supervisades

Tutories 7,5 0,3

Tipus: Autdonomes

Projecte d'emprenedoria, estudi, Diari d'observacié de la innovacio 82,5 3,3 CM21, CM22, KM27, KM28

Nota: El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere i amb
I'is del llenguatge inclusiu.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perque els

alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuaci6 del professorat i d'avaluacio de I'assignatura.

Avaluacié

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Assisténcia i participacio 10% 1,5 0,06 CM21, CM22




Diari d'observacié de la innovacié 15% 1,5 0,06 KM28

Examen 50% 1,5 0,06 KM27, KM28

Projecte d'emprenedoria 25% 3 0,12 CM21, CM22, KM27, KM28

Aquest curs segueix l'avaluacié continua i també inclou una unica avaluacio.

Els elements d'avaluaci6 sén els seguents:

-10% Assisténcia i participaci6 -tant a les classes tedriques com a les practiques-, avaluant-se l'actitud, la
implicacio i les contribucions a classe, aixi com el rendiment dels estudiants.

-25% Treball resum. Durant el semestre, els estudiants hauran de desenvolupar un projecte empresarial
publicitari, que culminara amb la seva participacié en una competicié final per obtenir un client potencial.

-15% Durant diverses setmanes, els estudiants documenten exemples reals d'innovacié (nous formats,
campanyes disruptives, premis, etc.).

-50% Examen final sobre els diversos continguts impartits al curs.
L'assignatura es considera aprovada si la suma ponderada de les activitats d'avaluacio arriba a un cinc.

L'avaluacio unica inclou tres activitats: Diari d'observacio de la innovacié (20%), projecte d'emprenedoria
(30%) i examen de continguts (50%).

El diari d'observacio de la innovacié i el projecte d'emprenedoria s'han de presentar el mateix dia de I'examen.
Recuperacié

Els estudiants tindran dret a repetir I'assignatura si han estat avaluats en totes les activitats, el pes de les
quals és com a minim dos tercos de la nota total de I'assignatura.

Tant en l'avaluacio Unica com en la continua, I'examen és I'Unica activitat recuperable. S'exclouen de la
recuperacio totes les activitats excepte I'examen perqué es tracta d'activitats que responen a processos
d'aprenentatge continuat, vinculats a la implicacié regular de I'estudiant al llarg del curs i al desenvolupament
progressiu de competéncies transversals i especifiques. La seva avaluacié requereix una participacio activa,
un seguiment constant i I'aplicacio practica dels continguts en contextos reals o simulats, motiu pel qual no
poden ser reproduides en una prova de recuperacio.

La recuperacio consistira en un examen addicional sobre temes diferents del'assignatura. El format sera
idéntic per a tots dos métodes d'avaluacio.

Criteris per ser considerat/da no avaluable:
L'alumnat que no hagi completat almenys el 33% de les activitats d'avaluacio previstes en l'assignatura sera
considerat com a no avaluable, i aixi constara en la qualificacio final.

Plagi

Si I'estudiant comet alguna irregularitat que pugui comportar un canvi significatiu en la nota d'una avaluacio,
I'avaluacié es qualificara amb un 0, independentment de qualsevol accio disciplinaria que es pugui iniciar. En
cas de multiples irregularitats en els procediments d'avaluacié de la mateixa assignatura, la nota final
d'aquesta assignatura sera de 0.

Intel-ligéncia Artificial:

En aquesta assignatura, es permet I'Us de tecnologies d'Intel-ligéncia Artificial (IA) com a part integral de la
tasca, sempre que el resultat final reflecteixi una contribucio significativa dels estudiants a l'analisi i la reflexié
personal. Els estudiants han d'identificar clarament les seccions generades amb aquesta tecnologia,
especificar les eines utilitzades i incloure una reflexio critica sobre com han influit en el procés i el resultat final
de l'activitat. La manca de transparéncia en I'Us de la |A en aquesta activitat avaluable es considerara una
infraccié de deshonestedat académica i pot resultar en una penalitzacié parcial o total en la nota de la tasca, o
sancions més importants en casos greus.
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Programari

Grups i idiomes de l'assignatura

La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu
consultar I'idioma de cada grup a través daquest enllag. Per accedir a la informaci6, caldra introduir el CODI
de l'assignatura

Nom Grup Idioma Semestre Torn

(PLAB) Practiques de laboratori 51 Anglés segon quadrimestre tarda

(TE) Teoria 5 Anglées segon quadrimestre tarda
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