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Prerequisits

No es requereixen coneixements especifics diferents dels que s'assoleixen després de cursar el batxillerat.

Objectius
L'assignatura es realitza a primer curs i pertany al bloc formatiu de "Comunicacio”.

A partir d'aquesta assignatura I'estudiant assolira objectius fonamentals del Grau de Publicitat i Relacions
Publiques, que li permetra ser capag de:

- Transmetre informacio, idees, problemes i soluciones sobre l'activitat de la Publicitat i les Relacions
Publiques.

- Reunir i interpretar dades rellevants de I'activitat de la Publicitat i de les Relacions Publiques per tal d'emetre
judicis que aportin una reflexié sobre temes rellevants d'indole social, cienfifica o ética.

- Coneixer els principals actors de la historia de la Publicitat, especialment a Espanya.

Resultats d'aprenentatge



1. CMO01 (Competéncia) Valorar I'impacte dels estereotips i el paper de génere, aixi com la perspectiva de
genere en els projectes i accions professionals.

2. KM01 (Coneixement) Identificar els fonaments de les teories, de la historia i de I'estructura del sistema
comunicatiu en I'ambit de la publicitat i les relacions publiques.

3. KM02 (Coneixement) Reconéixer les implicacions socials, econdmiques, culturals i mediambientals de
les activitats academicoprofessionals de I'ambit de la comunicacio persuasiva.

4. SMO1 (Habilitat) Determinar el que és substancial i rellevant en documents sobre teoria, estructura i
historia de la comunicacio per als projectes i accions professionals.

5. SM04 (Habilitat) Utilitzar adequadament el catala i el castella en la transmissié d'informacio i idees, i en
I'elaboracié i defensa d'arguments relacionats amb la historia i les teories de la comunicacio social.

Continguts
Tema 1. Historia de la Comunicacio. Periode industrial

Els transports, I'electricitat, el teléfon. Els anuncis. El naixement de les marques. La premsa com a mitja
publicitari. L'agent de premsa (antecedent de I'agent publicitari). Les primeres agéncies publicitaries.

Tema 2. Historia de la Publicitat. Segle XX (1)

Entre I'Exposicié Universal de 1888 i la de 1929. La Publicitat cientifica. La investigacié de mercat. L'estudi
psicologic i sociologic del consumidor. Diferents formats publicitaris als mitjans impresos.

Tema 3. Historia de la Publicitat. Segle XX (2)
La radio com a mitja publicitari.
Tema 4. Historia de la Publicitat. Segle XX (3)

La televisié com a mitja publicitari. L'aportacio de la televisio a la creacio de la societat de consum. El
desenvolupisme economic espanyol. Els estudis de difusio i audiéncies: OJD, EGM.

Tema 5. Historia de la Publicitat. Segle XX (4)
La Llei General de Publicitat de 1988. Els canvis en el sistema publicitari a partir de I'aparicié de les televisions

privades. El poder de I'audimetre. La crisi dels mitjans impresos amb la irrupcio dels mitjans digitals i els nous
mitjans.

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Clases magistrales, practiques i seminaris 52,5 2,1

Tipus: Supervisades

Estudi individual, lectures, realizacié d'exercicis 7,5 0,3

Tipus: Autdonomes

Estudi individual, lectures, realizacié d'exercicis 82,5 3,3




L'aprenentatge estara basat en la resolucié de casos practics i I'estudi de cas. Es fomentara el treball
col-laboratiu i la capacitat d'analisi critica i de reflexié.

El contingut de l'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere i amb I'is
del llenguatge inclusiu.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacioé de
I'assignatura i estara també disponible al Campus Virtual de I'assignatura, on I'alumnat podra trobar els
diversos materials docents i tota la informacié necessaria per 'adequat seguiment de I'assignatura. En cas de
canvi de modalitat docent per motius de forga major segons les autoritats competents, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies docents.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perque els
alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacio de I'assignatura.

Avaluacié

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Examen 40% 2 0,08 KMO01, KM02

Participacié a classe i autoavaluacio justificada 10% 2 0,08 CMO01, SM04

Treballs practics supervisats i dirigits 50% 3,5 0,14 CMO01, KM01, KM02, SM01, SM04

Avaluacio6 continuada
-Treballs practics supervisats i dirigits: 50% nota (recuperable).
-Examen: 40 % nota (recuperable).

-Participacio a classe i autoavaluacié justificada: 10% nota

Per aprovar I'assignatura es fara nota mitjana entre les 3 parts.

La metodologia docent i I'avaluacié proposades poden experimentar alguna modificacié en funcié de I'index de
participacio de l'alumnat a les classes teoriques.

Activitats de recuperacié de l'avaluacié continuada

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats, el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura.

Les darreres tres setmanes del curs es dedicaran a activitats de recuperacio, a les quals es podran acollir els
estudiants que acompleixin la seglient condicié: que hagin obtingut una nota entre 3 i 4,9 a la nota mitjana
final. En cap cas es podra optar a la recuperacié per pujar nota.

Les caracteristiques d'aquesta prova de recuperacioé seran puntualment comunicades.

Avaluacio Unica



En un unic dia que s'indicara oportunament a l'inici de curs I'alumnat que s'aculli a aquesta modalitat
d'avaluacié haura de:

1. Fer un examen teoric, el valor del qual sera del 50% de la nota final.
2. Realitzar dos exercicis practics, el valor conjunt dels quals sera del 30% de la nota final.

3. Presentar les recensions de dues monografies seleccionades pel professorat de la bibliografia de
l'assignatura. El valor deles dues recensions sera del 20% de la nota final.

Per a aprovar 'assignatura cal obtenir una nota mitjana dels tres items d'avaluacioé no inferior a 5. En cas
contrari, qualsevol de les diferents activitats de I'avaluacié Unica podra ser recuperada.

Criteris per ser considerat/da no avaluable

L'alumnat que no hagi completat almenys el 33% de les activitats d'avaluacio previstes en l'assignatura sera
considerat com a 'no avaluable' i aixi constara en la qualificacio final.

Plagi

En cas que I'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir auna variacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié
d'una mateixa assignatura, la qualificaci6 final d'aquesta assignatura sera 0.

Intel-ligéncia Artificial

En aquesta assignatura, es permet I'is de tecnologies d'Intelligencia Atrtificial (IA) com a part integrant del
desenvolupament del treball, sempre que el resultat final reflecteixi una contribucio significativa de I'alumnat en
I'analisi i la reflexié personal. L'alumnat haura d'identificar clarament quines parts han estat generades amb
aquesta tecnologia, especificar les eines emprades i incloure una reflexio critica sobre com aquestes han
influit en el procés i el resultat final de I'activitat. La no transparéncia de I'Us dela |IA es considerara falta
d'honestedat académica i pot comportar una penalitzacié en la nota de l'activitat, o sancions majors en casos
de gravetat.
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Programari

L'assignatura no requereix de cap programari especific.

Grups i idiomes de l'assignatura

La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu
consultar l'idioma de cada grup a través daquest enllag. Per accedir a la informaci6, caldra introduir el CODI
de l'assignatura

Nom Grup Idioma Semestre Torn
(SEM) Seminaris 51 Catala primer quadrimestre tarda
(SEM) Seminaris 52 Catala primer quadrimestre tarda

(TE) Teoria 5 Catala primer quadrimestre tarda



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

