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Prerequisits

Cap especialment

Objectius

Aquest modul té per objectiu aprofundir en I'estudi, analisi i produccié de continguts interactius en els diferents
suports i formats, aixi com la seva declinacié tranmédia i la implementacié d'estratégies de comunicacio a les
xarxes socials. Es pretén, doncs, abordar la interactivitat com a caracteristica distintiva dels productes
multimédia per saber-la adaptar a les necessitats concretes de cada realitat comunicativa, i tenir una visioé

critica de les xarxes socials i las seves aplicacions.

Competéncies

® Analitzar criticament les teories i els models analitics de la comunicacié audiovisual i publicitaria.
® Aplicar models validats d'analisi de continguts, d'avaluacié de politiques, d'estudis de recepci6 i

d'analisi d?industries del sector audiovisual i publicitari.

® Buscar informacié en I'entorn cientificotécnic i tenir habilitats operatives en I'Us de les TIC




® Desenvolupar la capacitat d'avaluar les desigualtats per rad de sexe i génere, per dissenyar solucions.

® |dentificar i comprendre els principales fendmens que incideixen en les industries, les politiques i els
continguts audiovisuals i publicitaris, aixi com en la seva recepcio.

® Planificar les tasques d'acord amb els recursos humans, instrumentals i temporals disponibles, i ser
capag de millorar el rendiment

® Que els estudiants sapiguen comunicar les seves conclusions, aixi com els coneixements i les raons
ultimes que les fonamenten, a publics especialitzats i no especialitzats d'una manera clara i sense
ambiguitats

® Que els estudiants siguin capagos d'integrar coneixements i enfrontar-se a la complexitat de formular
judicis a partir d'una informacio que, tot i ser incompleta o limitada, inclogui reflexions sobre les
responsabilitats socials i étiques vinculades a l'aplicacié dels seus coneixements i judicis

® Seleccionar, dissenyar i aplicar estratégies metodologiques de recerca cientifica en I'estudi de la
comunicacié audiovisual i el desenvolupament de productes

® Tenir coneixements que aportin la base o I'oportunitat de ser originals en el desenvolupament o
I'aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca

Resultats d'aprenentatge

1. Analitzar de manera critica les teories i els models de la comunicacié audiovisual que s?apliquen a
I?analisi de la comunicacio interactiva i les xarxes socials del sector audiovisual.
2. Analitzar la incidéncia de la comunicacio interactiva i les xarxes socials al sector audiovisual i
publicitari.
3. Analitzar la incidéncia de les dinamiques que intervenen en la comunicacio interactiva i les xarxes
socials.
4. Aplicar models validats d?avaluacié de comunicacié interactiva i xarxes socials del sector audiovisual i
publicitari.
5. Buscar informacié en I'entorn cientificotécnic i tenir habilitats operatives en I'iis de les TIC
6. Planificar les tasques d'acord amb els recursos humans, instrumentals i temporals disponibles, i ser
capag de millorar el rendiment
7. Que els estudiants sapiguen comunicar les seves conclusions, aixi com els coneixements i les raons
ultimes que les fonamenten, a publics especialitzats i no especialitzats d'una manera clara i sense
ambiguitats
8. Que els estudiants siguin capacos d'integrar coneixements i enfrontar-se a la complexitat de formular
judicis a partir d'una informacio que, tot i ser incompleta o limitada, inclogui reflexions sobre les
responsabilitats socials i etiques vinculades a I'aplicacié dels seus coneixements i judicis
9. Reconeixer el paper dels mitjans, les produccions audiovisuals i la publicitat en la construccio de les
relacions de genere i de la identitat sexual i de génere.
10. Saber identificar el paper de les tecnologies de la informacio i la comunicacio en la transmissio dels
estereotips de génere i aplicar mesures per evitar que es reprodueixin aquests estereotips.
11. Seleccionar i dissenyar estratégies metodologiques de recerca cientifica i aplicar-les al camp de la
comunicacio interactiva i les xarxes socials.
12. Tenir coneixements que aportin la base o 'oportunitat de ser originals en el desenvolupament o
I'aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca

Continguts

Intel-ligéncia artificial i la psicologia de la interaccié Persona-Maquina: oportunitats i reptes
Disseny d'obres audiovisuals interactives i comunicacié persona - maquina

Estrategies de comunicacié en xarxes socials

Infografia digital

Publicitat interactiva



Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Autonomes 82 3,28 1,2,3,4,5,6
Dirigides 40 1,6 6,7,8,12
Supervisades 40 1,6 1,2,3

Les classes, fins i tot les sessions magistrals, tindran format de seminari, incentivant la participacié de
I'alumnat dins i fora de l'aula.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacioé de
I'assignatura i estara també disponible al Campus Virtual de I'assignatura, on I'alumnat podra trobar els
diversos materials docents i tota la informacié necessaria per I'adequat seguiment de I'assignatura.

En cas de canvi de modalitat docent per motius de for¢ga major segons les autoritats competents, el
professorat informara dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies
docents.

El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere i amb I'is
del llenguatge inclusiu.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perque els
alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacio de I'assignatura.

Avaluacié

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Lectura critica 40% 30 1,2 1,2,3,9, 10, 11

Presencialitat i participacié en classe 20% 72 2,88 1,3,7,9,10,12

Treballs reflexius 40% 36 1,44 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12

20 % presencialitat i participaci6 a classe
40 % lectura critica de textos cientifics relacionats amb els continguts de I'assignatura
40 % elaboracio de treballs reflexius relacionats amb els continguts de I'assignatura

Avaluacio unica
Aquesta assignatura no preveu el sistema d'avaluacio unica.

Recuperacié
Per les seves caracteristiques, les activitats de lectura critica no seran recuperables.



En cas de no aprovar la part de "treballs reflexius", el professor o la professora responsable encarregara les
correccions pertinents o un nou treball per tal de poder aprovar.

Plagi

En cas que I'estudiant cometi alguna irregularitat que pugui comportar un canvi significatiu en la nota d'un acte
d'avaluacié, aquest acte s'avaluara amb un 0, independentment de qualsevol procés disciplinari que es pugui
iniciar. Si es produeixen multiples irregularitats en els actes d'avaluacio, la qualificacié final del modul sera un
0.

Us de la intel-ligéncia artificial

Per a aquesta assignatura, es permet I'is de tecnologies d'intel-ligéncia artificial (IA) exclusivament en tasques
de suport, com arala cerca bibliografica o d'informacio, la correcci6 de textos o les traduccions. o quan el o la
professora o indiquin expressament. L'alumnat haura d'identificar clarament les parts que hagin estat
generades amb aquesta tecnologia, especificar les eines utilitzades i incloure una reflexio critica sobre com
aquestes han influit en el procés i en el resultat final de I'activitat. La manca de transparéencia en I'Us de la IA
en aquesta activitat avaluable es considerara una falta d'honestedat académica i pot comportar una
penalitzacié parcial o total en la nota de l'activitat, o sancions majors en cas de gravetat.
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La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu
consultar 'idioma de cada grup a través daquest enllag. Per accedir a la informacié, caldra introduir el CODI
de l'assignatura
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