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Prerrequisitos

Ninguno en especial

Objetivos y contextualizacién

Este médulo tiene como objetivo profundizar en el estudio, analsiis y produccién de los ocntenidos interactivos
en los distintos soportes y formatos, asi como su declinacion transmedia y la implementacion de estrategias
de comunicacion en las redes sociales. Se pretende, por tanto, abordar la interactividad como caracteristica
distintiva de los productos multimedia para saberlas adaptar a cada real comunicativa, a la par de tener una
visién critica de las redes sociales y sus aplicaciones.

Competencias

® Analizar criticamente las teorias y modelos analiticos de la comunicacion audiovisual y publicitaria.
® Aplicar modelos validados de analisis de contenidos, de evaluacion de politicas, de estudios de
recepcion y analisis de industrias del sector audiovisual y publicitario.



® Buscar informacién en el entorno cientifico-técnico y disponer de habilidades operativas en el uso de

las TIC.

Desarrollar la capacidad de evaluar las desigualdades por razon de sexo y género, para disefiar

soluciones.

® |dentificar y comprender los principales fenédmenos que inciden en las industrias, las politicas, los

contenidos audiovisuales y publicitarios, asi como en su recepcion.

Planificar las tareas de acuerdo a los recursos humanos, instrumentales y temporales disponibles,

siendo capaz de mejorar el rendimiento.

® Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

® Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos y juicios.

® Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las
sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigledades.

® Seleccionar, disefiar y aplicar estrategias metodologicas de investigacion cientifica en el estudio de la
comunicacion audiovisual y en el desarrollo de productos.

Resultados de aprendizaje

1. Analizar de manera critica las teorias y modelos de la comunicacion audiovisual que se aplican para el
analisis de la comunicacion interactiva y las redes sociales del sector audiovisual

2. Analizar la incidencia de la comunicacion interactiva y las redes sociales en el sector audiovisual y
publicitario

3. Analizar la incidencia de las dinamicas que intervienen en la comunicacion interactiva y las redes
sociales

4. Aplicar modelos validados de evaluacion de comunicacion interactiva y redes sociales del sector
audiovisual y publicitario

5. Buscar informacién en el entorno cientifico-técnico y disponer de habilidades operativas en el uso de
las TIC.

6. Planificar las tareas de acuerdo a los recursos humanos, instrumentales y temporales disponibles,
siendo capaz de mejorar el rendimiento.

7. Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

8. Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios.

9. Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las
sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades.

10. Reconocer el papel de los medios, las producciones audiovisuales y la publicidad en la construccion de
las relaciones de género y de la identidad sexual y de género.

11. Saber identificar el papel de las tecnologias de la informacion y la comunicacion en la transmisién de
los estereotipos de género y aplicar medidas para evitar su reproduccion.

12. Seleccionar, disefar y aplicar estrategias metodoldgicas de investigacion cientifica en el campo de la
comunicacion interactiva y las redes sociales.

Contenido

Inteligencia Artificial y la Psicologia de la Interaccion Humano-Maquina: Oportunidades y Retos
Disefio de obras audiovisuales interactivas y comunicacién humano-maquina

Estrategias de comunicacion en redes sociales

Infografia digital



Publicidad interactiva

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas

Autonomas 82 3,28 1,2,3,4,5,6

Dirigidas 40 1,6 6,9,8,7

Supervisadas 40 1,6 1,2,3

Las clases, incluso las sesiones magistrales, tendran formato de seminario, incentivando la participacion del
alumnado, dentro y fuera del aula.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura y estara disponible en el Campus Virtual de la asignatura, donde el alumnado podra encontrar los
diversos materiales docentes y toda la informacion necesaria para el adecuado seguimiento de la asignatura.
En caso de cambio

de modalidad docente por motivos de fuerza mayor segun las autoridades competentes, el profesorado
informara de los cambios que se produciran en la programacién de la asignatura y en las metodologias
docentes.

El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con laperspectiva de género y con el
uso del lenguaje inclusivo.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Evaluacion

Actividades de evaluaciéon continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Critical reading 40% 30 1,2 1,2,3,10, 11,12
Presencialidad y participacion en clase 20% 72 2,88 1,3,9,10, 11,7

Trabajos reflexivos 40% 36 1,44 1,2,3,4,5,6,9,8,10, 11,12,7

20 % presencialidad y participacion en clase
40% lectura critica de textos cientificos relacionados con los contenidos de la asignatura
40% elaboracion de trabajos reflexivos relacionados con los contenidos de la asignatura

Evaluacion unica

Esta asignatura no prevé el sistema de evaluacioén Unica.



Recuperacion
Por sus caracteristicas, las actividades de critical reading no seran recuperables.

En caso de no aprobar la parte de "trabajos reflexivos" el o la profesora responsable encargara las
correcciones pertinentes o un nuevo trabajo para poder aprobar.

Plagio

En caso de que estudiante cometa alguna irregularidad que pueda llevar a un cambio significativo en la nota
de un acto de evaluacion, este acto de evaluacion se calificara con 0, independientemente de cualquier
proceso disciplinario que pueda iniciarse. Si ocurren multiples irregularidades en los actos de evaluacion, la
calificacion final del médulo sera

Uso de la inteligencia artificial

Para esta asignatura, se permite el uso de tecnologias de inteligencia artificial (IA) exclusivamente en tareas
de apoyo, como la busqueda bibliografica o de informacion, la correccién de textos o las traducciones, o
cuando asi lo indiquen expresamente el profesor o la profesora. El alumnado debera identificar claramente las
partes que hayan sido generadas con esta tecnologia, especificar las herramientas utilizadas e incluir una
reflexion critica sobre cédmo estas han influido en el proceso y en el resultado final de la actividad. La falta de
transparencia en el uso de la IA en esta actividad evaluable se considerara una falta de honestidad académica
y puede conllevar una penalizacion parcial o total en la nota de la actividad, o sanciones mayores en caso de
gravedad.
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La informacién proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacién, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno
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