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Prerequisits

Haver superat el procés de seleccio que realitza la Coordinacié del Master.

Objectius

Aquest modul profunditza en la recerca de les principals tendéncies en formats i programacié audiovisuals i
publicitaris que afectes als continguts en diferents suports.

Competencies

® Analitzar criticament les teories i els models analitics de la comunicacié audiovisual i publicitaria.
® Aplicar models validats d'analisi de continguts, d'avaluacié de politiques, d'estudis de recepcié i
d'analisi d?industries del sector audiovisual i publicitari.



Buscar informacié en I'entorn cientificotécnic i tenir habilitats operatives en I'is de les TIC

® Desenvolupar la capacitat d'avaluar les desigualtats per rad de sexe i génere, per dissenyar solucions.

Identificar i comprendre els principales fenomens que incideixen en les industries, les politiques i els
continguts audiovisuals i publicitaris, aixi com en la seva recepcio.

Planificar les tasques d'acord amb els recursos humans, instrumentals i temporals disponibles, i ser
capag de millorar el rendiment

® Prendre decisions i assumir-ne les responsabilitats i conseqliencies
® Que els estudiants sapiguen comunicar les seves conclusions, aixi com els coneixements i les raons

ultimes que les fonamenten, a publics especialitzats i no especialitzats d'una manera clara i sense
ambiguitats

Que els estudiants siguin capagos d'integrar coneixements i enfrontar-se a la complexitat de formular
judicis a partir d'una informacio que, tot i ser incompleta o limitada, inclogui reflexions sobre les
responsabilitats socials i étiques vinculades a I'aplicacié dels seus coneixements i judicis
Seleccionar, dissenyar i aplicar estrategies metodologiques de recerca cientifica en I'estudi de la
comunicacié audiovisual i el desenvolupament de productes

® Tenir coneixements que aportin la base o I'oportunitat de ser originals en el desenvolupament o

I'aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca

Resultats d'aprenentatge

10.

11.

12.

13.

. Analitzar com incideixen els continguts, els formats i la programacié en el sector audiovisual i

publicitari.

Analitzar de manera critica les teories i els models de la comunicacié audiovisual que s?apliquen a
I?analisi dels continguts i I7impacte cultural i social del sector audiovisual.

Analitzar la incidéncia de les tendéncies en els continguts i formats audiovisuals i publicitaris dels
diferents suports.

Aplicar models validats d?avaluacié de continguts del sector audiovisual i del publicitari.

Buscar informacié en I'entorn cientificotécnic i tenir habilitats operatives en I'iis de les TIC

Planificar les tasques d'acord amb els recursos humans, instrumentals i temporals disponibles, i ser
capag de millorar el rendiment

Prendre decisions i assumir-ne les responsabilitats i consequencies

Que els estudiants sapiguen comunicar les seves conclusions, aixi com els coneixements i les raons
ultimes que les fonamenten, a publics especialitzats i no especialitzats d'una manera clara i sense
ambiguitats

. Que els estudiants siguin capacos d'integrar coneixements i enfrontar-se a la complexitat de formular

judicis a partir d'una informacio que, tot i ser incompleta o limitada, inclogui reflexions sobre les
responsabilitats socials i étiques vinculades a I'aplicacié dels seus coneixements i judicis
Reconeéixer el paper dels mitjans, les produccions audiovisuals i la publicitat en la construccio de les
relacions de geénere i de la identitat sexual i de génere.

Saber identificar el paper de les tecnologies de la informacio i la comunicacio en la transmissio dels
estereotips de génere i aplicar mesures per evitar que es reprodueixin aquests estereotips.
Seleccionar, disenyar i aplicar estratégies metodolodiques de recerca cientifica en el camp de la
comunicacio interactiva i les xarxes socials.

Tenir coneixements que aportin la base o l'oportunitat de ser originals en el desenvolupament o
I'aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca

Continguts

L'aprofundiment en les diferents tendéncies conduira cap a l'avaluacié dels principals indicadors i aportacions
de la investigacio sectorial. L'analisi dels models representatius complementara la compressié dels principals
fendmens que marquen les tendéncies nacionals i internacionals.

1.
2.
3.

Tendéncies Internacionals de programacio televisiva
Tendéncies de programacio radiofonica i en les noves formes d'expressio sonora
Tendéncies del periodisme audiovisual



4. Tendéncies en formats publicitaris y estrategies d'insercio a la televisio
5. Tendéncies de la ficcié cinematografica a I'era digital
6. Tendéncies del documental contemporani

Nota: El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere i amb
I'is del llenguatge inclusiu.

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Sessions teoriques 75 3 1,3,5,8,9

Tipus: Supervisades

Seminaris 50 2 1,2,4,9,12,13

Tipus: Autonomes

Estudi personal 150 6 2,6,7,8,9, 12,13

La metodologia és una combinacié de sessions magistrals i seminaris, en els que s'introdueix la resolucié de
casos. La interaccié amb I'alumne a partir de la lectura d'articles i/o informes del sector, visionats i audicions
és la clau pel desenvolupament del modul.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacioé de
I'assignatura i estara també disponible al Campus Virtual de I'assignatura, on I'alumnat podra trobar els
diversos materials docents i tota la informacié necessaria per 'adequat seguiment de I'assignatura. En cas de
canvi de modalitat docent per motius de forga major segons les autoritats competents, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies docents.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perqué els
alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio de I'assignatura.

Avaluacié

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Examen teoric 90% 22,5 0,9 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13
Seminaris 10% 2,5 0,1 1,2,4,5,7,10, 11

Els alumnes han de realitzar un treball individual exploratori sobre una tendéncia en I'ambit dels continguts
audiovisuals i publicitaris a partir d'un cas practic. Aquest ha de ser contextualitzat en relacié a I'ecosistema i
al génere programatic al que s'adscriu. Es imprescindible definir les varialbes que evidencien estar davant una
tendéncia.



En cas que I'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacid, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié
d'una mateixa assignatura, la qualificaci6 final d'aquesta assignatura sera 0.

Aquesta assignatura no preveu el sistema d'avaluacié unica.

Aquesta assignatura tindra la qualificacié de "No avaluable" quan I'alumnat no hagi presentat el seu treball indivir
Per a aquesta assignatura, es permet I'Us de tecnologies d'Intel-ligéncia .

les parts que han estat generades amb aquesta tecnologia, especificar les eines utilitzades i incloure una reflexi

La no transparéncia de I'Us de la IA en aquesta activitat avaluable es considera manca d'honestedat académica
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Programari

No sén necessaris coneixements de programari especific, més enlla dels processadors de textos.

Grups i idiomes de I'assignatura
La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu

consultar l'idioma de cada grup a través daquest enllag. Per accedir a la informacio, caldra introduir el CODI
de l'assignatura

Nom Grup Idioma Semestre Torn

(TEm) Teoria (master) 10 Catala/Espanyol anual mati-mixt
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