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Prerequisits

Objectius

Aquest modul aprofundeix en els coneixements de les tecniques dels estudis d'audiéncia, el testeig de
productes, I'analitica web i I'analisi de continguts de plataformes digitals, proporcionant als estudiants les eines
essencials per comprendre, analitzar i interpretar les dades recollides en aquests ambits.

Competencies

® Analitzar criticament les teories i els models analitics de la comunicacié audiovisual i publicitaria.

® Aplicar models validats d'analisi de continguts, d'avaluacié de politiques, d'estudis de recepci6 i
d'analisi d?industries del sector audiovisual i publicitari.

® Buscar informacié en I'entorn cientificotécnic i tenir habilitats operatives en I'Us de les TIC

® Demostrar una actitud desperta, innovadora i analitica en relacié amb els interrogants d'investigacio

® Desenvolupar la capacitat d'avaluar les desigualtats per rad de sexe i génere, per dissenyar solucions.

® Prendre decisions i assumir-ne les responsabilitats i consequencies




® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements adquirits i la seva capacitat de resolucié de
problemes en entorns nous o poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris)
relacionats amb la seva area d'estudi.

® Que els estudiants sapiguen comunicar les seves conclusions, aixi com els coneixements i les raons
ultimes que les fonamenten, a publics especialitzats i no especialitzats d'una manera clara i sense
ambiguitats

® Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autdbnom a autodirigit

® Seleccionar, dissenyar i aplicar estratégies metodologiques de recerca cientifica en I'estudi de la
comunicacié audiovisual i el desenvolupament de productes

® Treballar i dirigir equips interdisciplinaris en entorns diversos

Resultats d'aprenentatge

1. Analitzar des d'una perspectiva critica els sistemes i técniques de mesurament presentats.

Aplicar el coneixement de les audiéncies en el disseny i la gestio de productes audiovisuals i

publicitaris.

Aplicar els models d?analisi d?estudis d?audiéncia, analitica web i verificacié de productes

audiovisuals i publicitaris.

Buscar informacié en I'entorn cientificotécnic i tenir habilitats operatives en I'is de les TIC

Demostrar una actitud desperta, innovadora i analitica en relacié amb els interrogants d'investigacio

Distingir els diferents sistemes de mesurament d'audiéncia dels productes audiovisuals i publicitaris.

Idear i planificar futures estratégies a partir de I?analisi dels sistemes i les técniques presentades.

Identificar els sistemes d'analitica web.

Identificar i comparar les técniques de verificacié de productes audiovisuals i publicitaris.

Prendre decisions i assumir-ne les responsabilitats i consequencies

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements adquirits i la seva capacitat de resolucié de

problemes en entorns nous o poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris)

relacionats amb la seva area d'estudi.

12. Que els estudiants sapiguen comunicar les seves conclusions, aixi com els coneixements i les raons
ultimes que les fonamenten, a publics especialitzats i no especialitzats d'una manera clara i sense
ambiguitats

13. Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autonom a autodirigit

14. Saber identificar el paper de les tecnologies de la informacio i la comunicacio en la transmissio dels
estereotips de génere i aplicar mesures per evitar que es reprodueixin aquests estereotips.

15. Saber recopilar, sistematitzar, conservar i difondre la informacio sobre les dones, les obres escrites per
dones, els documents referents a les politiques i lleis d'igualtat i els generats per les recerques en
estudis de génere, valorant els biaixos de genere que puguin incloure els cercadors i descriptors
existents.

16. Treballar i dirigir equips interdisciplinaris en entorns diversos
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Continguts

El modul recorre diferents métodes i sistemes per analitzar i estuciar I'audiéncia dels continguts audiovisuals
en diferents mitjans i plataformes, testejar i evaluar continguts audiovisuals i publicitaris, seguir i analitzar el
transit d'usuaris en un llloc web i també es centra en métdoes computacionals per analitzar continguts de
diferents plataformes.

1. Estudis d'audiéncia 3 ECTS

2. Testeig de continguts audiovisuals i publicitaris 3 ECTS
3. Analitica Web 3 ECTS

4. Analisi de continguts en plataformes 3 ECTS



El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié i estara també
disponible al Campus Virtual, on I'alumnat podra trobar els diversos materials docents i tota la informacié
necessaria per I'adequat seguiment. En cas de canvi de modalitat docent per motius de for¢ga major segons les
autoritats competents, el professorat informara dels canvis que es produiran en la programacio i en les
metodologies docents.

Nota: El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere i amb
I'is del llenguatge inclusiu.

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes 65 2,6 1,2,3,7,8,9

Hands On Projects 10 0,4 4,510, 11,12, 13, 16

Tipus: Supervisades

Tutories i seguiment de treballs 75 3 4,5,10, 11,16

Tipus: Autdonomes

Lectures, preparacio de presentacions, elaboracié del treball de 150 6 1,2,3,4,5,7,8,9, 10, 13,
modul 16

Aquest modul (12 credits ECTS) representa un total de 300 hores de carrega per a I'alumnat distribuides de la
seglient manera: 75 hores de Treball dirigit, 75 hores de Treball supervisat i 150 hores de Treball Autdonom.
Les metodologies docents inclouen classes magistrals, seminaris, lectures de material bibliografic, estudi
personal, tutories, realitzaci6 i presentacio oral de treballs.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perque els
alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacio de I'assignatura.

Avaluacié

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Assisténcia i participacio a les classes 30% O 0 1,5,7,11,12

Presentacio oral del treball del Modul 20% O 0 5,10,12, 16

Treball de Modul 50% O 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11,12, 13, 14, 15, 16




El sistema d'avaluacio contempla la realitzaci6 de un treball de modul (50%), la defensa oral del treball (20%) i
I'assisténcia i participacio activa de I'alumnat en les classes (30%). Aquesta assignatura no preveu el sistema
d'avaluacio unica.

En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacioé significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacio
d'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta assignatura sera 0.

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats, el pes de les
quals sigui d'un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura.

En aquesta assignatura, es considerara no evaluable si I'alumnat no presenta el treball del modul i no ha
assistit a un 80% de les classes del curs.

Per a aquesta assignatura, es permet I'is de tecnologies d'Intetligéncia Atrtificial (IA) exclusivament en I'analisi
quantitatiu de dades. L'alumnat haura d'identificar clarament quines parts han estat generades amb aquesta
tecnologia, especificar les eines emprades i incloure una reflexié critica sobre com aquestes han influit en el
procés i el resultat final de I'activitat. La no transparéncia de I'is de la IA en aquesta activitat avaluable es
considerara falta d'honestedat académica i pot comportar una penalitzacié parcial o total en la nota de
I'activitat, o sancions majors en casos de gravetat.
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Programari

Analitica digital (Google Analytics, Youtube Data Tools o similars)
Visualitzacio de dades (Tableau, Power BI o similar)

Grups i idiomes de I'assignatura

La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu
consultar l'idioma de cada grup a través daquest enllag. Per accedir a la informacio, caldra introduir el CODI
de l'assignatura

Nom Grup Idioma Semestre Torn

(TEm) Teoria (master) 10 Espanyol segon quadrimestre mati-mixt
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