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Prerrequisitos

Objetivos y contextualizacién

Este mddulo profundiza en los conocimientos de las técnicas de los estudios de audiencia, el testeo de
productos, la analitica web y el analisis de contenidos de plataformas digitales, proporcionando a los
estudiantes las herramientas esenciales para comprender, analizar e interpretar los datos recogidos en estos

ambitos.

Competencias

® Analizar criticamente las teorias y modelos analiticos de la comunicacion audiovisual y publicitaria.

® Aplicar modelos validados de analisis de contenidos, de evaluacion de politicas, de estudios de
recepcion y analisis de industrias del sector audiovisual y publicitario.

® Buscar informacién en el entorno cientifico-técnico y disponer de habilidades operativas en el uso de

las TIC.



® Demostrar una actitud despierta, innovadora y analitica en relacién con los interrogantes de

investigacion

® Desarrollar la capacidad de evaluar las desigualdades por razén de sexo y género, para diseiar

soluciones.

® Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de

un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o autbnomo.

® Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de

problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

® Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las

sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigledades.

® Seleccionar, disefiar y aplicar estrategias metodologicas de investigacion cientifica en el estudio de la

comunicacion audiovisual y en el desarrollo de productos.

® Tomar decisiones asumiendo las responsabilidades y consecuencias que éstas conllevan.
® Trabajar y dirigir equipos interdisciplinares en entornos diversos.

Resultados de aprendizaje
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12.
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16.
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. Analizar desde una perspectiva critica los sistemas y técnicas de medicién presentados

Aplicar el conocimiento de las audiencias en el disefio y gestion de productos audiovisuales y
publicitarios

Aplicar los modelos de analisis de estudios de audiencia, analitica web y testeo de productos
audiovisuales y publicitarios

Buscar informacién en el entorno cientifico-técnico y disponer de habilidades operativas en el uso de
las TIC.

Demostrar una actitud despierta, innovadora y analitica en relacion con los interrogantes de
investigacion

Distinguir los diferentes sistemas de medicion de audiencia de los productos audiovisuales y
publicitarios.

Idear y planificar futuras estrategias a partir del analisis de los sistemas y técnicas presentados
Identificar los sistemas de analitica web.

Identificar y comparar las técnicas de testeo de productos audiovisuales y publicitarios

Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o autbnomo.

Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de
problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las
sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades.
Saber identificar el papel de las tecnologias de la informacion y la comunicacion en la transmision de
los estereotipos de género y aplicar medidas para evitar su reproduccion.

Saber recopilar, sistematizar, conservar y difundir la informacion sobre las mujeres, las obras escritas
por mujeres, los documentos referentes a las politicas y leyes de igualdad y los generados por las
investigaciones en estudios de género, valorando los sesgos de género que puedan incluir los
buscadores y descriptores existentes.

Tomar decisiones asumiendo las responsabilidades y consecuencias que éstas conllevan.

Trabajar y dirigir equipos interdisciplinares en entornos diversos.

Contenido

El moédulo recorre diferentes métodos y sistemas para analizar y estuciar la audiencia de los contenidos
audiovisuales en diferentes medios y plataformas, testear y evaluar contenidos audiovisuales y publicitarios,
seguir y analizar el trafico de usuarios en un sitio web y también se centra en métodos computacionales para
analizar contenidos de diferentes plataformas.



1. Estudios de audiencia 3 ECTS

2. Testeo de contenidos audiovisuales y publicitarios 3 ECTS
3. Analitica Web 3 ECTS

4. Analisis de contenidos en plataformas 3 ECTS

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion y
estara disponible en el Campus Virtual, donde el alumnado podra encontrar los diversos materiales docentes y
toda la informacion necesaria para el adecuado seguimiento. En caso de cambio de modalidad docente por
motivos de fuerza mayor segun las autoridades competentes, el profesorado informara de los cambios que se
produciran en la programacion y en las metodologias docentes.

Nota: El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género y
con el uso del lenguaje inclusivo.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas

Clases 65 2,6 1,2,3,7,8,9

Hands On Projects 10 0,4 4,5, 15,11, 12,10, 16

Tipo: Supervisadas

Tutorias y seguimiento de trabajos 75 3 4,5,15,11, 16

Tipo: Auténomas

Lecturas, preparacion de presentaciones, elaboracion del trabajo de 150 6 1,2,3,4,5,7,8,9, 15, 10,
modulo 16

Este mddulo (12 créditos ECTS) representa un total de 300 horas de carga para el alumnado distribuidas de la
siguiente manera: 75 horas de Trabajo dirigido, 75 horas de Trabajo supervisado y 150 horas de Trabajo
Auténomo. Las metodologias docentes incluyen clases magistrales, seminarios, lecturas de material
bibliografico, estudio personal, tutorias, realizacion y presentacion oral de trabajos.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Evaluacion

Actividades de evaluaciéon continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Asistencia i participacion en clase 30% O 0 1,5,7,11,12
Presentacion oral del trabajo de médulo  20% O 0 5,15, 12,16




Trabajo de Modulo 50% O 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9,15,11,12,10, 13, 14, 16

El sistema de evaluaciéon contempla la realizacion de un Trabajo de médulo (50%), la defensa oral de dicho
trabajo (20%) y la asistencia y participacion activa del alumnado en las clases (30%). Esta asignatura no prevé
el sistema de evaluacion unica.

En caso de que estudiante cometa alguna irregularidad que pueda llevar a un cambio significativo en la nota
de un acto de evaluacion, este acto de evaluacion se calificara con 0, independientemente de cualquier
proceso disciplinario que pueda iniciarse. Si ocurren multiples irregularidades en los actos de evaluacion.

En esta asignatura, se considerara no evaluable si el alumnado no presenta el trabajo del médulo y no ha
asistido a un 80% de las clases del curso.

Para esta asignatura, se permite el uso de tecnologias de Inteligencia Artificial (IA) exclusivamente en el
analisis de datos cuantitativos. El alumnado debera de identificar claramente las partes que han sido
generadas con esta tecnologia, especificar las herramientas utilizadas e incluir una reflexion critica sobre
como estas han influido en el proceso y el resultado final de la actividad. La no transparencia del uso de la IA
en esta actividad evaluable se considerara falta de honestidad académica y puede comportar una
penalizacion parcial o total en la nota de la actividad, o sanciones mayores en caso de gravedad.
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Software
Analitica digital (Google Analytics, DMI-TCAT, Youtube Data Tools o similar)

Visualizacion de datos (Tableau, Power BI o similar)

Grupos e idiomas de la asignatura

La informacién proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacion, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno

(TEm) Teoria (master) 10 Espafiol segundo cuatrimestre manafia-mixto
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