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Prerequisits

Cap.

Objectius

Aquest modul pretén aportar una base solida i actualitzada sobre les tendéncies generals en aspectes clau
per entendre el funcionament del sector de la comunicacio: les aliances i estrategies de les industries, els
continguts i el consum.

- ofereix eines a I'alumnat per definir i justificar de manera completa qualsevol objecte d'estudi, aixi com també
informacioé actualitzada sobre les principals fonts d'informacié i documentacio.

- actua com a presentacié dels moduls 3-4 i 5-6, on es desenvolupen en profunditat els aspectes aqui tractats.

Competéncies

® Analitzar criticament les teories i els models analitics de la comunicacié audiovisual i publicitaria.

® Aplicar models validats d'analisi de continguts, d'avaluacié de politiques, d'estudis de recepcié i
d'analisi d?industries del sector audiovisual i publicitari.

® Demostrar una actitud desperta, innovadora i analitica en relacié amb els interrogants d'investigacié



® Desenvolupar la capacitat d'avaluar les desigualtats per rad de sexe i génere, per dissenyar solucions.
® |dentificar i comprendre els principales fendmens que incideixen en les industries, les politiques i els

continguts audiovisuals i publicitaris, aixi com en la seva recepcio.

® Planificar les tasques d'acord amb els recursos humans, instrumentals i temporals disponibles, i ser

capag de millorar el rendiment

® Que els estudiants siguin capacos d'integrar coneixements i enfrontar-se a la complexitat de formular

judicis a partir d'una informacio que, tot i ser incompleta o limitada, inclogui reflexions sobre les
responsabilitats socials i étiques vinculades a I'aplicacié dels seus coneixements i judicis

® Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran

manera, amb treball autdbnom a autodirigit

® Tenir coneixements que aportin la base o I'oportunitat de ser originals en el desenvolupament o

I'aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca

Resultats d'aprenentatge

10.

11.

12.

13.

14.

Debatre i proposar models teorics propis capagos d?analitzar continguts, politiques, recepcié i
industries del sector audiovisual i publicitari.

Demostrar una actitud desperta, innovadora i analitica en relacié amb els interrogants d'investigacio
Descriure els principals autors i les seves teories referides a les industries culturals i a les politiques de
comunicacio.

Identificar els autors i les seves aportacions en relacié amb la recepcié de missatges audiovisuals i
publicitaris.

Identificar els principals conceptes i les aproximacions epistemologiques referides a les industries
culturals, a les politiques de comunicacio, la innovacié i transformacié tecnologica i als continguts.
Identificar i avaluar els principals corrents de pensament presents en |?estudi relacionat amb les
diferents industries culturals.

Interpretar els autors i autores més rellevants i les seves aportacions en relacié amb la innovacié i
transformacié tecnologica als continguts audiovisuals i publicitaris.

Interpretar els autors, les teories i els conceptes relacionats amb la recepcié de missatges audiovisuals
i publicitaris.

Planificar les tasques d'acord amb els recursos humans, instrumentals i temporals disponibles, i ser
capag de millorar el rendiment

Proposar models d'analisis tedriques en el camp de l'audiovisual per a l'estudi de casos concrets.
Que els estudiants siguin capacos d'integrar coneixements i enfrontar-se a la complexitat de formular
judicis a partir d'una informacio que, tot i ser incompleta o limitada, inclogui reflexions sobre les
responsabilitats socials i etiques vinculades a I'aplicacié dels seus coneixements i judicis

Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autbnom a autodirigit

Reconeixer el paper dels mitjans, les produccions audiovisuals i la publicitat en la construccio de les
relacions de génere i de la identitat sexual i de génere.

Tenir coneixements que aportin la base o I'oportunitat de ser originals en el desenvolupament o
I'aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca

Continguts

Aliances i estratégies del sector industrial de I'area de la comunicacio

® De la convergéncia tecnologica a la plataformitzacié i 'economia de I'atencio
® | a crisi de la perspectiva mediocentrista o el nou paper dels mitjans tradicionals: locals, nacionals,

supranacionals i globals

® | 'aparicié de nous agents comunicatius: creacié de continguts, professionalitzacié i monetitzacio
® Industries, plataformes i geopolitica

Tendéncies en la creacio i distribucié de continguts audiovisuals i publicitaris



® Lairrupcio de la IA

® Tendencies sobre continguts emergents (audiovisuals i publicitaris)

® Tendencies al voltant del format video (tiktokitzacio)

® Tendéncies en les produccions sonores (podcast)

® Reflexio critica sobre els continguts disponibles en entorns digitals des de la perspectiva de génere
® Analisi de casos

L'estudi de les audiéncies i el seu consum
® | 'opinio publica en el context digital
® Els algoritmes com a gestors culturals: biaixos i polaritzacié

® Els eixos de debat emergents en I'estudi de les audiéncies: compromis, activisme i vulnerabilitats
® Reflexio critica sobre les tendéncies en el consum

Activitats formatives i Metodologia

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques 50 2 2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11, 12,13

Estudis de cas 20 0,8 1,2,5,6,9,10,11,12,13

Tipus: Supervisades

Seminaris 30 1,2 1,2,5,6,10,13

Tipus: Autdonomes

Estudi i realitzacio de treballs 114 4,56 1,2,4,5,6,9,10, 11,12, 13, 14

El pla d'estudis d'aquest modul (9 crédits ECTS) atribueix un total de 214 hores de carrega per a l'alumnat
distribuides de la seglient manera: 110 hores de treball autdnom, 84 hores dirigides i 20 hores supervisades.
Les metodologies docents inclouen classes magistrals, estudis de cas, seminaris, lectures de material
bibliografic, estudi personal, tutories, realitzacio i presentacioé oral de treballs escrits.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié i estara també
disponible al Campus Virtual, on I'alumnat podra trobar els diversos materials docents i tota la informacio
necessaria per I'adequat seguiment. En cas de canvi de modalitat docent per motius de for¢ga major segons les
autoritats competents, el professorat informara dels canvis que es produiran en la programacio i en les
metodologies docents.

El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere i amb I'is
del llenguatge inclusiu.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, perque els
alumnes completin les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacio de I'assignatura.

Avaluacié

Activitats d'avaluacié continuada



Titol Pes Hores ECTS  Resultats d'aprenentatge

Defensa oral del pre-projecte 10% 4 0,16 1,2,9,10, 11,12, 14

Estudis de cas 20% 5 0,2 13

Participacié seminaris 10% 2 0,08 1,2,3,7,9,11,12,13, 14
Realitzacio del pre-projecte d'investigacio 60% O 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 14

El sistema d'avaluacio correspon en un 60% a la realitzacié d'un treball final de modul, un 10% a la defensa
oral d'aquest treball, un 10% a l'assisténcia i participacié en seminaris, i un 20%, a la participacio activa en el
desenvolupament d'estudis de cas.

Aquesta assignatura/modul no preveu el sistema d'avaluacio unica.
RECUPERACIO

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats, el pes de les
quals sigui d'un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura, sent obligatoria la realitzacié del
pre-projecte d'investigacid. Si no es realitza un minim de 2/3 parts, la nota final sera "No avaluable”.

En cas de precisar recuperacio, es podra repetir el pre-projecte d'investigacio. La resta de tasques, en estar
condicionades pel desenvolupament de la classe i ser de caracter participatiu, no poden recuperar-se.

IA

Per a aquesta assignatura, es permet I'is de tecnologies d'Intelligéncia Artificial (IA) exclusivament en cerca
bibliografica o d'informacio, la correccié de textos o les traduccions. L'alumnat haura d'identificar clarament
quines parts han estat generades amb aquesta tecnologia, especificar les eines emprades i incloure una
reflexié critica sobre com aquestes han influit en el procés i el resultat final de I'activitat. La no transparéncia
de I'ls de la IA en aquesta activitat avaluable es considerara falta d'honestedat académica i pot comportar una
penalitzacié parcial o total en la nota de I'activitat, 0 sancions majors en casos de gravetat.

PLAGI

En cas que estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a unavariacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacio, la
qualificacio final del modul sera 0.
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Informes:

® Digital News Report 2025 (Reuters Institute)
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Altres:

® Portal de la Comunicacién https://incom.uab.cat/portalcom/

Programari

Word, Excel

Grups i idiomes de l'assignatura

La informacié proporcionada és provisional fins al 30 de novembre de 2025. A partir d'aquesta data, podreu
consultar I'idioma de cada grup a través daquest enllag. Per accedir a la informaci6, caldra introduir el CODI
de l'assignatura

Nom Grup Idioma Semestre Torn

(TEm) Teoria (master) 10 Espanyol primer quadrimestre mati-mixt
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