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Prerrequisitos

Algunas empresas/instituciones piden requisitos a los estudiantes. Algunos de los requisitos mas comunes
son: catalan, castellano o inglés, tener conocimiento y familiaridad con las redes sociales, tener flexibilidad de
horario para el desarrollo de las tareas asignadas.

Objetivos y contextualizacién

Desarrollar los conocimientos, habilidades y competencias adquiridos en el master en un entorno profesional.

Competencias

® Aplicar modelos validados de analisis de contenidos, de evaluacion de politicas, de estudios de
recepcion y analisis de industrias del sector audiovisual y publicitario.

® Buscar informacién en el entorno cientifico-técnico y disponer de habilidades operativas en el uso de
las TIC.

® Demostrar una actitud despierta, innovadora y analitica en relacién con los interrogantes de
investigacion

® Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o autbnomo.



® Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de
problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

® Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las
sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades.

® Tomar decisiones asumiendo las responsabilidades y consecuencias que éstas conllevan.

® Trabajar y dirigir equipos interdisciplinares en entornos diversos.

Resultados de aprendizaje

1. Aplicar el conocimiento de las audiencias en el disefo y gestidon de productos audiovisuales y
publicitarios

2. Aplicar los modelos de analisis de estudios de audiencia, analitica web y testeo de productos
audiovisuales y publicitarios

3. Aplicar modelos validados de evaluacién de comunicacion interactiva y redes sociales del sector
audiovisual y publicitario

4. Buscar informacioén en el entorno cientifico-técnico y disponer de habilidades operativas en el uso de
las TIC.

5. Demostrar una actitud despierta, innovadora y analitica en relacion con los interrogantes de
investigacion

6. Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

7. Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de
problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

8. Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las
sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigledades.

9. Tomar decisiones asumiendo las responsabilidades y consecuencias que éstas conllevan.

10. Trabajar y dirigir equipos interdisciplinares en entornos diversos.

Contenido

El alumnado realiza esta asignatura en diferentes empresas/instituciones. Por esta razdn, los conocimientos,
habilidades y practicas varian segun la entidad receptora.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Estancia de practicas en empresa 220 8,8 1,2,3,4,5,9,7,8,6, 10

El alumnado realiza una estancia de practicas de 220 horas, siguiendo el modelo de practicas curriculares,
entre los meses de marzo y julio. En cada caso, se firma un convenio especifico con la empresa/institucion
receptora, en el que consta toda la informacion sobre su desarrollo. En ese convenio se especifica el horario
de las practicas externas.

NOTA: Las practicas curriculares no son actividades remuneradas. No obstante, excepcionalmente puede
darse el caso de que alguna empresal/institucion receptora, por su propio reglamento o politica interna, esté
obligada a remunerar la actividad.



Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Informe final empresa 80% 0 0 1,2,4,5,9,7,6, 10
Informe final estudiante 20% 5 0,2 1,2,3,4,5,9,7,8,6, 10

La evaluacioén consta de un informe final del estudiante acerca de su estancia en la empresa (20%) y de un
informe final que realiza la empresa sobre la estancia del alumno/a (80%)

Esta asignatura no prevé el sistema de evaluacion unica.

Bibliografia

Por sus particulares caracteristicas, esta asignatura carece de una bibliografia comun para todo el alumnado.

Software

Esta asignatura no exige un software comun a todo el alumnado.

Grupos e idiomas de la asignatura

La informacién proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informaciodn, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno
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