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Prerrequisitos

No hay prerrequisitos especificos.

Objetivos y contextualizacién
General:

Estudiar la evolucion de las politicas de la comunicacién y de la cultura ante las transformaciones tecnoldgicas
y el crecimiento de la oferta de las comunicaciones.

Concretos:
Describir y analizar las politicas (fundamentalmente publicas) de comunicacion y cultura en el contexto digital

Identificar las lineas principales de transformacion de los medios de comunicacion, vinculada a la
convergencia tecnoldgica, la convergencia empresarial y la convergencia multimedia.

Competencias

® Dirigir y trabajar en equipos de caracter interdisciplinar.

® Poseer y comprender conocimientos que aporten una base y oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

® Poseer y comprender, de forma detallada y fundamentada, los aspectos tedricos y practicos del campo
de la comunicacion y de la cultura.

® Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo

® Saber analizar el impacto de las estrategias de los grupos mediaticos en los procesos de comunicacion
social con el fin de promover nuevas formas de cultura y comunicacion participativas.

® Ser capaz de planificar, dirigir y evaluar politicas culturales y de comunicacién tanto en el ambito local
como internacional con el uso de las nuevas formas de comunicacion social.



Resultados de aprendizaje

1. Asesorar a las politicas publicas de regulacion de los sistemas de comunicacion y cultura
2. Definir los rasgos principales del derecho de acceso en el nuevo entorno de las tecnologias digitales.
3. Demostrar comprension de las politicas de la evolucién de las politicas de la comunicacion y la cultura
en las ultimas cuatro décadas.
4. Demostrar comprension de las teorias de los estudios culturales aplicadas a la comunicacion.
5. Demostrar comprension de los fundamentos de la economia politica de la comunicacion.
6. Desarrollar habilidades para la cooperacion entre las industrias culturales y los medios de
comunicacién
7. Dirigir y trabajar en equipos de caracter interdisciplinar.
8. Disenar, planificar y dirigir acciones de politica de comunicacion para la resolucion de los problemas
planteados en los nuevos escenarios de la comunicacién global
9. Identificar las nuevas formas que debe adoptar el servicio publico de comunicacion en la era digital
10. Planificar acciones de comunicacion capaces de influir en los procesos de cambio social
11. Planificar acciones de politica de comunicacion adaptadas al nuevo entorno de la comunicacion digital
12. Poseer y comprender conocimientos que aporten una base y oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.
13. Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo

Contenido

Analisis de las politicas de comunicacion y cultura ante la convergencia digital, los nuevos sistemas de
comunicacion en linea y la globalizacion.

Estudio de la evolucion de estas politicas desde las 'politicas nacionales de comunicacién' hasta los
planteamientos de la Unién Europea, las politicas de sociedad de la informacién y la Convencion de la
UNESCO sobre diversidad cultural.

En el curso se hara especial énfasis en el estudio de la incidencia de la convergencia en el ambito audiovisual,
en el servicio publico y en los grandes grupos mediaticos.

Ejes tematicos:

® Politicas de comunicacién y cultura. Aspectos teoricos (3 sesiones)
® Inteligencia artificial, algoritmos y regulacion (3 sesiones)
® Convergencia digital y audiovisual. Estudio de casos (3 sesiones)

Los principales referentes geopoliticos seran Europa y América Latina, con especial énfasis en las culturas de
ambito reducido y los efectos que pueden tener la globalizacion en ellas.

Esta guia docente incorpora la perspectiva de género en los contenidos y en el tratamiento.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Sesiones teodricas y discusiones en clase 30 1,2 12,6,9

Tipo: Supervisadas




Sesiones de tutorias y pruebas de evaluacion 15 0,6 1,12,6,8,10,11,7

Tipo: Auténomas

Lecturas, estudio personal y comentario escrito 105 4,2 1,12, 2,8,9, 10, 11

El curso se organiza en diez sesiones semanales de tres horas en que se combinan la exposicién de los
contenidos tedricos del temario en clases magistrales con discusiones sobre las lecturas.

Se pide participacion activa de los estudiantes en forma de presentacion y comentario de las lecturas.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacién del
modulo. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar los diversos materiales
docentes y cualquier informacion necesaria para el adecuado seguimiento del médulo. En caso de cambio de
modalidad docente por motivos de fuerza mayor segun las autoridades competentes, el profesorado informara
de los cambios que se produciran en la programacion dela asignatura y en las metodologias docentes.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Evaluacién

Actividades de evaluacién continuada

Resultados de

Horas ECTS o
aprendizaje
Asistencia a las sesiones teodricas y participacion en las discusiones 10% O 0 2,5,4,6,9
en clase
Examen final 45% 0 0 1,12,3,5,4,6, 8,
10, 11,13,7
Participacion en, como minimo, la exposicion en clase (en grupo) de 25% 0 0 12,2,3,5,4,9
una lectura
Realizacién de un comentario escrito individual, relacionado con los 20% O 0 12,2,3,5,4,9

temas del modulo

EVALUACION
El médulo consta de las siguientes actividades de evaluacion:

1. Participacion en, como minimo, la exposicion (en grupo) de una lectura en classe. Representara el 25%
de la calificacion final.

2. Realizacion de un comentario individual escrito (2.500 palabras) sobre una cuestion de actualidad
relacionada con los temas del médulo. EI comentario sera compartido con el grupo por moodile.
Representara el 20% de la calificacion final

3. Asistencia y participacion en las discusiones en el aula. Representara el 10% de la calificacion final.

4. Examen final sobre los contenidos tedricos y las lecturas. Representara el 45% de la calificacion final.

RECUPERACION




El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

El alumnado podra recuperar el comentario escrito y/o el examen final.

Para las personas que, de acuerdo con estos criterios, se presenten a las actividades de recuperacion, la
media ponderada de la evaluacion se hara teniendo en cuenta la nota obtenida en esta actividad.

Por sus caracteristicas, se excluyen de la recuperacion la asistencia a clase y la presentacion y discusion de
textos en el aula (actividades 1y 3).

Las fechas de evaluacion y de recuperacion se anunciaran el dia de presentacion del modulo. La informacion
también se colgara en el Campus Virtual.

NO EVALUABLE

Se considerara no evaluable cuando se aporten menos del 85% de las evidencias evaluables.

REVISION ORDINARIA DE NOTAS DE LAS ACTIVIDADES DE EVALUACION

En caso de disconformidad con la calificacion de las actividades evaluadas, el alumnado tendraderecho a la
revision ordinaria de las pruebas con la profesora responsable del médulo. La fecha y el horario de la revision
ordinaria se haran publicos en el Campus Virtual.

REVISION EXTRAORDINARIA DE LA CALIFICACION FINAL DEL MODULO

En caso de disconformidad con la calificacién final del médulo, el alumnado tendra derecho a solicitar la

revision extraordinaria. El alumno/a tendra que presentar, en el plazo de quince dias naturales a partir de la
publicacién de la calificacion final, una solicitud razonada al decanato de la Facultat de Ciéncies de la
Comunicacié, que se entregara en Gestion académica del Centro. La revision se hara de acuerdo con las
instrucciones sobre revision extraordinaria aprobadas por la Junta de Facultad del dia 5 de mayo de 2016,
publicadas en el web de la Facultad:
http://www.uab.cat/web/estudiar/grados/informacion-academica/evaluacion/revision-extraordinaria-de-la-calificac

EVALUACION UNICA

Este modulo no prevé el sistema de evaluacion unica.

INTELIGENCIA ARTIFICIAL: Para esta asignatura, se permite el uso de tecnologias de Inteligencia Artificial
(IA) exclusivamente en tareas de busqueda bibliografica o de informacioén, la correcciéon de textos o las
traducciones. El alumnado debera de identificar claramente las partes que han sido generadas con esta
tecnologia, especificar las herramientas utilizadas e incluir una reflexién critica sobre cémo estas han influido
en el proceso y el resultado final de la actividad. La no transparencia del uso de la |A en esta actividad
evaluable se considerara falta de honestidad académica y puede comportar una penalizacion parcial o total en
la nota de la actividad, o sanciones mayores en caso de gravedad. El profesorado podra usar herramientas
dedeteccion de similitudes o plagio y herramientas de deteccion de uso de Inteligencia Artificial generativa.

PLAGIO: El estudiante que realice cualquier irregularidad (como por ejemplo copia, plagio, suplantacion de
identidad) que pueda conducir a una variacién significativa de la calificacién de un acto de evaluacion, se
calificara con 0 este acto de evaluacidon. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion
final de la asignatura sera 0.
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Software

Ofimatica

Grupos e idiomas de la asignatura

La informacion proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacion, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno

(TEm) Teoria (master) 40 Espariol primer cuatrimestre tarde
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