
Idiomas de los grupos

Puede consultar esta información al  delfinal
documento.

Contacto

elaine.lopes@uab.catCorreo electrónico:

Elaine Aparecida Lopes Da SilvaNombre:

2025/2026

Marketing Emergente

Código: 43406
Créditos ECTS: 10

Titulación Tipo Curso

Planificación Estratégica en Publicidad y Relaciones Públicas OB 0

Equipo docente

Mireya Places Fernando

Maria Montserrat Vidal Mestre

Carlos David Badajoz Dávila

Leila Mohammadi

Carla Galvany Sánchez

Mariluz Barbeito Veloso

Ana Beatriz Valli Casado

Prerrequisitos

Esta asignatura no tiene requisitos previos.

Es recomendable que el alumno disponga de conocimientos de marketing así como de analítica y creatividad.

Objetivos y contextualización

Los nuevos escenarios que plantea la sociedad de la información requieren un nuevo enfoque al diseño,
planificación y dirección de las acciones de marketing.

Conocer y utilizar las técnicas emergentes en el ámbito del marketing proporcionará al alumno adquirir las
habilidades necesarias para aplicar las nuevas tendencias en marketing de una forma rentable y efectiva en la
empresa. Para ello estudiaremos los aspectos y las herramientas más relevantes del marketing online y
sensorial, así como el análisis de datos para evaluar los resultados y establecer estrategias.

Por tanto, este módulo será eminentemente práctico.
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Competencias

Analizar los datos de los mercados (competencia, imagen de marca), y de acuerdo con el briefing del
anunciante diseñar un plan estratégico de comunicación
Demostrar un espíritu de superación: curiosidad, creatividad, etc.
Diseñar, planificar y dirigir acciones de marketing en los nuevos escenarios que plantea la sociedad de
la información.
Diseñar y ejecutar investigaciones de mercado.
Establecer objetivos de comunicación y diseñar las estrategias más adecuadas en el diálogo entre
marcas y consumidores.
Identificar los problemas de investigación y saber aplicar las metodologías y herramientas cualitativas y
cuantitativas más pertinentes en cada caso para el estudios de los fenómenos comunicativos en
Publicidad y RRPP
Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una información que, siendo incompleta y limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicación de sus conocimientos y juicios.
Trabajar en equipo siendo consciente y respetuoso con el rol de los diversos miembros del equipo
(carga de trabajo, responsabilidades, reconocimiento de méritos) y de las dependencias del mismo.

Resultados de aprendizaje

Aplicar en la planificación en marketing herramientas novedosas.
Demostrar un espíritu de superación: curiosidad, creatividad, etc.
Describir el funcionamiento de las nuevas herramientas de investigación.
Determinar la estructura integradora de un plan de marketing.
Distinguir e identificar modelos de optimización de marca y de nuevos medios y canales disponibles.
Distinguir y clasificar las nuevas técnicas de investigación.
Distinguir y clasificar los elementos tendenciales en el marketing.
Evaluar los efectos en la cuenta de explotación de la aplicación.
Identificar las nuevas herramientas de comunicación comercial.
Identificar y filtrar las principales tendencias y tecnologías venideras.
Integrar las distintas herramientas de análisis que intervienen en el estudio de las nuevas tendencias
en marketing.
Manejar con destreza las herramientas informáticas.
Reconocer y analizar las capacidades de adaptación e integración de las novedades de la
organización.
Trabajar en equipo siendo consciente y respetuoso con el rol de los diversos miembros del equipo
(carga de trabajo, responsabilidades, reconocimiento de méritos) y de las dependencias del mismo.
Utilizar correctamente las nuevas herramientas de comunicación comercial.
Utilizar modelos y criterios de previsión y monitorización avanzados.

Contenido

Consultoría en eBusiness.
Startups y negocios digitales.
MarTech y Data driven Marketing.
Realidad aumentada, realidad virtual y metaverso.
Brand entretaiment, cringe marketing, story doing, marketing inclusivo y marketing sostenible.
El papel de la creatividad estratégica en entornos digitales.
Nuevos formatos y algoritmos en redes sociales: claves de viralidad.
Introducción y clasificación de las IA.
Generación de contenido con IA: Imagen, Vídeo, Texto.

Casos de uso de la IA en marketing y publicidad.
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Casos de uso de la IA en marketing y publicidad.
El marketing sonoro/audiobranding como estrategia comunicativa de las organizaciones.
Introducción a la teoría del sonido aplicada al branding sonoro.
El podcast corporativo/brandpodcast.

El contenido de la asignatura será sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género.

Actividades formativas y Metodología

Título Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Clases magistrales, discusión de casos y presentación de trabajos 55 2,2 1, 8, 2, 3, 4, 7, 6, 5, 10, 9, 11,
12, 13, 14, 15, 16

Tipo: Supervisadas

Tutorías y seguimiento de los trabajos a realizar y de los casos a
preparar

30 1,2 1, 8, 2, 3, 4, 7, 6, 5, 10, 9, 11,
12, 13, 14, 15, 16

Tipo: Autónomas

Lecturas relacionadas, preparación de casos y prácticas, estudio y
elaboración de esquema

90 3,6 1, 8, 2, 3, 4, 7, 6, 5, 10, 9, 11,
12, 13, 14, 15, 16

La asignatura incluye clases magistrales, actividades dirigidas teóricas, actividades supervisadas individuales
y en grupos, así́ como un conjunto de actividades autónomas para alcanzar los objetivos del módulo.

Cada uno de los apartados en los que se organizan los contenidos son impartidos por un profesor
especialista.

Los estudiantes se organizarán en grupos de 4 o 5 personas y cada uno de estos grupos trabajará sobre un
caso.

El módulo se divide en dos partes, con el siguiente contenido:

Primera parte: nuevas tendencias en el marketing.

Exploración de tendencias actuales como la consultoría en eBusiness, startups, MarTech, marketing
inclusivo y sostenible.
Análisis del uso de realidad aumentada, virtual y metaverso en la estrategia digital.
Estudio de nuevas narrativas (brand entertainment, cringe marketing, storydoing) y del rol de la
creatividad estratégica.
Profundización en algoritmos y formatos en redes sociales y en claves de viralidad.
Introducción a la inteligencia artificial generativa (imagen, vídeo, texto) y sus aplicaciones en marketing
y publicidad.
Casos prácticos aplicados a cada bloque de contenidos.

Segunda parte: marketing sonoro/audiobranding

Se realizará un trabajo de curso aplicando los conceptos relativos al marketing sonoro/audiobranding.

Nota: El contenido de la asignatura será sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género y
con el uso del lenguaje inclusivo.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondrá el día de presentación de la
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El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondrá el día de presentación de la
asignatura y estará disponible en el Campus Virtual de la asignatura, donde el alumnado podrá encontrar los
diversos materiales docentesy toda la información necesaria para el adecuado seguimiento de la asignatura.
En caso de cambio de modalidad docente por motivos de fuerza mayor según las autoridades competentes, el
profesorado informará de los cambios que se producirán en la programación de la asignatura y en las
metodologías docentes.

Nota: se reservarán 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulación
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluación de la actuación del profesorado y de evaluación de
la asignatura o módulo.

Evaluación

Actividades de evaluación continuada

Título Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

1 - Primera parte: Nuevas tendencias en el
marketing

50% 37,5 1,5 1, 8, 2, 3, 4, 7, 6, 5, 10, 9, 11, 12, 13, 14,
15, 16

2 - Segunda parte: Marketing
sonoro/audiobranding

40% 30 1,2 1, 8, 2, 3, 4, 7, 6, 5, 10, 9, 11, 12, 13, 14,
15, 16

3 - Asistencia y participación en prácticas y
seminarios

10% 7,5 0,3 1, 8, 2, 3, 4, 7, 6, 5, 10, 9, 11, 12, 13, 14,
15, 16

Este módulo no prevé sistema de evaluación única.

La evaluación de cada parte tendrá las siguientes pruebas:

1) Primera parte: nuevas tendencias en el marketing (50% de la nota final del módulo).

- Realización de casos prácticos.

2) Segunda parte: marketing sonoro/audiobranding (40% de la nota final del módulo).

- Trabajo fin de módulo: Los alumnos, en grupo, deberán seleccionar una marca y desarrollar una estrategia
de audiobranding que incorpore diversas herramientas sonoras aplicadas a acciones comunicativas que
pueda emprender la organización seleccionada (o bien uno de sus productos o servicios).

3) Asistencia y participación en prácticas y seminarios (10% de la nota final del módulo).

Recuperación:

Para aquellos estudiantes que en la evaluación hayan obtenido una nota que sea igual o superior a 3,5 e
inferior a 5, habrá una prueba de síntesis, que se determinará en función de la parte que no se haya
superado.

Un alumno se considera que está "No evaluable" en la asignatura siempre que no haya participado en alguna
de las actividades de evaluación descritas.

Segunda matrícula:

En caso de segunda matrícula, el alumnado podrá realizar una única prueba de síntesis que consistirá en un
trabajo teórico-práctico sobre el conjunto del módulo.

Plagio. Muy importante:
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Plagio. Muy importante:

En caso de que el estudianterealice cualquier irregularidad que pueda conducira una variación significativa de
la calificación de un acto de evaluación, se calificará con 0 este acto de evaluación, con independencia del
proceso disciplinario que pueda instruirse. En caso de que se produzcan diversas irregularidades en los actos
de evaluación de una misma asignatura, la calificación final de esta asignatura será 0.

Inteligencia artificial.

En esta asignatura, se permite el uso de tecnologías de Inteligencia Artificial (IA) como parte integrante del
desarrollo del trabajo, siempre que el resultado final refleje una contribución significativa del alumnado en el
análisis y la reflexión personal. El alumnado deberá de identificar claramente las partes que han sido
generadas con esta tecnología, especificar las herramientas utilizadas e incluir una reflexión crítica sobre
cómo estas han influido en el proceso y el resultado final de la actividad. La no transparencia del uso de la IA
en esta actividad evaluable se considerará falta de honestidad académica y puede comportar una
penalización parcial o total en la nota de la actividad, o sanciones mayores en caso de gravedad.
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Software

No se utiliza programario específico

Grupos e idiomas de la asignatura

La información proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podrá
consultar el idioma de cada grupo a través de este . Para acceder a la información, será necesarioenlace
introducir el CÓDIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno

(TEm) Teoría (máster) 30 Español segundo cuatrimestre tarde
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