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Prerrequisitos

No hay prerrequisitos para cursar la asignatura.

Objetivos y contextualizacién

® Analizar la estructura y el funcionamiento del ecosistema digital periodistico.

® Proporcionar las bases tedricas y practicas para comprender las dinamicas del entorno digital y las
herramientas necesarias para su analisis.

® Explicar los conceptos clave, las principales tipologias de empresas y productos periodisticos digitales,
asi como el marco regulador vigente y los nuevos perfiles profesionales emergentes en el sector.

Competencias

® Adaptarse a nuevas situaciones, tener capacidad de liderazgo e iniciativa manteniendo la creatividad.

® Aplicar las herramientas de gestion, andlisis, organizacion y planificacion de la informacién de acuerdo
a objetivos y proyectos informativos especificos.

® Comprender y analizar las tendencias y las dinamicas del cambio en el ecosistema comunicativo,
informativo y regulador de la empresa periodistica del siglo XXI.

® Conocer y evaluar los procesos de gestion y produccion de contenido digital informativo, proponiendo
soluciones innovadoras que integren el uso de las tecnologias de la informacién y la comunicacion.

® Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

® Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de
problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

Resultados de aprendizaje
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. Adaptar criticamente tecnologias y modelos de innovacion de la empresa informativa al contexto

normativo cambiante y globalizado.

Adaptarse con rapidez y solvencia a entornos de trabajo cambiantes y dinamicos y demostrar
capacidad ejecutiva para cumplir con tareas asignadas.

Analizar criticamente los resultados de la implementacion de las estrategias de posicionamiento y
proponer alternativas para mejorar los éxitos alcanzados.

Aportar ideas y sugerencias innovadoras y creativas a las rutinas de trabajo de la empresa periodistica.
Asumir con responsabilidad y autonomia diferentes roles dentro de la dinamica de produccién y gestion
de contenidos digitales en un entorno mediatico.

Conocer y manejar las herramientas principales de posicionamiento y marketing digital atendiendo a
los criterios de las audiencias activas y al consumo vinculado a las redes sociales.

Construir procesos autonomos y completos de produccién de contenidos periodisticos de forma
creativa, dinamica e innovadora.

Identificar y evaluar los procesos de transformacion de la empresa y del ecosistema mediatico para
introducir modelos de innovacion en los proyectos periodisticos.

Identificar y utilizar de forma precisa y bien definida metodologias de investigacion aplicada sobre el
uso de tecnologias de la informacion y la comunicacion en la produccion y gestion de los contenidos
periodisticos.

Proponer nuevas formas de construccién de historias informativas a partir de la aplicacion de procesos
de organizacién y analisis informativo sobre diferentes objetos de estudio.

Proponer planes de posicionamiento digital de contenidos a partir del planteamiento de un problema de
investigacion o de la resolucion de casos practicos.

Resolver a partir de la aplicacién de un método cientifico un problema de investigacion aplicada,
proponiendo resultados creativos.

Resolver situaciones relacionadas con la produccion de la informacién asumiendo roles de liderazgo y
proponiendo salidas creativas.

Contenido

Temario

TEMA 1: EVOLUCION Y TENDENCIAS DE LOS MEDIOS DIGITALES

® Ecosistema mediatico digital
® Empresas periodisticas
® Modelo de negocio digital

TEMA 2: TECNOLOGIA Y MODELOS DE INNOVACION EN LOS PROYECTOS Y PRODUCTOS
PERIODISTICOS

® Tecnologia e innovacion en el negocio periodistico
® Los productos periodisticos innovadores
® Andlisis de casos de éxito

TEMA 3: REGULACION Y LEGISLACION

® Politicas publicas digitales
® Conceptos y dinamicas de la regulacion digital
® Marco legal nacional, europeo e internacional

TEMA 4: NUEVOS PERFILES PROFESIONALES

® Necesidades empresariales y nuevos perfiles profesionales
® Emprendeduria: ¢ el nuevo camino profesional?
® Nuevos caminos profesionales en el ecosistema de la IA

El temario ofrecera contenidos desde una triple perspectiva: catalana/espariola, europea e internacional.



El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género y con el
uso del lenguaje inclusivo.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripciéon
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y en cualquier informacién necesaria
para el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por motivos de
fuerza mayor segun las autoridades competentes, el profesorado informara de los cambios que se produciran
en la programacion de la asignatura y en las metodologias docentes.

Actividades formativas y Metodologia

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Tipo: Dirigidas

Aula 60 2,4 1,3,4,6,8,9, 10,12

Seminarios 28 1,12 1,2,3,4,7,8,9,10,12,13

Trabajo auténomo 115 4,6 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13

Tipo: Supervisadas

Tutories 13,5 0,54 57,13

La asignatura se desarrollara en sesiones teorico-practicas. Las clases magistrales se dedicaran a la
explicacion de los conceptos centrales de la asignatura. Las sesiones practicas tendran las siguientes
modalidades: analisis de caso, seminarios, debates y presentacién oral de trabajos. En algunas actividades,
se podra utilizar la metodologia docente del aula invertida.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacidon
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Evaluacioén

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Control de contenidos 30 2 0,08 1,3,6,8,9,12,13

Presentaciones de trabajos 40 5 0,2 3,4,5,6,7,8, 11

Trabajos escritos 30 1,5 0,06 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13

Sistema de evaluacion



La evaluacion de la asignatura es de tipo sumativo y se compone de las siguientes actividades:

® Control de contenidos (30 puntos)
® Presentaciones de trabajos (40 puntos)
® Trabajos escritos (30 puntos)

Para superar la asignatura es imprescindible presentar todas las actividades de evaluacion.
Faltas justificadas

En casos excepcionales debidamente justificados (enfermedad, intervencion quirdrgica, fallecimiento de un
familiar, etc.), se podra eximir al alumnado de asistir o entregar alguna actividad en la fecha prevista. En estos
casos, el estudiante debera informar al profesorado a través del Campus Virtual, adjuntando el justificante
correspondiente.

Debido a la planificaciéon docente, las actividades no podran reprogramarse dentro del semestre. No obstante,
el alumnado podra continuar con el sistema de evaluacién continuada. Las actividades no realizadas por
causas justificadas podran recuperarse en enero de 2026, en una fecha especifica prevista para este tipo de
incidencias.

Entrega de actividades

Las actividades deberan entregarse en las fechas indicadas y siguiendo las instrucciones formales
establecidas en cada ficha técnica. No se aceptaran entregas fuera de plazo, para garantizar los tiempos de
correccion y la publicacion de calificaciones.

Publicacién de calificaciones y revisiones

Las calificaciones se publicaran en el Campus Virtual. Una vez publicada cada nota, el alumnado dispondra
de un plazo de 10 dias naturales para presentar consultas o reclamaciones.

Tutorias

La docente establecera un horario de tutoria para resolver dudas y hacer un seguimiento individualizado del
aprendizaje del alumnado.

Recuperacion

El alumnado tendra derecho a recuperacion si ha sido evaluado en un conjunto de actividades que
representen al menos dos tercios (2/3) de la calificacion total de la asignatura. Para poder presentarse a la
recuperacion, sera necesario haber obtenido una nota media minima de 3,5 sobre 10.

Plagio

Cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad, etc.) en una actividad de evaluacion
supondra una calificacién de 0 en dicha actividad. Si se detectan varias irregularidades, la calificacién final de
la asignatura sera también de 0.

Uso de la Inteligencia Artificial (1A)

Se permite el uso de tecnologias de |A Unicamente como herramienta de apoyo, por ejemplo, para busquedas
de informacion o bibliografia, correccion de textos, traducciones, o en otros casos expresamente indicados por
el profesorado.

El alumnado debera declarar claramente qué partes del trabajo han sido generadas con IA, especificar las
herramientas utilizadas e incluir una reflexion critica sobre su influencia en el proceso y el resultado de la
actividad. La falta de transparencia en el uso de IA sera considerada una falta de honestidad académica y
podra suponer una penalizacion parcial o total en la nota de la actividad, o sanciones mas graves si procede.

Segunda matricula



En caso de segunda matricula, el alumnado podra optar por realizar una prueba de sintesis Unica, que
constara de un control de contenidos y una serie de ejercicios practicos. La calificacion final de la asignatura
correspondera integramente a la nota obtenida en esta prueba.

El alumnado que desee acogerse a esta opcion debera comunicarlo por escrito a la coordinadora de la
asignatura al inicio del semestre.

Evaluacion unica
El alumnado que opte por la evaluacién Unica sera evaluado de la siguiente manera:

® 50% Prueba tedrica sobre los contenidos del temario
® 30% Prueba escrita con resolucion de tres casos practicos
® 20% Presentacion oral sobre una politica de comunicacién analizada en clase

La nota final sera el resultado ponderado de estas tres pruebas.

Las fechas de realizacion de estas pruebas se anunciaran al inicio del curso en el calendario de la asignatura.
Recuperacioén de la evaluacion unica

Consistira en una prueba de sintesis que incluira:

® Preguntas tipo test sobre contenidos
® Resolucion de casos
® Exposicion oral

Podran presentarse unicamente aquellos estudiantes que hayan participado en la evaluacion unica y hayan
obtenido una nota minima de 3,5 en el conjunto de pruebas.

La fecha de la recuperacion se anunciara al inicio del curso.
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Software

No hay programario especifico.

Grupos e idiomas de la asignatura

La informacion proporcionada es provisional hasta el 30 de noviembre de 2025. A partir de esta fecha, podra
consultar el idioma de cada grupo a través de este enlace. Para acceder a la informacion, sera necesario
introducir el CODIGO de la asignatura

Nombre Grupo Idioma Semestre Turno

(TEm) Teoria (master) 60 Espafiol primer cuatrimestre manafa-mixto
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